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■ 中国白酒品牌观察员 许强

1953 年，中国“一五计划”实施元年，劲

牌前身“大冶县新建酒厂”始创，全厂 5 个

人，生产48°的小曲清香型白酒。

66 年的探索，66 年的发展，66 年的创

新，劲牌人励精图治，艰苦奋斗，探索创新，

使劲牌实现了两个历史性的转变———

一、从开创时期的国营县办小厂发展

成为国家大型企业，员工 1 万多人，并引领

着中国保健酒业走向了新时代！

二、把一个名不见经传的计划产品锻

造为亿万消费者青睐的健康产业品牌精

品，其传播的“正文化”和创新精神正在影

响更多的企业和消费者。

创新是劲牌成长的灵魂！

创新是劲牌跨越的支点！

劲牌八大创新展演了中国保健酒业波

澜壮阔的创业史！

从下面的八个关键词，我们可以纵观

劲牌 66 年创新的精彩片段。

筲正文化
劲牌生在新中国，长在红旗下，历经艰

难险阻，沉淀和积累了许多优秀的文化。尤

其在改革开放后，劲牌人产生了“做百年企

业 树百年品牌”的梦想，他们以人为本，努

力向上，热爱文明，反腐倡廉，依法纳税，热

衷环保事业，采取包容性增长分配制度。在

创业中，“树正气”的意识渐渐渗透在劲牌

的经营发展中，传递给了每一位劲牌人，日

积月累，反复提炼，使劲牌形成了“树正气、

有担当、可持续”的核心价值观，从而创新

出劲牌“正文化”，其内涵是以顾客为中心，

以员工为本，诚信经营，做人正直，敢于担

当，处事公正，创业求实，突出消费者、员

工、社会的利益，重视履行社会责任。

今天，劲牌的文化创新已成成果，“正

文化”已是劲牌成长的基因密码，“正”是劲

牌人最基本的一种情绪、一种信仰，是劲牌

经营逻辑的基础，是劲牌的形象标签，是劲

牌一切经营哲学的原点。

筲保健酒
劲牌创业之初是生产白酒的。20 世纪

80 年代，中国拉开了改革开放的序幕，渐

渐富裕的中国人追求生活品质的意识渐渐

加强。劲牌人顺势而为，果敢地进行了产品

结构调整，开始向滋补酒进军，研制出了风

靡一时的莲桂补酒、长寿酒和一系列有着

浓郁“红楼梦”情结的滋补酒。

20 世纪 90 年代，保健品的兴起，劲牌

人得到启发，创新了新的酒品，并第一次明

确提出了“保健酒”的概念，把保健酒与“药

酒”严格地区分开来。品类创新使劲牌成为

了中国现代保健酒的先行者，引领着保健

酒业快速发展。后来，保健酒在《保健食品

管理办法》出台后终于取得了正式身份，与

药酒完全分离。

在世纪跨越之时，保健酒业逐渐形成

规模，成熟起来，保健酒品牌集中度提高，

崛起了中国劲酒、椰岛鹿龟、竹叶青、致中

和、古岭神酒等品牌，中国保健酒业已经步

入一个全新的发展阶段，年销售总规模突

破 200 多亿元，有希望成为中国酒水家族

“五虎上将”。

筲数字提取
从上世纪 80 年代浸泡技术、90 年代渗

漉技术，到 21 世纪数字提取技术的应用，

劲牌不断进行着保健酒的技术创新。劲牌

坚持“按做药的标准生产保健酒”的累计投

资近 10 亿元，2000 年成立研发中心。2005
年，与北京大学合作开发的“中药指纹图

谱”技术通过专家鉴定，2009 年，建立了“中

药数字化制造平台”，将保健酒生产技术一

举引入第三代的“数字提取”时代，这不仅

提升了产品品质，精确控制产品中的中药

成分和含量，也实现了保健酒生产技术比

肩德国植物药和日本汉方药等世界一流的

制药水平。

对于劲酒来说，数字提取技术具有“单

药”“量化”“优取”三大技术特点，使劲酒的

品质更稳定、口感更醇和。

筲中国劲酒
1989 年 10 月，“中国劲酒”破茧而出。

在当时的《黄石日报》上，有一篇评论文章

中这样写道———1989 年，“中国劲酒”这支

真正意义的保健酒的首次亮相，就被永远

记录在了中国酒业发展的史册上。“中国劲

酒”的出世，是对中华医药博大精深的又一

次诠释。

中国劲酒的雏形源于我们古代的宫廷

御用健身酒，劲牌在原始组方的基础上组

织中国药科大学和同济医科大学的著名中

医专家、营养学专家和生物工程专家对其

进行创新、完善，历经八年，前后六次组方，

第一代中国劲酒才创新而成，其保健功效

得到当时国家卫生部的权威认证

劲牌人还率先打破“中药看成色”的常

规，投资 5 亿元建成我国第一个保健酒现

代生产基地，生产的中国劲酒以幕阜山泉

酿制的清香型小曲白酒为基酒，精选地道

药材，采用新升级的数字提取技术，确保了

其“好而不同”的品质，被消费者青睐，并畅

销国内外市场。

目前，中国劲酒勇当中国保健酒的领

军品牌。

筲劲牌阳光班
2004 年，劲牌公司在黄冈中学创办了

首个“劲牌阳光班”，帮助“特困、特优”的初

中应届毕业生完成高中学业。该项目创新

之处在于帮助教育的方向明确，让公平从

学校开始，让品学兼优的特困学生健康成

长、成才，感受“慈善阳光”，传播“慈善阳

光”，成为社会的栋梁。

劲牌“阳光班”每班 50 人，高中三年

中，每名学生每学年可获得 2000—4000 元

的资助，用于保障必要的生活、学习开支，

“阳光班”承办学校减免受助学生学费。截

至 2018 年 9 月，慈善“阳光班”已在全国累

计开班 797（含省外）个，共资助 35859（含

省外）人。现已毕业的 479 个班的 23959（含

省外）名阳光生，全部考入大学。其中考入

国家重点大学的比例达69%。

筲五个现代化
2006 年，劲牌开始了白酒酿造的机械

化、自动化、信息化、智能化、智慧化创新之

旅。经过 6 年探索创新，2011 年 7 月 6 日，

劲牌现代化的酿酒车间正式投产，此车间

全面采用了新工艺，从蒸煮到糖化、发酵，

全工序采用自动控制技术，所有物料全程

不沾地。新工艺不仅实现了“把酿酒工人从

繁重的劳动中解放出来”的理想，酿酒也不

再直接与人接触，杂物、汗水更不会掉在原

料中，酒质非常安全、稳定，不会因为人和

天气的因素而波动。

2013 年 11 月，国家工业和信息化部主

持召开了劲牌公司完成的“固态法小曲白

酒机械化酿造工艺”科技成果鉴定会，会议

肯定了劲牌申报的“固态法小曲白酒机械

化酿造工艺”的首创性及先进性，并给予了

“整体技术达到国际领先水平”的总体鉴定

结论。专家组认为，该项目在国内外首创加

压蒸粮、固态培菌、控温糖化、低温槽车发

酵、机械上甑蒸馏等新技术，实现了酿造过

程的机械化、自动化、信息化、智能化的融

合。与传统工艺相比，优质品率从 20%提高

到 80%，粮食出酒率高出 4%，人力成本降

低 75%，吨酒综合能耗降低 33.27%，这对

于促进我国白酒行业技术进步具有重要的

意义。

筲毛铺苦荞酒
2013 年 8月，毛铺苦荞酒横空出世；短

短 5 年，年销售突破 30亿元。

多年来，劲牌人始终坚持“技术创新”，

大力发展具有自主知识产权的相关健康的

白酒核心技术，提升产品的健康内涵，研发

出系列个性产品：韵酒、欢度、追风、金眠、

长寿、枫林、毛铺、大团圆、半壶等品牌产

品。

21 世纪，劲牌研发中心联合北京大学、

中国药科大学、香港浸会大学等科研院校，

在中药工程技术和质量控制、中药药理分

析、工业微生物检测等领域开展了多项富

有建设性的科研攻关，2009 年，毛铺苦荞酒

创新研制成功。

2012 年，毛铺苦荞酒在黄石开展试点。

2014-2015 经营年度，毛铺苦荞酒同比增长

223.7%；2016-2017 经营年度，毛铺苦荞酒

销售收入同比增长了两位数……

毛铺苦荞酒的创新成功，带动了苦荞

酒市场繁荣，仅湖北市面上的品牌就涌现

出几十种之多。

目前，“一种具有降血脂功能的毛铺苦

荞酒制备方法”获得了国家发明专利，毛铺

苦荞酒已成为健康白酒领军品牌。

筲国际化之路
1989 年 10 月，在广交会上，中国劲酒

首次面世，被外商李学理定了 300 件，全部

销往马来西亚。

在此之前，劲酒厂从来没有过进军国

际市场的意思。中国白酒产量虽占据全世

界烈酒产量的三分之一，但在国际贸易中

仅占 0.76%。此次外销后，劲牌创新为中国

保健酒拓展了一条国际化之路。

为了在国际化之路上远走，劲牌致力

于实现技术标准国际化，并与美国查尔斯

河实验室、哈佛大学医学院、夏威夷大学、

日本大阪大学、英国帝国理工学院、比利时

鲁汶大学等国际科研机构和院校展开合

作，开展了多项富有建设性的科研工作。同

时，劲牌在全国建立了 14 个药材种植或直

供基地，同时采用 GAP 标准化管理，按

GMP 标准建立保健酒生产车间，并且敢于

向技术标准国际化看齐，劲牌自主制定的

技术标准中有 195 项质量标准高于国家标

准，其质量被国际市场认可。目前，劲酒已

销往欧洲、北美、韩国、东南亚等 20 多个国

家和我国香港及澳门地区，深受多个国家

和地区消费者喜爱和认可。
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