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G窑R官荣总评榜玉50元以下产品品鉴

景阳冈，精心布局过岗“三碗”酒
姻 李澎

今天，当我们走进山东聊城边这座飘散

着浓郁酒香的国营老酒厂，英雄武松的元素

与形象依然无处不在。只不过在一座座现代

化厂房的旁边，打虎英雄的雕像、充满古韵的

酒道馆等文化建设交相辉映，构成了文化+
产业相结合的企业特色。

近年来，景阳冈酒业相继与山东大学、山

东省食品工业发酵研究院等高校等科研院所

建立企业科研实践基地，开展企业文化、品牌

建设、质量管理、技术创新等方面的深度合

作，推动企业全面发展。酒厂先后

荣获了多项荣誉，其中不乏

“国家生态原产地保护产

品”、“国家地理标志保

护产品”等多项国家

级荣誉。企业在稳固

发展主导产业的同

时，不断挖掘和发

展景阳冈酒文

化，先后建设了

景阳冈酒道馆、

千 秋 阳 谷 文 化

园、水浒文化长

廊、复古酒窖生产

基地、明清酒坊、景

阳冈陈年酒庄和鲁西

农耕文明展馆，使企业

形成了工业生产和文化旅

游相结合的发展之路，实现了

企业经济效益和社会效益的共同提

升。

第一碗：战略核心单品“透瓶香”

近两年最为消费者公认的畅销产品无疑

是“透瓶香”。单凭这款产品的名称可谓充满

了古典文化的气息，而见到产品本身，你会惊

叹于它的现代风格。虽然地处传统文化浓郁

的聊城，但景阳冈的触角敏锐的感知到当下

年轻消费者的文化诉求。适时推出的简约、淳

厚外观的透瓶香，一经上市，即受到消费者的

好评。

透瓶系列产品在延续传统酿造工艺的基

础上，创造

性 地 融 合

成一套全

新 的 工

艺，从而

确保了透

瓶酒酒质的

纯净和独特

风格。透瓶酒

包装设计采用

了当今最流行简

约时尚风格，提高了

设计档次，压缩了包装

成本，把产品的核心价值全部

放在了酒的品质上。在运作上，透瓶酒彻底打

破了传统模式，采用了一套全新的运作模式，

由经销商加盟入股，共同培育产品，共同分享

利润。经过一年的运作，透瓶酒市场势头迅

猛，呈现出巨大的市场潜力。作为景阳冈酒的

战略核心单品，透瓶酒这款超高性价比的产

品正在走上千家万户的餐桌。透瓶系列产品

投放市场两年来，市场势头迅猛、潜力巨大，

已经发展成为广大消费者看得见、买得起、愿

意喝，广大经销商愿意卖、销量大、有利润的

产品，成为景阳冈酒业的战略核心大单品，总

体销售一直呈现快速上升趋势。

2018 年 9 月，景阳冈酒业董事长赵传新

在“2018 景阳冈酒业第二届透瓶联盟大会”

上表示，透瓶酒上市两年来取得了良好业绩，

景阳冈酒业将持续加大对提升产品质量的投

入，持续加大对调整产品结构的投入，持续加

大对核心市场的投入，以更加优质的产品和

服务，打造强势品牌、实现厂商互利共赢。

第二碗：鲁酒“北酱”代表赖茆酒

景阳冈的另一战略产品竟然与茅台颇有

渊源。熟悉白酒的人都知道“赖茅酒”。1984
年，山东景阳冈酒厂生产的景阳冈陈酿被专

家誉为“南茅北虎”，引起了“赖茅酒”传人赖

贵山先生的关注，派其子赖世伦来山东景阳

冈酒厂考察后，决定合作办厂，成立“山东阳谷

贵山联合酒厂”，专门生产“赖茅酒”。1986年投

产后，山东景阳冈酒厂以“赖茅”为商标进行注

册，在国家工商局初审公告期间，茅台酒厂提

出异议。后经国家工商局、贵州省工商局、山东

省工商局、茅台酒厂、景阳冈酒厂五方协商，于

1992 年 4 月 26 日在北京签订一份协议：茅台

酒厂用“赖茅”商标，景阳冈酒厂用“赖茆”商

标，“茅”和“茆”同音、同意、不同形。

酿造赖茆酒所用原料是景阳冈高粱种植

基地的自产优质高粱，所用之水，来自泰山、

太行山和黄河三个水系的交界处，天然的弱

碱性、丰富的矿物质，适中的硬度，对酿造高

质量的景阳冈赖茆酒至关重要。从 1986 年开

始，景阳冈赖茆酒的生产从未间断，这不仅保

证了赖茆老酒的储量，也奠定了赖茆酒的品

质基础。

第三碗：“一瓶好酒”促模式转变

借助新产品，带动商业模式更新也是景

阳冈近年来的创举之一。在维护历史的基础

上，景阳冈酒业也依托新产品，力图打造新型

销售业态。如今商业模式正在飞速转变，悄然

改变着我们的生活方式，传统销售商正在转

化为服务商，消费者正在转化为消费商。景阳

冈酒业在去年顺势推出了 2018 英雄酒仓新

零售战略单品 52 度“一瓶好酒”，希望借此打

造新型的商业模式。

抓住新型销售业态的核心，景阳冈酒业

巨资投入，用于新产品“一瓶好酒”的市场推

广，让“一瓶好酒”的广告实现线上线下全覆

盖。打造强大的品牌影响力，让销售变得更轻

松。“一瓶好酒”定位于致敬匠心，由中国酿酒

大师领衔酿制，兼具 50 后的厚重，60 后的淳

朴，80 后的爽净。从一颗颗精选的景阳冈自

种优质高粱，到一瓶好酒的绵柔爽净，每一道

工序都是酿酒师匠心制作。因此，“一瓶好酒”

从出生就蕴含超强的 IP 效应，致匠心的品牌

基因更加坚定企业进军市场的决心。而这一

超级 IP，将助力商家长线发展。同时厂家还

有针对性的展开“英雄荟”社交新零售培训、

上百节精英课程等全方位培训，快速打造专

属销售团队。除了招募“英雄酒仓联合创始

人”，英雄荟 2018“一瓶好酒密训营”也于近

期开启。

成立于 1950 年的山东景阳冈酒厂，以

“人纯酒淳，先做人，后酿酒”一直坚持的企业

诚信法则。强大的企业后盾资源是英雄酒成

功的秘诀之一。产品质量是企业的底线、是品

牌的灵魂。今年，在山东省发布的前十名白酒

价值品牌中，景阳冈品牌价值 31.28 亿元。在

2018 布鲁塞尔国际烈酒大赛上，景阳冈赖茆

1986 荣获“2018 布鲁塞尔国际烈酒大奖”。在

2018 年山东省白酒行业评委年会暨产品感

官质量品评会上，水晶透瓶和赖茆双双荣获

金奖。

提起景阳冈，人们

最先想到的一定是武松打虎；

而提起景阳冈酒，人们想到的一

定是鲁西南那块传颂着“三碗不过

岗”传奇故事的土地。今天，当我们走进

山东聊城边这座飘散着浓郁酒香的国营老

酒厂，英雄武松的元素与形象依然无处不

在。 那么，景阳冈是如何巧妙的把英

雄文化与产品结合起来，推动水浒

文化，带动产业发展的呢？景阳

冈的美酒大单品到底有哪

“三碗”呢？

姻 凤凰

浩浩汤汤的五千年华夏文明中，白酒是

大自然中的谷物与人类智慧结合的象征，无

数文人骚客以白酒为题，载诗载文。20 世纪

初，随着中国国门洞开，1903 年德国人和英

国人合营在青岛建立了英德啤酒公司 (青岛

啤酒厂前身)，一种源自古巴比伦的西方美

酒———啤酒，初探中国。

当时中国的啤酒业发展缓慢，分布不广，

产量不大。“水土不服”严重，生产设备和原料

全部需要进口，国家在战争中风雨飘摇的那

些年，中国啤酒一步一步的挺了过来，直到

1979 年，随着国家产业政策的调整，中国啤

酒才迎来蓬勃的发展。 而青岛啤酒经过

115 年的砥砺前行，而今终于收获了“一星”

“一金”，即“欧洲啤酒之星”大奖和世界啤酒

锦标赛金奖。

你可能不知道，参加“世界啤酒锦标赛”

送选的青岛啤酒小样，是青啤的工作人员从

超市取样的。在青岛啤酒，对啤酒的品评把

关，不仅仅是产品生产的全过程，甚至连产品

进入卖场，在货架期内，也会有专业品酒师进

行定期抽样检测，保证消费者喝到嘴里的每

一口啤酒，品质始终如一。

世界啤酒锦标赛（World Beer Champi原
onships）赛事始于 1994 年，是在美国成立的

国际啤酒竞争赛事。由美国本土啤酒公司负

责人、科研机构及验证机构负责人组成的评

委团队进行品评。为了保证品评结果的高质

量，赛事组委会每个月只完成对几种品类酒

的品评，每天品评样品量不超过 35 个；“2018
欧洲啤酒之星”大赛也是世界顶级啤酒赛事

之一，始于 2004 年，每两年举行一次，专业品

评时间为期 2 天，评委人数也是逐年递增，

2018 年评委增至 26 个国家 144 名，共有来

自 51 个国家的 2344 件产品参赛。

早在 1906年，建厂仅三年的青岛啤酒就

在慕尼黑啤酒博览会上荣获金奖，这是中国

啤酒行业获得的第一项国际大奖。此后的百

年间，青岛啤酒多次站在国际舞台上，华盛顿

国际品酒会冠军、蒙顿国际评比大赛金质奖

等，充分展示了青岛啤酒酿造啤酒的“中国功

夫”。

作为中国黑啤酒的创始者，青岛啤酒黑

啤秉承德国传统酿造工艺酿制而成。1954 年

青岛黑啤开始出口香港，目前已远销到俄罗

斯、韩国、阿根廷等 20 个国家和地区。

虽然青岛啤酒载誉世界的历史由来已

久，但是世界啤酒锦标赛 （World Beer
Championships）和“2018 欧洲啤酒之星”大赛

对于青岛啤酒来说都是一场硬仗。

任何一家啤酒公司，能在有着“啤酒界的

奥斯卡”、“啤酒界的世界杯”美誉的赛事上获

奖，都并非易事。

青岛黑啤以出色的口味与品质征服评委

味蕾，一路“过关斩将”，不仅在 2018 年 12 月

14 日荣获“欧洲啤酒之星”大奖，只隔了一

日，16 日，青岛啤酒在美国举行的世界啤酒

品评大赛“世界啤酒锦标赛”中又夺得金奖。

把“欧洲啤酒之星”奖杯带回国的时候，

还发生了这样一个小插曲。在德国的纽伦堡

机场，当青啤工作人员带着“欧洲啤酒之星”

奖杯过机场安检时，这个造型独特的奖杯引

起了安检小哥的“注意”。随机开包检查时，发

现竟然是青岛啤酒获得的“欧洲啤酒之星”奖

杯，这位帅气的欧洲小伙子立刻说：“Con原
gratulations ！”并竖起了大拇指，顺利放行。

去年 6月，举世瞩目的上合青岛峰会，青

岛啤酒有经典 1903、青岛纯生、鸿运当头、全

麦白啤、青岛黑啤等多款产品登上了国宴餐

桌，高品质受到了与会的各国领导嘉宾的一

致认可。而青岛啤酒频频斩获世界级啤酒大

奖，更可谓是实至名归。

此次，青岛啤酒代表中国啤酒行业站在

了世界品酒会的领奖台，是全球消费者和专

业评委，对中国啤酒行业品质化、品牌化的认

可，更是对行业创新性、引领性的褒奖。未来，

青岛啤酒将持续围绕消费者需求，不断推陈

出新，做强中国品牌，引领行业发展。

姻 许伟

随着中国葡萄酒市场逐渐成熟，越来越

多的进口葡萄酒纷纷涌入中国市场以分一杯

羹。北京商报记者在对澳洲葡萄酒管理局北

亚区总经理卢大卫进行专访时了解到，当前

中国有超 5000 家葡萄酒进口商以及经销商，

其中，上海、北京、深圳和广州的经销商数量

是最多的，竞争也更为激烈。且随着澳大利亚

出口到中国市场葡萄酒业务的逐渐深入，进

口葡萄酒也面临着线上、线下渠道布局的难

题，以及众多葡萄酒品牌的挤压，未来，在行

业发展空间扩大的同时，市场份额反而较难

提升。

再迎政策利好

北京商报记者了解到，自 2019 年 1 月 1
日起，澳大利亚进口瓶装葡萄酒关税将进一

步降至零。值得一提的是，这是中澳双边自贸

协定生效后的第四次调整。而与之相比，法

国、意大利和西班牙的进口瓶装葡萄酒仍然

面临 14%的关税。

卢大卫表示，2019 年开始实施零关税，为

澳大利亚葡萄酒在中国的发展创造了一个良

好的环境。对于澳大利亚葡萄酒来说，在中国

的发展将更加平稳。不过，他也指出，关税降低

尚不会“戏剧性”地改变目前的状态，只是有

利于帮助进口商和经销商获得更多的资源。

据澳大利亚葡萄酒管理局发布的最新出

口报告显示，截至 2018 年 9 月 30 日，2018
年出口到中国市场(包括香港和澳门)的澳大

利亚葡萄酒出口额增长至 10.6 亿澳元，提升

了 24%，出口量增长至 1.75 亿升(1900 万箱 9
升装)，提升了 25%。预计未来五年内，中国市

场的葡萄酒消费将每年持续增长 6%，到

2022 年消费量将达到 30 亿升，届时中国可

能超过美国，成为全世界最大的葡萄酒市场。

市场竞争激烈

据不完全统计，目前中国共有 5000 多家

葡萄酒进口商、经销商。随着 2017 年澳大利

亚政府拨款 5000 万澳元，在澳大利亚进一步

发展葡萄酒产业的同时，也加大了对中国与

美国的市场投入。

值得关注的是，葡萄酒是竞争非常激烈

的领域，在中国、乃至全球市场都是这样。卢

大卫指出，当前中国市场上有许多进口商和

经销商在做进口葡萄酒业务，尤其是大城市，

如上海、北京、深圳和广州等。但不可避免的

是，在这些城市中，伴随着进口葡萄酒规模及

市场的扩大，竞争也更为激烈。

众所周知，许多国家都非常看好中国市

场，希望进一步增长其在中国市场的份额，以

及获得更多的机会。但是卢大卫进一步指出，

当前在中国市场比较为人熟知的还是旧世界

的葡萄酒，比如法国、意大利、西班牙等;而新

世界的葡萄酒产国，包括澳大利亚、新西兰、

智利、南非等目前还处在大量投资的生长阶

段。

渠道压力渐增

近年来，随着中国市场的包容度愈发提

高，人们对葡萄酒品牌的选择也越来越多样

化。其中，酒庄葡萄酒作为精致小众的代表之

一，也受到了更多关注，让消费者对这个葡萄

酒的酿造有了更深入的理解。值得一提的是，

酒庄葡萄酒往往产量有限，因此，这类酒款的

品牌推广也变得尤为重要。

对此，卢大卫表示，对于澳大利亚的酒庄

葡萄酒而言，要了解中国渠道，然后高效地进

入渠道目前仍有一定的压力。“在中国，线上

零售渠道的发展瞬息万变，只有充分地展示

澳大利亚葡萄酒品牌，并瞄准年轻一代的消

费者，才能提升消费者对澳大利亚葡萄酒的

认知。”

北京商报记者了解到，2018 年以来，富

邑集团、歌浓酒庄等许多澳洲葡萄酒公司及

品牌先后与天猫平台达成合作。根据天猫数

据显示，目前已有近 3000 个澳新品牌入驻天

猫。

为了进一步实现品牌落地增加销量，许

多进口葡萄酒开始与传统白酒企业合作，以

开拓更广阔的渠道。对此，卢大卫表示，随着

中国中产阶级的进一步扩大，葡萄酒消费将

进一步上涨，而相对白酒而言，葡萄酒给消费

者提供了不同的体验。未来，澳大利亚葡萄酒

管理局将进一步加大对中国市场渠道布局的

投资，以提升澳大利亚葡萄酒品牌的推广。

匠心酿造世界品质，115 年只为成为最好的青岛啤酒

澳洲葡萄酒管理局卢大卫：进口葡萄酒面临在华渠道布局难题

茅台集团茅台
贵州特醇珍品

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R 官荣评分：85
原料：水、高粱、小麦

年份指数：3
原浆指数：3
甜爽度：3.5
生产厂家：贵州茅台酒厂集团技

术开发公司

G窑R酒评：这款酒出自一位成熟

的调酒师之手，能够感觉到他在勾调

中的游刃有余，用较低的成本调制出

有一款香气纯正、酒体醇厚、协调、甘

冽、风格突出、拥有超高性价比的浓

香型白酒。

孔府家酒
升级版大陶

酒度：38%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：85
年份指数：2.5
原浆指数：3
甜爽度：3
原料：水、高粱、小麦、大麦、豌豆

生产厂家：曲阜孔府家酒酿造有

限公司

G窑R酒评：此款酒浮香较重，糟

香掩盖了窖香，酒体入口柔和，甜味

突出，酒度不高，适合大众消费。

百年牛栏山
清香白酒

酒度：58%vol
香型：清香型

G窑R官荣评分：82
年份指数：2
原浆指数：3
甜爽度：3
原料：水、高梁、大麦、小麦、豌豆

生产厂家：北京顺鑫农业股份有

限公司、牛栏山酒厂

G窑R酒评：此款酒扑面而来的酒

香令人浮想联翩，入口醇甜，刺激感

不强，但整体感觉酒体层次欠缺，酒

体滋味不够丰富，饮后尾净，无杂味，

这款酒实为酒中中品。


