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姻 本报记者 樊瑛 张建忠 文 / 图

2018 年 12 月 25 日，国家文化名城河南

郑州，茅台集团习酒公司 2019 年全国经销商

大会隆重召开，来自全国各地的习酒经销商和

社媒体代表共计 1200 余人欢聚一堂，隆重庆

祝习酒公司完成“三五”目标：2018 年销售收

入突破 50 亿元，达到 56 亿元，其中，窖藏

1988 占比 50%，省外市场占比超过 50%，习酒

真正进入中国白酒行业前列。

茅台集团党委书记、董事长、总经理李保

芳率领茅台集团领导班子莅临大会为习酒站

台，给予习酒最大的关心和支持，给力习酒创

君子伟业。

河南省人大常委会原副主任、河南省白酒

转型发展领导小组组长刘满仓，茅台集团党委

书记、董事长、总经理李保芳，河南省工业和信

息化厅副厅长朱鸣，茅台集团党委副书记王

焱，茅台集团党委委员、副总经理张德芹，杨建

军，茅台集团党委委员、纪委书记卓玛才让，茅

台集团党委委员、总法律顾问刘汉林，茅台集

团总工程师王莉，茅台集团总经理助理、习酒

公司党委书记、董事长钟方达，茅台集团总经

理助理、习酒公司党委副书记、总经理涂华彬，

习酒公司党委副书记、纪委书记陈应荣，党委

委员、总工程师胡峰，党委委员、副总经理、销

售公司总经理杨云，党委委员、副总经理陈强，

党委委员、工会主席陈宗强出席并在主席台就

坐。会议由涂华彬主持。

加强豫黔合作
习酒深受河南消费者喜爱

刘满仓首先对茅台集团习酒公司 2019 年

全国经销商大会的召开表示热烈祝贺。他说：

“茅台集团习酒公司选择在郑州召开全国经销

商大会意义深远，习酒公司一直以来怀着对消

费者的敬意，对社会的敬畏，坚守责任、坚守品

质、坚守诚信，用心酿造和经营习酒，成就了一

个卓越的企业，让人感动。多年来，习酒也深受

河南广大消费者的喜爱，习酒产品在河南广大

的市场，连续几年快速增长，可喜可贺。”

刘满仓表示，河南交通便利，未来将成为我

国全方位、立体型、综合型的现代化交通枢纽，河

南市场特别是白酒市场将成为海内外商家的必

争之地。河南省委、省政府近年来重视酒业发展，

做出了推进白酒转型升级的决策部署，河南酒业

当前正呈现出一个良好的发展态势，但与茅台集

团相比差距还很大。茅台是全国的榜样，河南白

酒要向茅台集团学习。河南与贵州虽然相隔千

里，但是经济相融，人文相通，我们真诚希望以这

次大会为契机，加强豫黔合作，搞好产业对接，深

化项目运作，助推市场融合，努力实现机遇共享、

合作共赢，为两省人民谋幸福。

一丝不苟抓质量
习酒变身全国品牌

李保芳在讲话中指出，茅台集团习酒公司

全国经销商大会选择在河南郑州召开，目的性很

强，具有标志性的意义：一、河南是消费大省，同

时也是白酒优秀的原料产地大省，茅台将来要与

河南省加强合作；二、河南市场现在突飞猛进，是

行业形势判断的一个风向标，只有河南市场的酒

卖得好，白酒企业才能放心生产；三、习酒一直是

一个区域性品牌，在贵州市场销量过去一直占总

额的 50%以上，习酒今年实现了省外的突破，从

一个区域性品牌转变成一个全国性品牌，对于习

酒来说意义深远。茅台集团希望习酒公司在省外

市场逐渐扩大，通过这种方式跟随茅台走向全

国，甚至走向世界。

李保芳表示，茅台集团领导班子集体出

动，到郑州来为习酒公司站台，这是召开经销

商大会以来的第一次，这表明了集团的态度：

一是为习酒点赞，二是向现场上千名经销商表

达敬意，三是期待习酒在茅台的支持下更快更

好的发展。目前习酒增速非常快，效益十分好，

市场发生了一个质的变化，按照目前的数据测

算，习酒排到了中国白酒行业的第九位，未来

将发展得更好。希望习酒未来“行稳致远”，一

步一个脚印，在经销商和社会各界的支持下，

越做越大，越做越辉煌。

李保芳强调，习酒要继续努力，加强学习，

乘势而上，早日实现百亿目标；要齐心协力抓

好市场，千方百计做大全国市场；要一丝不苟

抓质量，把最好的产品奉献给市场和消费者；

要提高管理水平，实现更高的经济效益；要积

极探索，打造独具特色的习酒文化。

选择习酒就是选择朝阳产业
经营习酒就是经营美好未来

杨建军对习酒公司 2018 年取得的优异成

绩给予了充分肯定。并对习酒公司下一步的工

作提出新的要求：一要牢固树立大集团意识、

大茅台观念、一盘棋思想；二要按照“能快则

快、不留余地、不留退路”的原则，紧紧盯住近

期“两大目标”；三要拓市场，重服务，抓实营销

落地；四要树品牌，扬文化，讲好习酒故事；五

要抓规划，扩产能，增强发展后劲。

杨建军表示，2019 年，在国家大力发展实

体经济，坚定不移“做强做优做大国有企业”的

战略指引下，茅台集团将在各个方面给予习酒

公司大力支持和帮助，推动习酒高质量发展。

一、从战略上高度重视习酒发展，持续加大服

务和支持力度，帮助习酒公司抓好生产经营，

提高治理能力，为提高习酒公司在集团的占比

和支撑力创造条件；二、以习酒公司挺进“百

亿”为抓手，从政策、技术、人才、品牌等方面加

大支持力度，全方位支持习酒公司；三、大力支

持习酒公司扩改建工程，扎实推进重大项目建

设，进一步夯实发展基础；四、茅台将以强大的

品牌优势，全方位加强指导和帮助，有效促进

习酒的发展实力和竞争能力不断增强，积极帮

助“引战”、推动“混改”；五、茅台集团将分配更

多的高端广告资源给习酒公司，助力习酒品牌

兴文化、展形象、拓人气，让更多的消费者了解和

认识“君品习酒”的声音和文化；六、未来几年，习

酒公司建设 1.9 万吨酱香酒增产扩能及相关配

套设施项目，茅台集团将在规划、建设方面给予

指导；七、茅台集团将不断为习酒公司配备精兵

强将，不断畅通干部交流通道，给习酒创造更大

空间，带来更多希望和发展潜力。

杨建军最后点赞习酒说：“选择习酒就是

选择了朝阳产业，经营习酒就是经营美好未

来。”

占据天时地利人和
习酒迎来新发展机遇期

钟方达深入剖析了当前国家宏观经济形

势和白酒行业发展趋势以及习酒所具备的优

势与机遇。他认为，习酒具有较强的产量优势、

质量优势、品牌优势、网络优势、人才优势等，

更有茅台集团的正确领导和大力关怀，此时的

习酒占据了天时、地利、人和，在整个酱香白酒

阵营中处于优势地位，销售逐年保持稳定增长

趋势，习酒必将迎来一个新的发展机遇期。

对此，2019 年习酒公司将以“抓产品调整、

抓市场建设、抓队伍塑造”三大工程为重点，落

实“大力调结构促转型、抓好产量质量保障、夯

实市场基础建设、深化品牌宣传战略、注重企

业文化传播、建强营销人才队伍、强化管理能

力建设、深化廉洁从业治理”八项任务，把握时

代新机遇，聚焦发展新目标，以更大的信心和

决心推动习酒销售再创佳绩。

钟方达强调：“在这个千帆竞发、百舸争流

的时代，我们绝不能有半点骄傲自满、固步自

封，让我们厂商携手，紧跟时代潮流，把握市场

大势，果断抓住机遇，按照‘能快则快、不留余

地、不留退路’的要求，以更大的信心和决心推

动习酒销售再创佳绩，早日跨入‘百亿’阵营，

为茅台集团‘千亿’目标贡献更大力量。”

超额完成“三五”目标
市场营销持续向好

杨云作 2019 年营销工作报告。报告指出，

2018 年，习酒产品在全国市场一路高歌猛进，

实现了销售业绩的历史性重大突破。截至 12
月 20 日，习酒全国市场累计实现销售 56 亿

元，同比增长 80.58%；完成销售量 2.88 万吨，

同 比 增 长 42.92% ； 窖 藏 系 列 同 比 增 长

106.66%，销售额占整体销售的 50.58%；省外

市场实现 188.36%的同比增长，销售占比达到

历史最高的 55.66%。超额完成了年初制定的

“销售突破 50 亿、窖藏占比超 50%、省外占比

超 50%”的“三五”目标，开创了持续向好的市

场营销新局面。

报告介绍了 2019 年习酒营销整体思路：即

紧紧围绕茅台集团“千亿茅台”战略规划和习

酒公司“百亿习酒”发展目标，深刻认识全国宏

观经济形势及行业发展态势，继续坚持“稳中

求进”的营销工作总基调。重点抓好“四个持

续”：持续塑造战略核心大单品“窖藏 1988”；
持续推进“132”的全国市场布局，加快实现“贵

州模式”的复制；持续精耕省外三个样板省份

和长江、沿海经济带市场，培育省外其他潜力

市场；持续加快大数据和信息化在管理、营销

及物流等环节的运用。着力补短板，奋力上台

阶，在整体指标上实现 763522466100 的目标。

河南经销商：“我爱习酒”
首单汇款5279万

大会上，陈应荣宣布了习酒销售公司人事

任命；胡峰宣读了 2018 年度销售奖励决定；陈

强宣读了 2018 年全国优秀合作商表彰决定。

获奖经销商代表河南国酒源通商贸有限公

司董事长孔磊分享了他与习酒的情缘和发展

历程。他谈到，2018 年，河南国酒源通商贸有

限公司经过 6 年不懈努力，实现扭亏为盈，郑

州市场首次突破 2 亿元的销售大关，销售习酒

近千吨，实现了跨越式发展。孔磊表示，2019
年，将继续践行习酒的君品文化，和广大经销

商团队一起，奋力开拓市场，为习酒发展尽自

己的一份绵薄之力，争取做出样板市场。同时，

为实现 2019 年开门红，河南国酒源通商贸有

限公司当天将向习酒公司首单汇款 5279 万，

表达“我爱习酒”的深厚情谊。

习酒销售公司浙江区总经理吴仕合代表

营销人员发言：过去一年，习酒营销团队秉承

君子之德，行君子之风，与广大经销商一起不

忘初心、砥砺前行，取得了骄人的成绩，相信在

未来几年，习酒公司定会乘风破浪，早日实现

百亿目标。

推行“君品”文化
习酒高质量发展行稳致远

当天下午举行了隆重的颁奖典礼，对先进

合作商、优秀合作商和杰出合作商进行表彰奖

励。

涂华彬指出，一年来，习酒公司在茅台集

团的坚强领导下，弘扬“崇道、务本、敬商、爱

人”的企业核心价值观，践行“无情不商、服务

至上”的营销理念，齐心协力、开拓进取，品牌

塑造与市场建设成效显著、不断突破，企业综

合实力和文化软实力显著增强，向实现十三五

规划目标推进了关键的一步。他希望全体合作

伙伴继续与习酒携手并肩，共同成长，积极推

行“君品”文化，继续推动习酒沿着高质量发展

道路行稳致远。

颁奖典礼现场，举行了《君子风度———习

酒之歌》音乐专辑的首发仪式，这是习酒致力

推动君品文化的重要举动和具象表达。习酒音

乐将伴随合作伙伴开创崭新的天地，给消费者

带来不一样的艺术熏陶。

在习酒加入茅台二十周年之际，习酒人用实

干和苦干谱写了一首动人的习酒之歌，在茅台集

团的正确领导和全力支持下，全面把握机遇，沉

着应对挑战，紧盯“百亿”目标不放松，按照“能快

则快、不留余地、不留退路”的要求，认真抓好省

内、省外市场建设，沿着高质量的发展道路行稳

致远；不忘初心，以必成之势，创君子伟业。

姻 孟繁祥

“洪门储能站户外六氟化硫环网金属封

闭开关设备带电成功！”

“二次舱后台设备各种信号传输正常！”

“预装式变电站洪储 1、洪储 2、洪储 3、洪
储 4 送电至高压侧开关恢复备用，加入运行。

充电正常。”

“核对远动信息遥信，遥测量正常！”

近日上午，在国家电网公司新乡洪门储

能变电站，十台银灰色集装箱在阳光下熠熠

生辉。经过近半年的大干加巧干，该项目一次

性顺利通过送电验收。

与此同时，由平高集团担纲实施的国家

电网公司重大科技攻关项目，河南 9 个地市

16 座储能变电站全部在计划内送电成功。

这是平高集团坚持以市场需求为导向，

注重研发具有核心竞争力的个性产品补短板

增效益挺进市场带来的可喜变化。

近几年来，随着我国特高压建设工程的

突飞猛进和国内基础电力网点的日臻完善，

告别了昔日的大干快上多拉快跑的火红年

代，导致我国电力市场有点冷，传统的电工市

场正在发生着戏剧性的变化。取而代之的是

大容量、多功能、高参数的行业高精尖产品应

运而生方兴未艾引领风骚。

市场经济犹如大浪淘沙，谁先掌握了核

心技术，谁就占了市场先机。平高集团经过市

场调研和梳理，审时度势抓住了我国大力推

进储能技术高速发展这个机遇，发挥国家级

技术中心人才荟萃这个优势，组织精兵强将

进行科技攻关。在较短时间内一举攻克了行

业内的多个技术坚冰，完全掌握了 BMS 研发

和生产能力。并通过了行业电工全套试验。试

验结果表明，各项型式试验科目全部顺利过

关。多项技术指标全部达到国内领先水平。由

他们承担的河南省储能领域唯一重大科技专

项“高可靠性长寿命锂离子电池储能系统研

制及产业化”，获得河南省财政拨付研发经费

800 万元。联合相关科研院所等单位申报获批

国家重点研发计划项目，为锂电池规模化应

用和梯次利用研究打下了牢固的基础。多项

技术成果比肩国际先进水平，成为我国储能

行业的领军企业。

储能科技进步，有力地推动了市场营销工

作的全面开展。平高集团在天津市新兴产业园

智能微电网项目邀标中，凭借科技优势一举拿

下了第一个国家“863计划”项目，并通过了国家

科技部组织的专家委员会的验收，打响了平高

集团进军储能市场的第一枪。在国家电网 2018
年河南电力公司组织的河南电网 100兆瓦电池

储能示范工程项目竞争中，经过多个回合的紧

张较量，他们一举将 9个市 16个储能变电站项

目全部收入囊中，合同总额 3亿多元。目前，该

工程进展顺利，已进入收尾阶段。据了解，平高

集团今年已完成储能项目合同 3.9 亿元。在江

苏、浙江及西北地区目前已达成多个项目协议，

预计 2019年可签合同 20多亿元。

储能项目蓬勃发展，必将成为平高集团

又一个新的经济增长点。

近日，笔者从山东能源淄矿集团唐口煤

业公司提升中心井筒维修班了解到，主提升

机箕斗滚轮罐耳自上次维修以来已经使用了

两个月，至今保持完好。“滚轮罐耳长期保持

完好，得益于维修班长朱德虎的一项提案。”

该提升中心主任赵韶亭说。

据了解，主井提升系统担负着矿井原煤

提升任务，每天只有检修时间才可以让它“休

息”，其余时间都在高速运行中。滚轮罐儿是

聚氨酯材质，高速运转的冲击对滚轮罐儿磨

损很大，每过一段时间就需要对滚轮罐耳缓

冲器进行调整，确保滚轮罐耳与井筒灌道始

终保持最佳运行间隙，减少提升箕斗在高速

运行时左右摇摆对井筒设备的冲击。唐口煤

业公司井深千米，井筒内分布多个出水点。提

升箕斗在运行中，淋水侵蚀到滚轮罐耳缓冲

器处，引起锈蚀，缓冲器调节螺栓失去作用起

不到保护效果，缩短了设备使用寿命，增加了

维修成本。一个滚轮罐耳 2500 多元，每个箕

斗配 12 个，每月维护滚轮罐耳都需要花费 2
万多元。

怎么解决这一问题？材料就是工资，节省

材料就是增加收入。为此，维修班长朱德虎分

析发现设备损坏主要还是由于井筒淋水引起

滚轮罐耳缓冲器部位锈蚀后，调节螺栓失去

作用，加快设备磨损。于是朱德虎用废旧油脂

涂抹在滚轮罐耳缓冲器处，但受淋水冲击，油

脂容易被冲刷，失去防腐层的保护作用后滚

轮罐耳又恢复到原状。

问题不从根本上解决，材料费用仍会居

高不下。经过反复验证，最终朱德虎利用废旧

风筒制成适合防护滚轮罐耳联轴器的专用

“雨衣”，不但减少了淋水对滚轮罐耳联轴器

的侵蚀，且降低了职工对滚轮罐耳的涂油维

修频次。

“改善没有大小之分，只要认真排查精益

管理中的‘八大浪费’环节，省时、省力、省钱

就是一件很简单的事情。”刚刚为滚轮罐耳穿

好“雨衣”的职工李冰高兴地说出自己的心

声。据测算，箕斗滚轮罐耳改善两年来配件消

耗节省近十万元。

渊张超冤

新年来临，气温也一路走低，马钢 5、6 号

焦炉干熄焦电站，正按照事先制定的冬季稳

产保供预案，紧紧围绕抢发电量、保障供风等

中心工作，实行全员参与、聚焦重点设备、总

结往年经验，全面夯实防寒防冻“安全墙”,确
保发电、供风设备“温暖一冬”。

全员参与袁合理安排。该电站的生产技术

骨干，针对实际生产状况，提前筹划、周密部

署，分析寒冷天气对机组安全生产的影响，列

出应对举措，消除安全隐患。生产技术骨干各

有监控责任区、各司其职，并细化当班运行人

员监盘职责，规定巡查时间、巡查路线、巡查

设备，对易结冻部位增加巡检次数，记录防冻

点情况，做到工作有分工、实施有重点、管理

有成效。

重点防范袁全面排查遥 对生产现场隐患实

行“地毯式”排查，除对电站本体的各类管道

与阀门、消防水栓、传感器进行认真点检巡查

外，还对处于露天状态、易腐蚀的循环水设备

进行重点盯防，对事故油坑是否满水、电缆沟

是否积水等事项进行认真检查，确保防寒防

冻不留死角。定期检查 8 米层门窗是否处于

关闭状态，防止穿堂冷风对汽轮机汽缸造成

不良影响。对高配室孔洞，及时进行修复封

闭，防止小动物进入，引发跳闸连锁故障。

总结经验袁 措施到位遥 认真总结往年经

验，狠抓机组防寒防冻薄弱细节，切实将各种

防寒冻预想落实到位。当气温大幅下降时，加

强设备表计的比照分析，防止表计冻结造成

误判，确保机组安稳运行。鉴于电站还担负着

炼焦总厂南区大部分区域动力风、仪表风的

供应重任，为满足兄弟单位用风需求，该电站

强化供风运行管理，对外部供风管道勤作调

整，确保伴热管好用、疏水畅通，一旦温度达

到“冰点”，即将疏水保持微开状态。此外，修

复、更换了一些设备的“外衣”，力保所有设备

均能安全越冬。

(李开庆冤

临涣焦化多措并举确保新年市场供应
元旦假日期间，安徽淮北矿业集团临涣焦化公司及时增加装运人员、延长装运时段，

多措并举保证焦炭、甲醇、煤焦油、粗苯等各类产品及时外运，确保新年各类产品市场稳定

供应。图为 1 月 2 日该公司煤焦油产品正在装车外运。 魏玉东 摄影报道

无限风光在储能
———河南平顶山市平高集团积极抢占储能市场制高点纪实

李保芳率集团高管给力习酒创君子伟业
———茅台集团习酒公司2019年全国经销商大会暨颁奖典礼在河南郑州召开

唐口煤业：一项提案两年省十万

马钢干熄焦电站夯实防冻“安全墙”

荫茅台集团党委书记、董事长、总经理李保芳（左一）带领茅台集团领导

班子迎接习酒经销商代表入场
荫茅台集团党委书记、董事长、总经理李保芳（中）带领茅台集团领导班子莅临大

会为习酒站台，活动现场举行了《君子风度———习酒之歌》音乐专辑的首发仪式
荫茅台集团习酒公司 2019 年全国经销商大会活动现场


