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G窑R官荣总评榜玉50元以下产品品鉴

千亿五粮液的智慧新动力
姻 旦凯

五粮液集团与江南大学签署战略合作，

将主要围绕“行业发展趋势”“重大关键科学

技术难题”进行攻关，构建具有国际领先水平

的研发技术平台。此前一年，五粮液集团已经

与四川轻化工大学签署合作协议，共建的五

粮液白酒学院 2018 年已招收国内外新生入

学。

五粮液集团和两所高校都对接下来的合

作期望颇高。五粮液集团党委书记、董事长李

曙光说，五粮液将借助江南大学、四川轻化工

大学的科研优势、科技成果、教育资源，助力

中国白酒学院共建人才集聚高地、科研创新

高地、行业发展高地，有力强化五粮液的科研

实力和成果转化能力，为五粮液

“二次创业”、实现更长远战

略目标提供科技支撑。

中国工程院院士、江

南大学党委副书记、

校长陈坚则表示，

此次签约将加深校

企优势互补、资源

共享。

科研提升整个
行业的
酿酒工艺水平

2018 年 12 月 15 日，五粮

液集团不仅与江南大学签署了全面战

略合作的协议，还分别与两所大学签署了两

项具体研究项目的合作协议。

江南大学有着“轻工高等教育明珠”之

称，是我国轻工生物技术和食品高科技的摇

篮与依托单位之一。据陈坚介绍，在 2017 年

教育部公布的第四轮全国一级学科评估结果

中，江南大学轻工技术与工程(发酵工程)、食
品科学与工程位列最高档 A+，并双双入选教

育部“双一流”学科建设名单。“最高档 A+意
味着，江南大学排在全国的第一名或者第二

名。”陈坚说，目前，五粮液集团与江南大学的

合作项目，就属于江南大学全国排名前列的

领域。双方的合作课题都是从企业中来，成果

也到企业中去。四川轻化工大学则连续两次

获得国家“中西部高校基础能力建设工程”项

目,是国家“卓越工程师教育培养计划”高校。

陈坚表示：“双方合作项目将提升我国传

统固态发酵工程技术水

平。”五粮液集团公司技

术中心副主任安明哲博

士介绍，这次选择的签约

项目全部是白酒行业中的

技术难点，五粮液作为中国

酒业大王，是中国白酒行业的

领军者，五粮液酿造技术的提升

会对整个中国白酒行业产生引领和

示范作用。

此外，企业和研究高校均认为，双方合作

将不仅仅有利于一家企业、两所高校酿酒技

术和科研能力的提升，而是会让国内整个白

酒行业受益。

李曙光表示，五粮液与两所高校全面合

作的开展，将为整个中国白酒产业的高质量

发展增添活力、积聚动能。“这是贯彻落实党

的十九大关于‘建立以企业为主体、市场为导

向、产学研深度融合的技术创新体系’重大决

策部署的重要举措，契合科学技术与产业应

用协同发展的大趋势。”李曙光说。

传统工艺传承与创新

五粮液集团重视技术创新和转型升级，

是国内最早通过启动低度白酒研发，推动白

酒行业转型升级的企业之一。

据了解，五粮液将在江南大学和四川轻

化工大学各设立 1000 万元技术创新项目资

金，利用技术创新推动五粮液酿造微生物风

味代谢机理、固态发酵过程调控机制、五粮液

智能酿造体系构建、白酒品质提升新技术、品

质安全技术保障体系等领域的高新技术和产

业化研究。

不过，技术创新虽然重要，但是不论是在

行业论坛的发言中，还是在看望基层员工时

的交流中，李曙光都在强调坚守传统工艺的

重要性。他认为，白酒酿造要将传统与创新相

结合，运用现代科学传承弘扬传统技艺。

此次与两所高校的合作项目，同样以“保

持五粮液传统工艺”为前提。比如，五粮液是

中国传统浓香型白酒的代表，用高粱、大米、

糯米、小麦、玉米这 5 种粮食固态发酵酿造，

风味物质结构更加均衡，参与酿酒的微生物

更加丰富。在开展技术创新研究的过程中，这

些五粮液酿造的核心工艺传统不能改变。

以此次签约的研究项目之一———“五粮

液浓香型大曲核心微生物群解析及代谢控制

研究”为例：这项研究涉及五粮液首创的核心

传统酿造工艺———“包包曲”。“包包曲”是决

定五粮液风味、品质等的核心因素之一。整个

研究将围绕探寻到底是哪些微生物在发挥核

心作用展开。同时，研究最终也需要明确“包

包曲”的曲坯发酵机制，为后期能够通过技术

精准控制合成发挥核心作用的微生物组、提

升酒曲质量奠定基础。研究既是对包包曲制

曲工艺的传承，又要通过微生物组学等技术

展开分析，并为未来工艺精准调控作技术储

备。

消费升级背景下的品牌升级

随着中国开放程度和人们生活水平的提

升，越来越多的“洋酒”进入中国，人们的选择

范围更广，眼界也更为开阔。如何在国内以及

国际市场上取得竞争优势，是五粮液必须考

虑的战略内容。

在此次签约的具体研究项目中，把“挖掘

五粮液核心特质，并提升五粮液品质和竞争

力”作为重要科研内容之一。五粮液集团与江

南大学签约的两个研究项目，均围绕着解密

五粮液口味上的“独特风格”展开。两个研究

项目的最终研究目标则是要“为五粮液产品

品质提升提供理论及技术支持”。

除了从人才储备、酿造工艺和技术上进

行品质突破，并最终实现品牌升级外，从文化

等软性内容上塑造消费者眼中的“国际品牌”

的白酒形象，也是五粮液集团转型升级的重

要内容之一。这一点在此次签约研究项目中

同样有所体现。五粮液集团与江南大学的重

要合作内容之一，就是要“挖掘五粮液品牌文

化内涵”，策划从科技到科普的系列活动，助

力提升五粮液品牌的国际形象。

姻 蒿凤 张昌国

在白酒消费国际化的今天，酒企应主动

学习借鉴西方酒文化的表达方式，不断探索

并丰富创新白酒文化传播新途径，推动中国

白酒走向世界。在未来的发展中，消费文化的

培育成为企业的重要使命，虽然白酒行业从

业者对行业历史文化知根知底，但消费者却

知之甚少，希望酒企共同携手，打造中国白酒

文化和消费者沟通的桥梁。在 12 月 17 日举

行的 2018中国国际名酒文化节·国际名酒联

盟高层峰会上，泸州老窖股份有限公司党委

书记、董事长刘淼如此表示。

第一袁打造代表性文化形象袁共同提升中

国名酒知名度遥
中华文明之所以能够屹立于世界之林，

就在于中华文明拥有了强大的包容性，天人

合一、互相尊重的思想已经成为中国传统文

化中的文化内核，更是中国白酒文化的内核。

一要尊重白酒。白酒记载着一个民族的

成长轨迹，尊重历史是人类发展进步的基石，

中华民族的发展史离不开对历史的尊重。中

国白酒作为中国优秀传统文化的代表，更应

该以严肃严谨的态度正视尊重历史，对此我

们期望白酒企业在酒协的指导下，共同论证

和挖掘中国白酒的发展历程，研究和探寻中

国白酒的文化脉络，凝聚形成行业共同的历

史文化记忆。同时构建起中国白酒行业文化

宣传机制，相互尊重历史，尊重传承，让丰富

多彩的中国白酒文化互不矛盾，完整全面严

谨准确。

二要注重中国白酒文化传承。历代白酒

先贤给我们留下了众多的酿酒老作坊，老窖

和传统的酿制技艺，守护好这些是中国白酒

人的共同财富，是祖辈先贤托付给我们的光

荣责任，我们希望名酒企业共同携手，恪守文

化遗产保护的真实性、原始性、完整性和持续

性的原则，分享经验，互帮互助，共同把散布

在全国各地的酿酒老作坊、老窖池等物质文

化遗产守护好，让这些弥足珍贵的活文物生

生不息，共同传承好、发展好，共同守护好这

些非物质文化遗产，让中国白酒的智慧向火

行船，长盛不衰。

三要创新中国白酒文化表达。如何将古

老而神秘的中国白酒文化，通过形象而生动

的方式，让消费者接受，让年轻消费者喜爱，

一直是我们长期以来不断探索的命题，将白

酒与传统的诗词歌赋，以及传统民俗等表达

载体相结合，是长期以来中国白酒企业习惯

的表达方式。在白酒消费国际化的今天，我们

更应主动学习和借鉴西方酒文化的表达方

式，不断探索并丰富创新白酒文化传播新途

径，推动中国白酒走向世界。

第二袁打造世界级名酒产区袁共同提升中

国名酒影响力遥
在世界酒类产业上，打造知名产区是培

育品牌的通常做法，比如说法国的干邑产区

就有人头马、轩尼诗等品牌，着力塑造产区文

化，打造世界级名酒产区，同样是中国白酒提

升品牌影响力，走向国际化的必经之路。

一是共同加强生态环境保护。白酒是地

域生态资源的特色产业，对于生态环境有很

大的依赖性，所谓一方水土酿造一般方美酒，

酒的酿造与所在区域的水源、土壤、气候、微

生物息息相关，各白酒产区得天独厚的自然

生态环境孕育了各具特色的中国名酒企业。

倡议各白酒企业应该持续强化区域生态环境

保护，加大生态环保投入力度，充分发挥区域

生态环境优势，共同维护我们永续发展的绿

水青山，让绿水、生态、环保成为中国白酒优

质产区的标志符号。

二是携手开展产区形象塑造。国外消费

者对中国白酒的知晓度、接受度仍旧较低，对

中国白酒的品牌仍然无法准确区分，为此我

们期待在中国酒业协会的组织协调下，各名

酒企业积极参与，紧紧把握国家深化改革和

扩大开放的宝贵机遇，围绕中国白酒顶级产

区打造进行统筹规划，整合资源，凭借各自深

厚的文化底蕴，卓越的品质，以产区为依托进

行生产，打造出一批在国际上拥有广泛影响

力和较高美誉度的中国白酒产区，合力推动

中国民族品牌屹立于世界一流品牌之林。

三是加快白酒标准体系建设。呼吁各白

酒产区企业应该携起手来，强化中国白酒产

区标准建设，对中国白酒的包装设计、标签标

识、口感调配、质检标准等进行梳理和明确，

杜绝各种打擦边球的短视行为，共同维护中

国白酒长远健康发展。我们要加快中国白酒

标准与国际标准的统一和接轨，打破贸易壁

垒，规避经营风险，提升国际形象，让中国民

族品牌赢得世界主流消费市场的信任。

第三袁打造新时代消费文化袁共同提升中

国名酒美誉度遥
中国白酒发展至今，已经成为数千亿产

值的行业，拥有众多的消费人群。随着消费升

级，消费者的需求也在不断的变化，消费文化

的培育也成为白酒企业的重要使命。

一提升白酒文化的体验。建议各企业根

据实际情况，打造承载历史文化特色的工业

旅游景点，搭配深度 DIY 个性化体验，借助

高科技手段，让消费者通过互动体验了解白

酒的起源、历史文化以及酿造工艺，感受博大

精深的中国白酒文化。同时我们应共同挖掘

和传播传统的酒令、酒礼，以及曲水流觞的文

化，让消费者感受独具魅力的白酒文化。

二倡导健康饮酒文化。近年来我们在中

酒协的带领下，开展了大量理性饮酒的推广

工作，取得了良好的成效，我们应将传统酒文

化中的酒礼、酒德与当前理性饮酒文化相契

合，让古老的饮酒准则在新时代焕发生机与

活力，各大名酒企业应继续携手在不同场合

广泛宣传，向消费者传播适量饮酒的生活方

式，让适量饮酒推动酒类产业又快又好发展。

三科学普及白酒知识。期待在行业协会

的领导下科学普及白酒知识，准确客观的向

消费者传递白酒常识，使其对不同香型，不同

风格的白酒有准确清晰的认识，同时我们应

将深邃难懂的白酒专业术语变为老百姓听得

懂、喜欢听的语言，让消费者明白喝酒，喝明

白酒。

刘淼董事长呼吁大家应践行文化同源、

标准同定、市场同拓、规则同守、危难同渡的

理念，让中国白酒文化树立好、传承好、传播

好，让白酒真正成为中国最亮丽、最自豪的一

张名片，努力赢得中国白酒在世界品牌之林

的地位与尊严，让世界品位中国。

孔府家红吉祥

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R 官荣评分：81
原料：水、高梁、小麦 大麦 豌豆

厂址：山东省曲阜市裕隆路 9 号

年份指数：圆
原浆指数 猿
甜爽度 圆
生产厂家：曲阜孔府家酒酿造有

限公司

G窑R酒评：这是一款成熟度比较

低的白酒，适宜饮用，无太多的特色。

香气较小，但是干净，无异杂香；浮香

挺大，一直漂浮在酒杯上面，具备北方

酒大体风格，如果要用一个字形容此

酒，那就是“净”。

典藏牛栏山二锅
头十二年陈酿

酒度：46%vol
香型：清香型

G窑R官荣评分：85
原料：水、高粱、大麦、豌豆、小麦

年份指数：圆
原浆指数：猿
甜爽度：圆
生产厂家：北京顺鑫农业股份有

限公司牛栏山酒厂

G窑R酒评：此款酒酒体清澈透明，

具有典型的清香风格，入口醇和、甜

净，但稍显单薄，应为酒中中品。

五粮液福中福
祝君祥福

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R 官荣评分：85.5
年份指数：圆
原浆指数：猿
甜爽度：猿
原料：水、高梁、小麦、玉米、糯米、

大米

生产厂家：宜宾五粮液股份有限

公司

G窑R酒评：此酒具有典型的五粮

风格。它带有较为浓烈的窖香和五粮

香气，糟香舒适，酒体酸度强烈，入口

醇和、丰富，余味较悠长。

在第二届中国

国际名酒文化节期间，

四川省宜宾五粮液集团有

限公司（以下简称“五粮液集

团”）分别与江南大学、四川

轻化工大学达成合作，

签署相关协议。

泸州老窖刘淼：共塑中国名酒文化形象让世界品味中国


