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■ 王海

在徐州市区，春天最好的去处，就是国家

级 5A 景区———徐州市云龙湖风景区。

环湖路依山顺堤，锁绕一湖碧水。云龙山

西麓，湖东岸，杏林满坡，与湖岸桃柳相映，上

连青山，下映碧湖。春风化雨之时，岸草如茵，

柳丝挂燕，桃红片片，杏花扬雪，春意盎然，可

谓“天工美景已如画，人意雕琢又著花”。再现

了苏东坡《送蜀人张师厚赴殿试》中“云龙山下

试春衣，放鹤亭前送落晖;一色杏花三十里，新

郎君去马如飞”的意境。

云龙湖“守护神”石狗
上个世纪 50 年代初，云龙湖不叫云龙湖，

甚至连“湖”的资格和名分都不具备，它不过就

是一片比较大的积水洼地而已。其因三面环山

一面缺口背靠城郭，形似簸箕，所以人们就给

它起了个非常形象的名字：簸箕洼。又因其东

靠云龙山，南偎泉山、珠山，西依韩山、天齐山，

三面环山，一面临城，夏季洪水暴发，来自山区

的洪水皆注入此洼，这里便积聚了大面积的洪

水，汇集成湖。相传，明万历年间，云龙湖边住

一老石匠，石匠养一条相依为命的大黑狗。一

天大黑狗被一财主打死剥皮为己治病，老石匠

悲痛之余到云龙山上找了一块大石头，按大黑

狗的模样刻一石狗置于湖边，石狗不仅能看家

护院，而且湖涝时能吸水，湖旱时能吐水，百姓

旱涝保收，从此使徐州的黎民百姓免受水灾之

苦，石狗成了神狗。人们为纪念石狗，因此这簸

箕洼就有了另外一个名字：“石狗湖”。

古老的彭城，曾是大文豪苏东坡的一个人

生驿站。北宋宋神宗熙宁 10 年(公元 1077 年)
的春天，苏轼赴任徐州知州。当年秋天，彭城连

降暴雨，酿成洪灾。为防黄河和石狗湖淹没徐

州城，苏东坡身先士卒，带领全城百姓日夜奋

战，修坝、筑堤，战胜了洪水，保住了徐州城。苏

东坡当年带领人们修筑的防洪大堤，南到云龙

山第三节，北到黄河南岸，全长近十里。后来，

人们就把这个大堤称作苏堤，如今其中的一段

仍被称之为苏堤路。在徐州任职期间，苏东坡

曾想将簸箕洼修成可与西湖媲美的大湖泊，可

惜正当他准备付诸行动的时候，1079 年 3 月，

朝廷下令调他去湖州，其愿望未能实现，便抱

憾离开彭城。然而历史不负徐州人，到了 1958
年，在全国兴修水利的热潮中，徐州市人民政

府带领全市军民，浚湖清淤，根治水患，硬是把

一个小小的簸箕洼挖成了和西湖一般大小。直

到这时，石狗湖才有了自己的新称：云龙湖。

自从 1994 年 12 月徐州云龙湖同杭州西

湖结为“姊妹湖”以来，两湖同受苏公之惠，大

小亦在伯仲之间，两湖均是三面临山一面城，

且都有苏堤。西湖有金牛之瑞，云龙湖有石狗

镇水。西湖有孤山林和靖之放鹤亭，云龙湖有

云龙山张山人之放鹤亭。五十年沧桑巨变，一

千年美梦成真。昔日的簸箕洼、石狗湖，终于变

成了面积超过西湖、容颜胜似西湖的云龙湖。

沉稳的云龙山，苍色如黛，安静恬适，灵动的云

龙湖，博大深邃，波澜不惊。当人们置身于这仁

山智水之间，领略着由汉文化和现代文明融汇

而成的彭城神韵的时候，那心胸似乎比绵绵云

龙山、浩浩云龙湖来得更博大更深邃。

山以龙名酷肖其形，水以龙名画其神越。如

今，仍有一个石狗雕塑矗立在在云龙湖北大堤，

直视着与云龙湖一路之隔的自古就有“龙脉”之

称云龙山，对地灵人杰、集南秀北雄于一身的徐

州城来说，石狗就是云龙湖的“守护神”。

“犬祖神话”
2018 年是狗年，狗被人类称为最忠实的

朋友，一向将狗视为“瑞犬”、“灵兽”、“吉兽”。

民间说狗有“八德”的说法，指的是忠、义、勇、

猛、勤、善、美、劳。世界各地，都流传着狗忠于

主人、救主人于危难的故事，中国很多小说中

也都记录了由于狗的忠诚警觉使人免于灾祸

的故事，比如救刘邦的“黄犬”，救李信纯的“黑

龙”，会送信的“黄耳”等等。

如同龙一样，“犬”也曾对中华文化产生了

深远的影响。我国南方少数民族中有许多以狗

为图腾，古代“犬祖神话”由来已久。现代考古

发现证实，中国人养狗的历史最早可以追溯到

新石器时代，公元前七八千年以前的河北武安

磁山、河南新郑裴李岗以及浙江余姚河姆渡文

化遗址中，均出土过狗的遗骸。

科学家研究证明，狗是由灰狼驯化、演变

而来的。起初它只是原始人的猎物。渐渐地，人

们发现这种猎物非常有趣，不仅可以看家护

院，还能配合狩猎。

对于狗的品质，古人不吝赞美，诗词中的

“咏犬诗”可谓数不胜数。

宋代诗人陆游在诗歌中说：“犬喜人归迎

野路，鹊营巢稳占低枝”。狗看到主人回来，高

兴得跑到野外的道路上迎接主人。

唐代贾岛有诗赞美狗：“此行无弟子，白犬

自相随”。讲的是主人独自出门，没有人陪伴，

只有大白狗忠诚地跟着主人。

杜甫也在诗中说：“旧犬喜我归，低徊入衣

裾”。狗看到主人回来，高兴地徘徊着，钻入了

主人的裙裾中。

中国俗语成语中有很多表现出对狗良好

品性的赞美，“狗不嫌家贫，儿不嫌母丑”，讲

的就是狗对人类的忠诚。可是，我不晓得为什

么中国人不分黑白的把汉奸与小人叫作走狗，

我为狗喊冤叫屈!
中国的传统文化很讲究“意头”，十二生肖

作为中国传统文化之一，每一个生肖都有着丰

富的传说和寓意。而十二生肖中的狗尽忠职

守，忠贞不渝，加上狗“汪汪”的叫声，正与“旺

旺”谐音，更是为美好的寓意锦上添花。

作为资深酒文化爱好者的我，狗年自然特

别关注狗年生肖纪念酒了。令我惊喜的是：洋河

酒厂戊戌狗年生肖酒，是难得的陶瓷瓶身，酒瓶

造型竟然与云龙湖守护神石狗造型大同小异。

洋河戊戌狗年生肖酒酒瓶，其狗造型为蹲

立姿态，前肢有力，肌体壮硕。口部微张，尾巴

上卷，目光如炬，双耳耸立，昂首注视前方，呈

现出一幅警觉、忠诚的神态，犬身身披盔甲，铁

骨铮铮，正气一身，身上有几种吉祥的图案，蓝

色和金黄色的完美融合，形态气宇轩昂，威风

凛凛。

底座以年轮环绕，如沉淀醇香;瓶体水净涟

漪，仿佛汲取日月精华，造型立体具有质感，刻

画细致入微。精湛的工艺和古韵的纹饰勾勒出

太平祥和的蒸蒸气象，是匠心与艺术的绽放。

瓶中所盛装 68 度的高度洋河原浆，660
毫升容量，寓意六六大顺，大福大旺。从古至

今，“春”一直是“酒”的雅号。历数现代名酒：剑

南春、古贝春、景阳春、玉堂春等，都证明了

“酒”“春”同义。

5000 年历史长河中，“太平”与“盛世”一直

被紧紧地联系在一起，“太平”一直是中国老百

姓对生活与未来的最高期许，洋河酒厂将狗年

生肖酒命名为“太平犬”，也是自古以来狗在人

们心中忠诚护院的生动写照，寄托着人们对吉

祥如意、福寿安康的生活向往，传递忠贞敬重的

文化精神，寓意：镇守一方水土，护佑盛世太平。

这种“植根传统文化，引领未来”的立意与

题材，是真正守护华夏民族的守护神，可谓：犬

守太平世，瓶藏洋河“春”。

(作者系中外酒器文化协会副主席袁 江苏省酒

器文化联谊会常务副会长兼秘书长袁中外酒文

化协会江苏省联谊会常务副会长兼秘书长袁九
州华棠酒器文化博物馆执行馆长)

犬守太平世，瓶藏洋河“春”

大咖云集郑州，河南老酒圈要整啥事情？ 红酒储存时
为啥会包上保鲜膜？

相信买过红酒的朋友们都知道，一般我

们看见的红酒包装上面都会有着一层保鲜

膜，那么为什么红酒的瓶身上要包裹一层保

鲜膜呢?
将红酒瓶上裹一层保鲜膜，其实简明扼

要的说，是为了保护酒标，不让酒标遭受损

坏。那么，具体表现在哪些方面呢?
防止酒液污染酒标遥倒酒的时候，如果瓶

子上裹着保鲜膜，就能防止流出的酒液浸染

瓶身，从而保护好酒标不被污染。

冰镇时防止酒标变花。在冰镇红酒的时

候，酒标直接与冰块和水接触，上面的信息就

会变模糊。裹上保鲜膜后，即使被冰镇过，上

面的信息仍然清晰可见。

防止酒标运输磨损遥 酒标毕竟是纸做的，

如果不加以保护，在运输过程中很容易发生磨

损，而保鲜膜能最大程度地保护酒标不被损

坏。尤其对于一些知名品牌或是具有特殊意义

的葡萄酒来说，还有不少人喜欢收集酒标留作

纪念，因此保护酒标就显得更加重要了。

防止酒标因潮湿发霉遥 储存葡萄酒需要

一定的湿度，这就使得长期处于潮湿环境下

的酒窖或酒柜极易滋生大量霉菌，从而使得

酒标上出现各种斑点，甚至受潮损坏。而保鲜

膜恰好能够将瓶身包裹妥当，起到保护酒标

的作用。

但需要注意的是，保鲜膜只需紧紧包裹

酒标，同时露出瓶底和瓶颈即可，千万不可将

瓶口封掉。这样做既不会影响葡萄酒的陈年，

也可以杜绝酒标的腐蚀破损。

防止酒标被灰尘污染遥我们买酒的时候，

那些陈列在酒架上的酒，由于长期敞露在外

面，酒标上就会积满灰尘。如果经常用毛巾擦

拭，就会把酒标弄花。裹上保鲜膜后，就能很

好地隔绝灰尘，擦拭时也不会让其遭受损坏。

葡萄酒需要什么样的储存环境?
(1)恒湿遥 湿度也是影响葡萄酒储存的一

个关键因素，最理想的储存湿度为 60%-
70%。和温度一样，葡萄酒储存的湿度也应保

持恒定，且保证一定的通风性。因为过于潮湿

的环境，酒标腐蚀的几率就会变大。反之，过

于干燥的环境也会使像木塞裂开，进而发生

渗流现象，污染酒标。有了保鲜膜的保护，葡

萄酒才能更好地进行长期储存。

(2)恒温遥 葡萄酒的最佳储存温度为 10
至 15摄氏度。储存时应注意保证恒温，因为

过高的温度会使橡木塞过于干燥，而温度的

波动也会使得液体热胀冷缩，导致葡萄酒发

生渗流，进而污染酒标。因此，在储存葡萄酒

时极有必要裹上一层保鲜膜，可以有效地防

止此类情况的发生。

(3)专业酒窖或酒柜遥 由于有些葡萄酒陈

年时间可达几十年甚至更久，而经年累月的

储存，酒标必然会有所破损。因此，如果不用

保鲜膜加以保护，酒标就会容易破损脱落。另

外，长期储存葡萄酒最好不要放在冰箱中，因

为冰箱在温度和湿度控制的精确性及通风性

各方面都比不上专业酒柜，而且小规模的震

动也会影响葡萄酒的陈年。所以有条件的葡

萄酒爱好者可以考虑购买一个专业酒柜储存

葡萄酒，同时应注意，避免阳光直射。

以上就是关于红酒瓶身要包裹保鲜膜的

原因，所以之后看见红酒瓶身上面有保鲜膜

也不要再惊讶了哦! 渊据佳酿网冤

■ 刘震东

“本次大会是老酒行业一大盛事，也是河

南省老酒圈的融入和整合全国老酒市场的一

个重要里程碑。”河南省酒业协会会长熊玉

亮如此认为。

河南省人民政府原副省长、省十届人大

常委会原副主任李志斌，第十二届全国政协

委员、中国诗酒文化协会会长蒋秋霞，河南省

白酒业转型发展专项工作领导小组成员、河

南日报报业集团副总编辑肖建中，河南省酒

业协会会长熊玉亮，河南省酒业协会副会长

兼秘书长蒋辉，河南省酒业协会收藏鉴定专

业委员会常务副会长展书义，仰韶酒业公司

代表郝惠峰、五粮液股份有限公司代表王凤

林、刘伶醉酒业公司副总裁庞金霞以及河南

省收藏家协会酒文化专业委员会会长朱丙

照，中国酒投网 CEO、中国酒文化博物馆馆

主、博广酒文化传播有限公司董事长朱军，成

都斗酒馆馆主、中国酒业协会名酒收藏委员

会办公室主任焦健，江西酒类收藏协会会长、

曾品堂创始人曾宇，河北酒类收藏文化协会

会长张海燕，河北省酒类收藏协会秘书长、中

国五粮液收藏领域的领航者李明强，中国老

酒圈创始人，老酒收藏领域的开拓者史进财，

著名老酒收藏家、出口酒收藏领航人、江西省

酒类流通协会总顾问张林厚，江西省酒类流

通协会秘书长阙英才，山西省酒类收藏协会

会长王勇，中国淘酒网 CEO、国内著名老酒收

藏家李旭峰，云霄老酒收藏协会会长、著名虎

骨老酒收藏家陈建朝，老酒高级鉴定师、陕西

省糖酒协会酒文化专业委员会副会长刘杰，

湖北省酒类收藏协会会长、著名老酒收藏家

陈铁锤，著名老酒收藏家，老药酒收藏领域的

开拓者林友，江西萍乡酒类收藏协会会长、著

名老酒收藏家郭圣林，潮州酒类收藏协会会

长汤伟群，中外酒文化协会酒版联谊会会长

王鹏，著名老酒收藏家尹中华等全国各地老

酒协会代表、老酒圈知名大咖 1000 多人云集

郑州，共同探讨老酒收藏经验以及老酒市场

发展趋势；他们带来全国名优老酒以及地方

老酒，彼此交易，互通有无，既丰富了各自的

收藏，也实现了藏酒价值的转换，拓展了各地

老酒从业人员的“酒友圈”，促进了全国各地

老酒圈内人士紧密联系，为全国老酒市场繁

荣、有序的发展起到积极的推动作用。

老酒天下，全新表述
由河南三宝联创文化发展有限公司、河南

广播电视台九频道和河南省酒业协会共同打造

的《老酒天下》栏目在会上正式宣布启动，本次

高端老酒交易会同时也是栏目上线新闻发布

会，受到广大藏友的高度关注。栏目的宗旨是为

了弘扬中华民族的文化，将中国的酒文化知识

推广普及、为更多的老酒藏友提供一个认识老

酒、展示老酒、鉴定老酒的平台。

作为一档鉴酒类大型文化综艺节目，《老

酒天下》栏目将在 2019 年全面启动，选择与

酒文化相契合的河南电视台第九频道播出，

2019 年全年，栏目将分为四季来制作，每期节

目 45 分钟，节目内容将包含文化传承、普及

老酒知识、鉴定老酒、交易老酒几个板块。《老

酒天下》将邀请老酒行业最专业最具影响力

的明星专家，打造专家真人秀，讲述老酒知

识。邀请专业演员，演绎老酒背后的动人故

事，让观众通过节目认识白酒专家，知道老酒

鉴定途径。

《老酒天下》栏目率先开启“酒文化综艺

元年”，以文化的内核、综艺的外壳、纪录的语

言，创造一种全新的表达，讲述老酒背后的动

人故事，让大众走进老酒历史，以最引人入胜

的演绎方式，打造线上线下联动、全民互动的

文化节目。

豫酒振兴，酒版先行
为配合河南省委省政府豫酒转型攻坚、

振兴发展活动，做好豫酒收藏纪念酒市场推

广工作，更好地助力豫酒振兴，发挥协会有效

资源，扩大省内金花、银花企业产品在国内酒

文化收藏圈的影响力，提升豫酒品牌知名度，

河南酒协组织河南省首批荣获"五朵金花、五

朵银花"的 10 家豫酒重点企业，共同打造一款

纪念酒版礼盒豫酒———“五朵金花、五朵银

花”酒版纪念礼盒，12 月 28 日下午，在十大豫

酒品牌推介暨五朵金花、五朵银花小酒版（套

盒）收藏酒上市发布会上，作为河南省酒业协

会收藏鉴定专业委员会成立一周年纪念酒限

量隆重首发。

据介绍，豫酒“五朵金花、五朵银花”酒版

纪念礼盒为一套 10 瓶；每瓶容量为 50ml。瓶

子有两款瓶型，金花和银花各五个，瓶身上的

颜色和字体都是代表着各个酒厂的企业文

化，金花瓶型比较圆润，银花瓶型比较方正，

契合了天圆地方的中国文化，十家酒企也正

好寓意着十全十美。纪念酒版的外盒是由代

表河南特色的汴绣工艺制作而成，也贴合了

“振兴豫酒、展示出河南文化特色”的主题，盒

子正面图案是一个紫色的河南地图，紫色代

表着紫气东来的美好寓意，地图里面居中位

置是一个河南酒协的标志，分散着五个金色

的花朵和五个银色的花朵，这十个花朵所在

地图的位置也对应着十个酒企所在的位置，

围绕在酒协四周，昭示着河南酒协团结各酒

企为振兴豫酒共同奋进。生产数量为 2345
套，预示着豫酒步步高升、重振雄风。每一盒

纪念酒版都会单独配备一个收藏证书，证书

上有唯一的一个编号，并且有十个酒企的老

总和总工的亲笔签名的印刷体，彰显着这套

酒版极高的收藏价值和酒水质量。

在发行上市发布会上，河南省酒业协会秘

书长蒋辉和中外酒文化协会酒版联谊会会长王

鹏在现场 1000多名与会嘉宾的共同见证下，共

同砸毁此套酒版模具，以示将永不再版，该套酒

版极具稀缺性，收

藏价值将逐步升高。

“振兴需要团结，

河南酒厂需要齐心，一

套小酒版虽然不能马上让

豫酒振兴，但是他是豫酒文化

传承传播的先头兵。豫酒振光的责任

和使命落在了我们肩上，让我们为了这份责

任和信念，增强责任意识和担当意识，共同为

豫酒振兴献策献力，精心打造豫酒品牌，始终

对豫酒振光兖满自信和力量，坚定地走好豫

酒振兴每一步，以这套酒版问世为新起点，在

豫酒振兴的道路上蹄疾步稳、凯歌高奏，满怀

豪情地走向更加美好的明天。”作为这套酒版

的策划者，一个始终热爱河南、热爱河南酒文

化的河南人，王鹏告诉《华夏酒报》记者。

大咖论道，分享成功
12 月 28 日下午，在第一届中国（郑州）高

端老酒论坛环节，著名老酒收藏家曾宇、朱

军、张林厚和现场的 1000 多名老酒收藏爱好

者共同分享了对当下老酒市场的分析、对老

酒收藏发展趋势的认识以及老酒人对未来如

何把握。

“目前是中国陈年白酒价值投资收藏体

系的初期阶段，在这一阶段，新老白酒收藏市

场开始接轨。”著名老酒收藏家、中国酒投网

CEO、中国酒文化博物馆馆主、遵义博广酒文

化传播有限公司董事长朱军在《中国陈年白

酒价值投资收藏体系的初级阶段———是新老

白酒收藏的接轨》主题演讲中指出，白酒价值

投资收藏体系的基础依赖于两个认知：一酒

是百药之祖，二中国人喝中国白酒。而白酒价

值投资收藏体系的两大本质属性是质量和价

格，随着时间的推移，陈年白酒的质量逐渐提

高，而其价格也会随之增长。

在白酒价值投资收藏体系的初级阶

段———老酒收藏阶段，存世老酒体量成为制

约老酒收藏发展的瓶颈，朱军认为，要完成整

个白酒价值投资体系的建设，老酒收藏就要

与各大名酒企业进行接轨。在如今的市场环

境下，只有大品牌的主体产品、主体高端酒的

质量才无可争议，才能满足收藏的酒体质量

要求，才能在时光流转后，持久成为白酒价值

投资收藏的追捧藏品，才能享受到白酒价值

投资收藏后增值带来的快感。

“时势造英雄，正是过去的老酒收藏黄金

十年，才带动了今天新一轮白酒的强劲复

苏。”朱军说。

通过十年的发展，老酒价值不断增高，市场

前景仍广阔。据相关部门初步统计，2018年，老

酒的销售额或将超过 100亿元。十年，老酒界闯

出了一番番新的天地，塑造了一个个新的传奇，

凝聚了一股股新的力量；十年，大家合力谱写出

一首首爱心的赞歌，都汇聚成促进

老酒振兴的磅礴力量。那么，

作为一个老酒人，作为一

个老酒企业家，他该如

何面对自己、他人和社

会呢？

在《老酒人的诗

与远方》的主题演

讲中，著名老酒收

藏家、出口酒收藏

领航人、江西省酒类

流通协会总顾问张林

厚认为，老酒人至少做

好四点：一是不忘初心、

坚定信心，勇于担当，“不畏

浮云遮望眼”，扛起时代使命，闯

出发展新路，也许有人会说，我们做老

酒的，也跟时代使命有关吗？回答是肯定的，爱

国、励志、求真、实干，都是时代的使命，肩负起

责任为社会添砖加瓦就是在耕耘，就是在接力。

二是坚守主业，目光放长远些，心有多大世界就

有多大，“不求近功，不安小就”，不能急功近利，

要将自己的酒业公司打造成知名品牌企业、诚

信企业，将自己的老酒店按“百年老店”的目标

来打造。三是以诚取信、以德服人，争做厚德型

酒商。坚持不作假、不售假、不宰客，坚守德才兼

重的优良传统，坚守“因贤豪而经商，因经商而

贤豪”的价值追求。四是富而饮水思源、回报社

会。“参天之木，必有其根；怀山之水，必有其

源。”坚持富而思源，回报社会、回馈家乡，热心

公益事业。

“古来圣贤皆寂寞，惟有饮者留其名”，每

一首诗词、每一种老酒与生活的味道都需要

我们去一一品尝，而老酒人唯一不变的初心

就是我们对老酒与生活的热爱，“我有一壶

酒，足以慰风尘”，当然，老酒人还要有一颗爱

奉献的慧心，是的，既要有醇醇的香，还要有

深深的情，满满的爱。如是，这才是老酒人的

春天。”张林厚说。

著名老酒收藏家、江西酒类收藏协会会长、

曾品堂创始人曾宇在题为《老酒圈引领新酒商

模式》的主题演讲中认为，任何新模式的产生，

都是因为解决了消费者更高的需求。消费者对

真、快的需求，产生了 1919和酒便利；消费者对

价格的需求，产生了淘宝和京东，但是谁来满足

消费者对品鉴、文化、知识、社交等方面的专业

诉求？因此，“新酒商”模式应运而生。

什么是新酒商？曾宇把新酒商定义为，新

酒商懂酒的知识、懂酒的历史，更懂酒的品

鉴，他们利用酒文化展示、专属的酒体验空间

等方式满足消费者的新需求。作为一个新模

式，新酒商将解决消费者对文化、品鉴、知识

和社交的心理诉求。未来，新酒商将成为酒类

新零售的一支生力军。

在干货分享环节，曾宇用他成功打造的

曾品堂大师酒文化体验馆以及他服务过的李

渡酒业、汾酒厂等实际案例深入浅出地讲解

了一个传统经销商如何晋阶成为新酒商？以

及如何运用新酒商模式引领消费升级风潮？

为传播老酒收藏

文化、提升老酒收藏社会

影响力，2018 年 12 月 28 日，

由河南省酒业协会、河南日报社主

办，河南三宝联创文化发展有限公

司、河南省酒业协会收藏鉴定专业

委员会承办的中国（郑州）第一届

高端老酒交易大会在郑州弘

润华夏大酒店隆重举

行。


