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G窑R官荣总评榜玉50元以下产品品鉴

一瓶酒的奇幻旅行
———探秘黄鹤楼酒“名酒基因”

姻 周丽雯

作为中国名酒的黄鹤楼酒，高度重视产

品质量和食品安全，企业实行基于风险评估

的全面质量管理。公司从选好粮、酿好酒、选

好酒、储好酒、管好酒、调好酒和装好酒七个

环节强化质量控制，严格酒体设计与品评流

程，加强产品全过程监控，确保了一瓶酒内在

质量的稳定性。

萌芽：我是一粒被选中的种子

走进黄鹤楼酒酿造车间，蒸腾的热气袅

袅升起，阵阵酒糟香味清冽扑鼻。酿酒师傅们

正在上甑，他们一人一甑，轻撒匀铺，探气上

甑，动作干脆利落。武汉厂区车间老

师傅胡传德介绍道：“在黄鹤

楼酒的生产理念里面，有

这样一句话，‘向生产

要质量，向质量要口

感，向口感要风格，

向风格要不同。’黄

鹤楼清香型在酿

酒的原料上，精挑

细选了东北优质高

粱，从源头上保证了

酒的品质。”

在黄鹤楼酒武汉、

咸宁、随州三大厂区，鳞次

栉比的粮仓令人震撼，进入内

部，更是干爽明亮，看不到一丝杂物。物流部

粮仓库管员向记者介绍道：“采购来的各类粮

食及原料，我们都要按照规划分别投入到不

同的筒仓中。并在对应的筒仓下料口处标识

粮食的类别、入库日期、库存状态、入库人、检

验人、库存数量。无论是酿酒原料还是辅料，

都必须储存在清洁干燥、防雨防潮、防虫防

鼠、无异味的环境中，更不能与有毒有害物质

或含水量较高的物质混存，要严防变质、虫害

和污染。”

为全面保证食品安全，黄鹤楼酒业建立

了专门的食品安全小组。由董事长任组长，直

线狠抓食品安全，各部门负责人为组员，以质

量管理体系和食品安全管理体系为依托，每

年对照国家法律法规和标准要求, 结合质量

管理体系和食品安全体系内审、外审、管理评

审, 以及过程质量隐患专项排查和综合检查

进行梳理，减少和消除食品安全、质量方面的

不足和缺陷。

幼年：
顺应天时而生劳动使我凝聚香气

好粮酿好酒，有了“好粮”，还需要严格的

制作工艺、科学的质量管理，方能让“好粮”发

挥作用。

黄鹤楼酒有着完善的技术质量管理体

系———质量管理部承担着整体质量管理责

任，技术研发部主要负责

产品的设计评审、验证确

认及新产品小试，酒体设

计中心拥有众多国家级

白酒评委、高级工程师等

大师级技术人才，负责酒体

设计及感官品评管理，是黄鹤

楼酒体质量的保障。

公司通过长期的经验总结，对

每道工序的操作要求、规范，形成一系列标

准化作业书，对于包装、灌装环节制定严格的

质量验收标准。

对于黄鹤楼酒来说，全面质量管理不仅

渗透到酒体工艺的每一个环节，更是贯穿了

外包装诸如酒瓶酒盖、纸盒等外包装的整个

生命周期。

为保证产品质量，防止不合格品流入市

场，黄鹤楼酒业执行严格的供应商管理机制，

通过准入的现场评审、供方培训、增值审核、

质量约谈、飞行检查等质量管理手段，确保原

辅材料的供应质量。

对于出现的质量问题，黄鹤楼酒业第一

时间组织评审，约谈供应商予以解决，对于重

复出现的质量问题，则到供应商生产现场进

行审核，提出改进要求，并跟进验证。对于不

合格供方进行处罚，下发整改要求，并实行淘

汰机制。

青年：
昂扬进取智慧使我大受赞誉

在黄鹤楼酒咸宁生产基地，记者发现了

一个有趣的现象———生产基酒的洞酿车间，

储存基酒的勾储车间，灌装、包装基酒的联包

车间从西到东逐级排列，各级生产车间保持

10 米的高度位差，各生产车间自然融入到山

水田园的掩映之中，看不到机械输送的痕迹。

记者采访了黄鹤楼酒业咸宁分厂厂长李

良得知，原来黄鹤楼酒咸宁生产基地具有西

高东低的自然高度差，这样在整个基酒生产、

存储、勾调、灌装、包装的过程中，无需机械泵

参与酒体的输送环节，基酒可以自然流淌，保

持基酒本身的分子结构不被外力破坏。

黄鹤楼酒的生产之法源于自然，原酒储藏

搬运又归于自然，其中处处展示着劳动人民经

年累月传下来的智慧。在岁月的沉淀中，酒体

内部的水分子、酒分子以及各种微量组分不断

结合，缔造了黄鹤楼酒更加充盈的口感。

“洞中藏一日，世上已千年，”黄鹤楼酒咸

宁生产基地具有独特的恒温恒湿、无光照的

储酒山洞，更是有着不可多得的天然微生物

群。

在天然山洞里储酒，不受温度、湿度、光

照的影响，使白酒的老熟进程加快，辛辣味及

不良气味逐渐消失、减轻，酒的杂质释放得更

加完全，酒体变得柔顺、醇和，香味协调。

专家把储藏达二十年以上的好酒比做液

体黄金，因为用此方法贮藏的白酒时间越久

越清澈、醇香，是一种理想的绿色饮品，适量

饮用有益于身体健康。黄鹤楼酒清香纯正的

口感也是来源于此。

成熟：“无色透明”“清雅纯正”
“风格独特”

2016 年，黄鹤楼酒全面恢复升级清香型

白酒生产，2018 年 5 月，“大国清香·盛世礼

赞”黄鹤楼酒大清香高端品鉴会于武汉黄鹤

楼酒庄举行。

白酒行业顶级专家共襄盛会，中国酒业

协会理事长王延才，中国食品工业协会白酒

专业委员会副会长、白酒专家委员会主任、全

国著名白酒专家高景炎，中国著名白酒专家

高月明，中国首席品酒师、中国白酒大师谢玉

球，中国食品发酵工业研究院副院长宋全厚，

酿酒杂志总编辑赵彤，国家级白酒特邀评酒

委员梁金辉，在品尝过黄鹤楼大清香后，专家

们一致评定此酒“无色透明、香气清雅纯正、

陈香舒适，醇厚丰满、尾净余香、清香风格典

型，绵甜爽净、清味协调、自然舒适、风格独

特。”

自古诗酒不可分，美酒佳作，传为美谈。

2018 年 11 月，国家名刊名家一行采风黄鹤

楼美酒庄园，品尝黄鹤楼原酒。著名作家、《北

京文学》社长助理王童在《抒怀汉阳》一行中

写到，“长江交汇着汉水，汉水拥抱着汉阳。襟

江带湖，千湖百转，泼墨池泼出了七十年的流

水年华”，表达了对黄鹤楼酒的喜爱。

黄鹤楼美酒，品质上乘，方能激发灵感、

荡涤心灵，引无数风流人物竞折腰。

“好喝不上头”的秘密

在资深的白酒老饕圈子里，流传着这样

一句话“黄鹤楼酒好喝不上头，喝多醒得快。”

带着疑惑，记者采访了黄鹤楼酒业技术质量

中心副总监时宏伟，探寻黄鹤楼酒“好喝不上

头”的秘密。

见到时宏伟时，他正在查看昨天晚上公司

内部舒适度体验报告，他介绍说，黄鹤楼酒所

有产品上市前都要经过六轮次舒适度实验。

第一轮由评审小组对酒体的色、香、味、格进

行盲品、打分，评选合格小样。第二、三、四轮

为公司内部试饮，是站在消费者角度从口感、

饮后舒适度（是否口干、头痛等）给予真实评

价及有效建议。第五轮由市场中心进行市场

调查，邀请经销商、合作单位或忠实消费者进

行舒适度体验。第六轮是由质量管理部组织

评审小组对组合大样进行质量品鉴评审。

一代名酒的产生到发展，必然经历市场

的反复锤炼与考验，得市场者得天下，而消费

者才是市场中最具发言权的。只有深度了解

掌握了消费者的口感喜好，方能稳居市场宝

座。

然而，对于市场来说，消费者的喜好从来

不是一成不变的。2016 年，黄鹤楼酒与古井

贡酒开启“双名酒”战略合作，为进一步稳定

和提升黄鹤楼酒质量，黄鹤楼酒体设计大师

定期走进市场，实地走访消费者，倾听消费者

对于黄鹤楼酒的意见，不断改善产品品质。

2016 年，黄鹤楼酒业荣获第六届咸宁市政府

质量奖。咸宁市政府质量奖是由咸宁市政府

颁发的最高规格的质量奖。黄鹤楼酒业党委

书记、董事长许鹏表示：“获得咸宁市政府质

量奖是对黄鹤楼酒业全面质量管理工作的肯

定，同时也为公司内部管理提升提供了方向

与目标，提高产品质量是我们一切工作的重

中之重，追求白酒品质的提升永无止境。未来

黄鹤楼酒业将继续加强科学管理工作，继续

树立管理服务学习提升年，全面做好科学质

量管理。”

“企业要勇于打破单一旧平衡，率先构建

多维新平衡，释放经济新动能。”在《中国企业

家》杂志社主办的 2018 年（第十七届）中国企

业领袖年会上，青岛啤酒股份有限公司董事

长黄克兴表示。

看行业：
未来“稳中有进”，创新促进升级

2018 年以来，中国经济发展面临的内外

部环境发生深刻变化。黄克兴并不回避啤酒

行业在过去面临一定的挑战和机遇，面对行

业连续五年的负增长、成本上涨以及消费环

境的变化，反而认为这是行业有质量发展的

契机。2018年前三季度，青岛啤酒销量、收入

和利润三增长，获得了近几年来最好的业绩。

黄克兴认为，应对行业挑战，满足消费者

的多元化需求应该从需求侧的拉动和供给侧

的推动两个方面同时进行，不仅要满足消费

升级，更要引领消费升级。青岛啤酒要勇于创

新，通过四个转变，打破单一旧平衡，重构多

维新平衡。在产品的供给上，由过去的“有一

瓶”转变为“有一套”；在生产模式上，由过去

的大批量生产，转变为多品种、小批量的柔性

生产；在销售渠道上，由过去的单一传统渠

道，转变为覆盖整个互联网的全渠道销售；在

差异化消费上，由过去的企业生产什么，消费

者消费什么，转变为私人定制。围绕四个转

变，在价值链上做了包括组织创新，文化创

新，制度创新和流程创新等一系列创新举措。

黄克兴对中国啤酒行业未来的预测是

“稳中有进”：一个是“稳”，不会大起大落；

“进”不仅仅是规模的“进”和经营质量的

“进”，而是包括产品质量、服务水平、管理水

平等各方面全方位的提升，从而为消费者创

造更多的价值。

新动能：勇于打破单一旧平衡，
率先构建多维新平衡

平衡是动态的，商业发展中不断发现平

衡、寻找平衡、调整平衡的过程就是前进的过

程，也是新动能释放的过程。黄克兴表示，新

动能的来源，就是要勇于打破每个领域单一

的平衡关系，率先构建多维的平衡生态。

黄克兴提出要在四个方面构建平衡：第

一，构建员工利益、股东利益、消费者利益和

社会利益的平衡。第二，构建经营利润与市场

份额的平衡。第三，构建短期做大和长期做强

的平衡。第四、构建质量和效益间的平衡。要

实现这些平衡，要勇于打破单一平衡，率先构

建多维平衡。

黄克兴表示：“在产品结构上，我们要打

破单一平衡，重构多边平衡。过去，消费者习

惯餐桌上是‘有一瓶’，现在是有一套，这些以

消费者为导向的新产品，就是青岛啤酒正在

重构的产品多边平衡。

在生产模式上，打破单一的规模效率平

衡，重构柔性化生产效率、规模的平衡。在过

去，规模和效率仿佛是一个跷跷板的两端，只

要平衡好了这个跷跷板，企业自然会取得成

功。而如今，我们又加入了更多维度，要实现

小批量、柔性化与规模、效率之间的多边平

衡。

在销售渠道上，打破单一的链式平衡，重

构立体交互新平衡。在过去，销售就是一个把

产品卖给经销商、卖给消费者的单向通道，而

如今，已经转变为覆盖整个互联网、社区、终

端的全渠道销售。

在品牌与人的关系上，要打破单向传播

的平衡，重构体验与互动的平衡。在过去，消

费者对于品牌的认知可能只是一个广告。而

如今，品牌的概念已经更加广泛，青岛啤酒已

经不仅仅是一瓶啤酒，它更是为消费者提供

的体验、提供的服务、提供的文化与生活。

在组织结构上，要打破自上而下的或自

下而上的金字塔式平衡，重构循环互动的价

值生态平衡。在青岛啤酒，企业与员工不仅仅

是上下级的关系，更加关注组织与员工携手

创造。只有形成消费者利益、员工利益、股东

利益和社会利益的多维平衡，企业才能做到

健康可持续发展。

“唯改革进，唯创新者强。展望未来，不断

推进的高水平开放将持续增强中国经济的活

力，作为中国品牌我们充满信心。”

(据中国酿酒网)

景芝福酒

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R宫荣评分：80
原料：水、高粱、玉米、糯米、大米、

小麦

年份指数：圆
原浆指数:猿
甜爽度:圆
生产厂家院山东景芝酒业

G窑R酒评院 这款酒走的是低价平

民的路线。口感没有大的挑剔，酒体中

度偏轻，甜度较高，回味干净，香气上

有水果醋香，浮香挺重。

老战士幸福号
（裸瓶）

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：82
原料：水、高粱、小麦、玉米、糯米、

大米

年份指数：圆
原浆指数 猿
甜爽度 圆
生产厂家：四川老战士酒业有限

公司

G窑R酒评：这款酒还是比较成熟

的一款酒，香气散发出甘甜的泥土气

息和母糟的风味。酒体口感柔顺，风格

较正统，回味干净。若是增加固态白酒

用量，品质将会更高。

牛栏山二锅头
净爽型

酒度：53%vol
香型：清香型

G窑R官荣评分：80
原料：水、高粱

年份指数：圆
原浆指数:猿
甜爽度:圆
生产厂家：北京顺鑫农业股份有

限公司牛栏山酒厂

G窑R酒评：这款酒从香气上看符

合清香型白酒风格，闻香有舒适的麸

皮味。入口干净爽快，是挺适合北方汉

子的一款酒。

在追求质量卓

越方面没有终点一说，

一瓶黄鹤楼酒的一生，从选

粮、科学配比到酿造管理、定

级评审、包装物流的每一步

都在诠释卓越质量管理

的过程。

黄克兴：在重构动态平衡中赢得未来


