
恰逢改革开

放 40 周年，作为

“文化国酒”的舍

得，近日携手自主

文 化 IP———中 国

首部以酒为媒的

大型诗乐舞剧《大

国芬芳》迈出国

门。

说起汤沟酒，就不得不提到这个地

方———灌南。灌南县是连云港市的“南大门”，

汤沟二字在这座苏北小县城里有着多重含

义。汤沟美酒，是誉满中外的中国传统名产、

二郎故里原原灌南特产；其产地汤沟镇位于灌

南县的西北部，自然条件得天独厚，极宜酿美

酒。

如今，汤沟酒已经成为灌南的名片，也是

连云港的名片。对不少人，尤其是爱酒之人而

言，多是因为汤沟酒才知道认识了灌南。“汤

沟酒业作为灌南工业经济长子，我们深感在

全面决胜建成小康社会的决战中，责任重大，

任务艰巨。我们要始终强化创新驱动，坚持质

量优先，向改革要动力，向市场要活力，向质

量要效益，用三到五年的时间，实施品牌与资

本双轮驱动战略，争取在主板首发上市，用实

践再造一个新汤沟的目标。”汤沟酒业董事长

何继平说。

灌南工业经济长子

说起汤沟酒，在灌南家喻户晓。漫步在灌

南县城，路边的道旗、广告牌、烟酒店，随处可

见醒目的“汤沟红。曾几何时，灌南的工业格

局被概括为“一片树林一瓶酒”，汤沟酒厂的

效益直接关系到整个灌南的工业经济指标好

不好。

“每逢中秋、春节，汤沟一定是全灌南最

热闹的地方，排队等着拖酒的车辆几乎把汤

沟镇围的水泄不通。”在汤沟酒厂干了大半辈

子，吴师傅说起曾经的场景仍然难掩自豪。每

年的中秋、国庆、春节等重大节日前后，都是

汤沟酒的销售旺季，今年也不例外。进入 9
月，曾经的汤沟酒厂———如今的江苏汤沟两

相和酒业有限公司正满负荷生产，工人们加

班加点，加快产品上市步伐，以满足中秋、国

庆市场的购酒需求。

数据显示，经过 2004 年的改制，汤沟两

相和酒业迅速迈入加速发展的快车道，营业

收入从 1 个亿到突破 3 亿、5 亿元大关，再到

突破 10 亿元大关，打破了行业“1、3、5”的魔

咒。年贡献税收超过 2.5 亿。值得一提的是，在

供给侧改革的过程中，汤沟酒的中高端产品

销售也保持了高速增长的态势，2017 年中高

端产品销售收入占总收入比重达到 77%，且

还在持续增长中。

作为灌南工业经济的长子，汤沟酒业在

改革开放后的很长一段时间内，都占据着灌

南经济的半壁江山。40年发展变迁，汤沟酒业

仍是灌南县单体纳税第一名企业，为地方经

济发展做出了巨大贡献。

不忘初心牢记企业担当

作为江苏省委省政府确定的 12 个脱贫

攻坚重点县之一，灌南县的扶贫工作也是任

重道远。在精准扶贫工作中，灌南不断强化

“精准可持续”理念，形成了产业项目扶贫工

作模式，从精准确定帮扶对象，精准开展挂钩

帮扶，精准落实到户项目，精准帮扶薄弱村发

展，精准加强扶贫领域监管入手，走出了一条

符合当地实际的产业化扶贫工作之路。两年

来，累计投入 1.34 亿元实施了产业类、公共服

务类、民生工程类、基础设施类等 4 大类 15
分项共 59 个到村帮扶项目，使 3.8 万名低收

入人口实现彻底脱贫。

作为地方工业经济发展的中坚力量，汤

沟酒业也奋勇争先扛起了大旗。“汤沟酒业通

过上下游产业链的联动，带来了大量就业，特

别是低收入人群的就业，使他们脱贫致富。”

何继平介绍，扶贫需要两个支撑条件，一是产

业支撑，二是要有载体。汤沟酒的原材料都产

自本地，通过粮食基地的建设带动农民种粮

热情，助力地方农业的发展；另一方面，作为

扶贫工作的重要载体，汤沟酒业在解决地方

就业等问题上也发挥了举足轻重的作用。

由于工艺的要求，汤沟两相和公司的酿

酒师大多是原镇上酿造汤沟酒历代传人的高

徒，这就使劳动人事管理的工作需要高度重

视人际关系的区域性。因此汤沟两相和酒业

在强调“以人为本”的人事管理中，不仅仅局

限于调动厂内职工的积极性，更重视厂内和

区域内的人际交往关系，以及厂区所处区域

的就业难问题。目前公司 1000 多名一线生产

员工中，80%来自汤沟镇本土居民。

同时，汤沟酒业建立了工资持续增长机

制，让员工在企业发展中有更多的获得感。

2015 年员工人均年收入 44020 元，比“十一

五”期末增长 62.5 %。社会保险金应缴尽缴，

让员工有更多的安全感。在全县企业中率先

缴纳住房公积金，为员工融入城市化进程创

造条件。重视劳动保护，提高福利待遇，关心

员工健康。拓宽沟通和建议渠道，尊重职工的

人格等精神诉求。重视岗位培训，提高员工就

业技能。

“作为具有 800 多年历史的文化名酒，汤

沟参与社会公益事业既是企业的社会责任，

也是企业家应尽的道德工程。”这是何继平经

常告诫员工们的一句话。作为从灌南成长起

来的企业，汤沟酒业始终不忘反哺家乡。针对

苏北地区农村留守儿童多的情况，汤沟酒业

为农村留守儿童聚集的学校建设了留守儿童

食堂，解决孩子们的吃饭问题，给他们提供营

养丰富的午餐。“这也是一种扶贫方式，一种

可复制的扶贫方式。这是很有意义的事情，我

们争取每年做一个类似的点。”何继平表示。

除此之外，自 2011 年起，汤沟酒业便开始

向中国西部人才开发基金会进行捐赠，用于

实施“汤沟西部人才培训”公益项目。其中，每

销售一瓶 42 度汤沟礼宾五星酒，汤沟酒业便

捐赠 10 元钱。2013 年起，汤沟酒业还分批次

向中国西部人才开发基金会进行 1000 万元

的捐赠，以进一步加强对西部人才事业建设

的支持力度。勇于承担社会责任，彰显的是企

业的担当。据统计，近 缘 年来，汤沟酒业共向

慈善机构和各项社会事业捐款和赞助 4000
万元。

渊据汤沟酒业冤
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酒道·酒界纵横

在大国崛起与文化自信的全新时代命题

之下，诸多民族品牌开始积极谋求“走出去”，

开拓国际市场。与丝绸、瓷器、茶叶一起作为

中国文明重要文化符号的白酒，正把握机遇

加速国际化进程。

北京时间 9 月 30 日（美国当地时间 9 月

29 日），在多位总统下榻之地与历年奥斯卡颁

奖典礼的举办地的洛杉矶比尔特摩千禧酒

店，舍得在美国洛杉矶举办了“舍得酒加州上

市发布会”，再次发起从中国名酒到世界名酒

的冲击，同时以酒为媒，向世界展示中国智慧

之芬芳，中国文化之圭臬。

美国加州上市舍得酒芬芳世界

海内存知己，天涯若比邻。

天涯咫尺，文化为媒。舍得此次出海同样

是以酒会友，以酒为媒。当日，国内外嘉宾齐

集一堂，洛杉矶南帕萨迪纳市长 Michael Cac原
ciotti、全国侨联副主席、四川省侨联主席刘以

勤、中国驻洛杉矶总领事馆副总领事代双明、

四川省侨联秘书长杨凡、美国川渝总商会会

长陈慧碧、美国华人社团联合会荣誉主席鹿

强、美国明州华人工商协会主席马元卓、美国

云贵川总商会会长周德昭、舍得酒业舍得市

场管理中心总经理朱应才，及洛杉矶侨界知

名侨领和当地经销商共同见证舍得酒的加州

上市。同时，发布会也吸引了洛杉矶时报、世

界日报、侨报、人民日报海外版、新闻速递等

多家美、中媒体的报道。

在中国，舍得是代表中国文化的一款白

酒，其“舍得”之道的文化内涵在白酒品牌中

独具特色。舍得酒业舍得市场管理中心总经

理朱应才介绍，舍得酒来自被誉为天府之国

的四川，是中国高端白酒最重要的产区，这个

产区诞生了六个中国名酒，其重要性相当于

法国的波尔多地区，而舍得酒则是按照“舍百

斤好酒，得二斤精华”酿制的高端白酒。朱应

才表示，此次舍得酒加州上市即是依托白酒

自身深厚的文化底蕴，展示“舍得”胸怀天下

的中国智慧，让大家爱上白酒，爱上中国文

化。

中国驻洛杉矶总领事馆副总领事代双明

致辞并表示，舍得酒作为川酒名片，此次化身

成为文化与情感交流的使者，携手大型诗乐

舞剧“大国芬芳”远渡重洋，将中国酒和酒文

化带到加州，相信将对双方文化的交流起到

积极的促进作用。

这种文化自信也感染了在场的美国嘉

宾，纷纷表示很高兴能够在美国本土看到中

国知名白酒品牌，美国人热爱“中国味道”，更

爱中国文化。在品尝了舍得酒后，在到场的外

宾们纷纷竖起了大拇指。

当日活动也出现了华侨华人代表的身

影，他们在美国发展中积极贡献自己的力量

和智慧，也因其学贯中西、融通中外的优势，

正成为推进中国“一带一路”建设的重要力

量。其中，一位在加州生活多年的四川籍侨胞

表示，舍得酒的到来慰藉了他的思乡之情。他

会向朋友介绍舍得酒，宣扬中国文化的魅力。

当天，《大国芬芳》的主创团队为现场嘉

宾带来一场穿越千年，震撼人心的芬芳之旅，

丝竹悦耳，舞姿曼妙，顶级殿堂里东西方文化

仿佛“隔空交汇”。《大国芬芳》是舍得酒业打

造的我国首部以酒为媒的大型传奇诗乐舞

剧，秉承“弘扬传统文化，彰显民族自信”的理

酳念，选取了高祖还乡飨 乡里、李白斗酒诗百

篇、贵妃醉酒等多个中国历史上与酒有关的

名人佳话、趣闻典故、习俗礼仪，着力凸显中

国酒文化的典雅之美、豪迈之美、柔情之美。

品质赋能探索白酒国际化路径

改革开放四十年，中国经济在快车道上

砥砺前行，中国企业也积极推动品质革命与

中国文化，向世界展示“中国质造”的力量。同

为制造业的白酒行业，也正通过驱动创新，积

极探索、把握机遇加速国际化进程。

自改制以来，舍得酒业引入“创新?全球

化”理念，对公司战略进行系统规划，提出“传

播中国白酒文化”的企业使命，并提出“将舍

得打造为世界一流的品牌”的战略目标。当

前，正是舍得酒业“两年调整结束，三年可持

续、高质量发展之路开启”的关键之年，舍得

酒在加州的成功上市，既彰显了品牌国际化

的实力与决心，同时也意味着其朝着可持续、

高质量的发展方向又迈进关键性的一步。

据了解，舍得酒业有着 1300 年的酿造历

史，拥有中国白酒企业最古老的酿酒作坊，也

是中国第三个获得全国质量奖的白酒企业。

在舍得酒的酿造过程中，坚持“舍百斤好酒，

得二斤精华”的原则———舍得酒库中存有 10
万吨优质的陈年老酒，每一批次的舍得酒，仅

仅选择其中最优质的部分，不超过库存好酒

的 2%。

“在出口美国之前，舍得酒已经连续 3 年

在加拿大安大略省酒类专卖局“LCBO”销
售。”朱应才特别介绍，安大略省酒类专卖局

对于酒类商品的检测最为严格，被誉为世界

酒类产品零售金字塔的塔尖。

独特的酿造工艺与优中选优的品质，相

信在不久的将来，以舍得为代表的中国白酒

将随着市场发展步伐不断加快，真正走进国

际市场。

事实上，近年来，随着中国“质造”与中国

文化走出国门、影响世界，舍得酒业也在积极

探索白酒国际化、向世界传播中国白酒文化。

从早在 2013 年舍得酒亮相意大利米兰时装

周，到今年舍得亮相瑞士达沃斯经济论坛与

博鳌亚洲论坛，再到不久前舍得酒业承办的

第十届中日酿造技术与食品学术研讨会，交

流中日酿造技术，均在积极探索白酒国际化。

而舍得打造的自有 IP《舍得智慧讲堂》，汇聚

了政治、经济、历史、文化等行业领袖人物，他

们以国际化的视野，心系家国、胸怀天下的开

放格局，向世界的发展贡献中国智慧。

以文化链接世界传播中国智慧

白酒是中国人民勤劳与智慧的结晶，同

时也是中华民族耀眼夺目的文化瑰宝。它以

古老精湛的酿造技术、独特优良的风味品质，

以及精彩绝伦的文化韵味，位列世界六大蒸

馏酒。近年来，虽然众多的中国白酒企业一直

在寻求国际市场的突破，且取得了一定的成

效，但与我国当前经济实力与文化事业所处

的国际地位不符，与中国白酒自身的深厚文

化底蕴相比存在着明显落差。

业内人士指出：“白酒国际化的表现差强

人意，有人认为是因口味差异而受阻，但口味

壁垒、口感差异不是物理因素，而是文化因

素。文化属性决定口味壁垒是可以跨越的，威

士忌遍及全球，原因不在口味通吃全球。因

此，白酒出海核心亦不在变化白酒口味，而在

白酒文化的传播。”

在中华民族伟大复兴的大使命背景下，

正是因为白酒文化的特殊性，白酒行业应该

充分发挥其独有的文化属性，主动思考、践

行、承担起走上国际舞台的文化使命。

此次，舍得酒在加州的上市也担当着白

酒文化的传播。据了解。舍得酒业打造的中国

首部大型诗乐舞剧《大国芬芳》，在中秋、国庆

期间在美国明尼阿波利斯、芝加哥、洛杉矶三

城举行巡演。而对于舍得酒业来说，承载着中

国白酒文化元素的《大国芬芳》融入到世界各

地的过程，实质就是同样作为中国文化符号

的舍得酒渗透进当地生活圈层的最好契机。

值得一提的是，舍得酒在美国加州的上

市，也是东方文化与西方哲学的一次碰撞。东

方文化与处世哲学博大精深，西方哲学与理

念亦源远流长。集儒家、佛家与道家于一身的

“舍”与“得”，不仅代表中国精英的处世哲学，

更蕴含着成大事者虚怀若谷、胸怀天下的大

智慧；而西方普世思想倡导“Give and Take”
（妥协折中），也体现出西方人为人处事的舍

与得。舍得酒代表中国智慧站上国际舞台，是

一次中国文化的高光时刻，也是“大国品质”、

“文化自信”的最好彰显。

(据糖酒快讯冤

■ 陈星

“川酒甲天下”。四川白酒的表现，一定程

度上体现了行业形势的变化。

四家上市川酒企业的半年报显示，报告

期内，五粮液再创业绩纪录;泸州老窖在上市

酒企半年营收排行榜中排名第四; 舍得酒业

归属于上市公司股东的净利润同比增长

166.05%; 水井坊净利润同比增长 133.59%，

位居上市酒企第三位。

川酒“六朵金花”中，川酒还有两家中高

端白酒企业剑南春及郎酒。据四川省经济和

信息化委员会披露的数据，今年 1~6 月，川酒

“六朵金花”共实现主营收入 652.4 亿元，占

全省 54.5%; 实现利润 142.3 亿元，占全省

81.4%。

“六朵金花”主营收入超600亿

统计数据显示，2018 年上半年，18 家白

酒上市企业半年营收总额达 1044.25 亿元，

首度突破千亿大关。除贵州茅台继续拔得头

筹外，川酒军团表现亦十分突出。

水井坊上半年实现营业收入 13.36 亿

元，同比增长 58.97%;实现净利润 2.67 亿元，

同比增长 133.59%。

川酒“老大哥”五粮液再度刷新业绩纪

录，上半年实现营收 214.21 亿元，同比增长

37.13%; 实现净利润 71.1 亿元，同比增长

43.02%。泸州老窖的营收与净利润分别为

64.2 亿元和 19.67 亿元，分别同比增长

25.49%和 34.08%。

《每日经济新闻》记者注意到，在泸州老

窖的高、中、低档酒的分类中，三个档次的酒

类产品营收均较上年同期上涨。其中，公司中

档酒增速大幅提升，2017 年泸州老窖中端产

品同比增幅为 3.02%;同时，公司低档酒产品

也实现增长，而 2017 年公司低档酒营收同比

下滑 3.50%。

国信证券分析师陈梦瑶在研报中分析

称，泸州老窖中端窖龄及特曲系列 2017 年调

整到位，未来 200 元价格带将成重点战场，公

司亦侧重投放费用重振特曲系列，目前特曲

价位偏低，挺价预期较强，而窖龄系列聚焦

60 年实现补位发展，“6 月会战”启动以来特

曲、窖龄回款表现积极。

舍得酒业实现营业收入 10.18 亿元，同

比增长 15.82%，归属于上市公司股东的净利

润同比增长 166.05%。其净利润增速仅次于

并表丰联酒业的老白干酒，位居上市酒企第

二位。此前，舍得酒业大力清理低端产品，其

旗下沱牌品牌只剩下沱牌优曲、沱牌特曲和

沱牌天曲三大品牌，着重发力中高端产品，舍

得酒业净利增幅亦更高。

除四家上市公司外，川酒“六朵金花”还

包括剑南春及郎酒。

相关数据还显示，上半年，四川省全省累

计生产白酒 188.3 万千升，同比增长 12.3%。

规模以上白酒企业共实现主营业务收入

1196.7亿元，同比增长 18.1%;实现利润 174.8
亿元，同比增长 41.3%。

川酒二三线品牌亟需突破

“六朵金花”交出了亮眼的成绩单，但四

川省仍存在相当规模的中小白酒企业，它们

的生存状况如何?
在今年 8 月举行的一次“川酒全国行”活

动中，一位中小酒企代表人士对《每日经济新

闻》记者称，囿于“六朵金花”在省内市场的强

势地位，公司的品牌白酒并不在川内市场销

售。早年，其主打江苏、山东和北京市场，“但

也要避开‘六朵金花’的强势范围。像在江苏，

我们就主打连云港，过去高峰期我们能在当

地占超过 10%的份额，近年来随着苏酒的崛

起而略有下滑”。

该人士坦言，这一轮白酒复苏使一线名

优白酒脱颖而出，但对二三线白酒打击很大。

品牌优势加上消费升级趋势，使得以茅台、四

川“六朵金花”为代表的企业越来越好，但二

三线企业却面临同质化竞争等难题。

四川省经济和信息化委员会党组成员赵

辉认为，四川白酒要实现真正高质量发展还

有一系列短板要补齐，比如川酒产业结构还

有待调整，“目前川酒在全国销售和影响主要

集中在‘六朵金花’，二线品牌在省内外市场

有待突破，增强综合实力是一大课题。”

五粮液集团副董事长邹涛认为，大量的

原酒、基酒企业都在四川，四川还有很多规模

小、体系杂的白酒品牌，这些反而不利于产业

发展。他建议，在此过程中，要成立企业联盟、

发挥好行业协会的作用，首先做到有序竞争，

其次要抱团竞争，最后真正突出四川产区的

最大优势———香型优势。

为解决原酒企业的发展问题，2018 年 1
月，四川中国白酒金三角酒业协会称将加快开

展四川原酒产业联盟工作，推进制定四川固态

原酒行业标准，积极与国内其他白酒大省行业

协会开展产销对接，推动企业之间建立稳定合

作关系，拓展四川原酒销售渠道，增强四川原

酒的定价和议价能力，实现高质量发展。

在扶持中小酒企发展方面，四川省政府

也出台相关政策并搭台促进省内白酒企业抱

团发展。

川酒上半年营收同比增近两成
“六朵金花”利润占比超八成

汤沟酒业：助力灌南高质量发展之路越走越宽

舍得酒美国加州上市，让中国智慧芬芳世界


