
东湖标识荣膺
“淮安市知名商标”称号
■ 陈裕

近年来，江苏东湖酒业有限公司认真学

习贯彻《商标法》，采取卓有成效的措施，强化

商标管理，保护知识产权，加大宣传力度，使

东湖酒的形象走进千家万户，受到了广大消

费者的青睐和厚爱，提升了企业的知名度、美

誉度，扩大了销售覆盖面，提高了企业的经济

效益和社会效益。日前，“东湖”标识被淮安市

工商局认定为“淮安市知名商标”。

打造品牌袁提升质量遥东湖酒业不断加大

研发投入，设立研发中心，增强自主创新能

力，应用现代科学技术、生产设备和工艺，推

进智能化改造升级。利用现代先进技术嫁接

传统技术工艺，实现传统技艺和现代技术有

机结合，无缝对接，提升新产品研制水平，提

高产品质量。与科研院所、高等院校、名酒厂

家加强合作，促进科技成果转化。为改进原酒

风味，质量管理小组组织技术攻关，对酒基中

的微量元素进行技术处理，对发酵工艺进行

改进，使优酒出品率上升到 30%以上，研发了

“国信”、“窖藏”、“原浆”等十多个系列产品，

投入市场后口感和风味上乘，消费者好评如

潮。

梳妆打扮袁增姿添色遥 为强化商标管理，

东湖酒业邀请市场监督管理局商广科为企业

行政人员和商标管理员授课，宣讲商标管理

法律法规和实务操作，提升广大员工对商标

管理重要性、必要性、关键性的认识，形成纵

横交错的管理网络。商标印制实行专厂专印，

入库专人保管，领用定额管理，达到账物相

符，杜绝“跑、冒、滴、漏”。为提高东湖商标的

知晓率，为创名牌商标夯实基础，聘请高级设

计人员，设计出新颖、美观、大气的商标图案，

让消费者看到商标舒心悦目，喝到“东湖”赞

不绝口，送给亲友情深意切。

强化宣传袁树立形象遥为使“东湖”品牌深

入人心，抢占销售制高点，东湖酒业在宣传广

告上做足文章。在春夏季节印制了“东湖不离

口，好运伴您走”，“东湖系列酒，四海皆朋友”

的广告衫，赠送给客户和发给职工；在端午、

中秋、国庆、元旦、春节等重大节日，利用微

信、短信、微博等平台为消费者点歌祝福，送

去深情厚意。同时采取墙体、车身等形式广而

告之，宣传东湖商标；利用传统媒介和新媒

体，宣传东湖酒的价值追求和品牌形象。《东

湖酒业精心做好老字号文章》一文发表后，在

社会上产生轰动效应。立体式、多渠道、全方

位的宣传广告，收到了事半功倍的效果。
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■ 戴世锦

9 月 28 日下午，贵州茅台举行 2018 年第

一次临时股东大会，审议并表决通过了《关于

修改<公司章程>的议案》。议案核心即是将党

建写入公司章程，充分彰显党组织对国有企

业的领导核心和政治核心作用。

当日上午，贵州茅台还召开了第二届董

事会 2018 年度第六次会议及专门委员会会

议，系列酒扩建、增选董事等议案受到关注。

党建入章高屋建瓴
28 日下午 14 时，贵州茅台 2018 年第一

次临时股东大会正式举行。茅台集团董事长、

贵州茅台酒股份有限公司董事长李保芳主持

会议。参加会议的股东及代理人共 263 人，代

表股份约 8.5 亿股，约占公司总股本的

67.7%。由于今年以来贵州茅台良好的二级市

场表现，吸引了 47 名股东及股东代表到现场

参加股东大会。会议就董事会提出的《关于修

改<公司章程>的议案》进行投票，最终表决结

果同意票以占出席股东大会有效表决股份数

的 95.17%，通过议案。

该项议案核心内容之一是党建正式写入

《公司章程》，其二是明确规定股东大会选举

董事、监事进行表决时，实行累积投票制。股

东大会审议通过，《公司章程》第一条增加“充

分发挥党组织对国有企业的领导核心和政治

核心作用”的表诉，作为纲领性要求。

同时，在《公司章程》中新增第五章“党的

领导”及相应条款，明确提出要强化基层党

建工作，明确要加强集团公司党委的核心领

导权，明确重大事项必须执行党委决策前置，

进一步理清党委、股东大会、董事会、监事会、

经营管理层等相关机构的工作关系。

股东大会还明确了董事、监事选举采用

累积投票制。累积投票制是指股东大会选举

董事或者监事时，每一股份拥有与应选董事

或者监事人数相同的表决权，股东拥有的表

决权可以集中使用。区别于直接投票制，累积

投票制通过限制表决权的重复使用，更充分

反映中小股东治理意见，凸显公平性。

党建写入公司章程，重大事项党委决策

前置，充分反映出茅台高站位战略部署，建立

中国特色现代国企治理模式的努力方向。茅

台党建模式卓越，1953 年正式组建中共茅台

酒厂支部委员会，1956 年成立中国共产党茅

台酒厂委员会，再到 1997 年组建集团公司党

委，党建与现代企业管理体系的枝繁叶茂，互

为映照。

改革开放 40 年间，茅台从 1978 年的 9 个

基层党组织发展到目前的 60 个基层党支部，

7 个二级党委，1 个党总支，党员人数发展到

3333 人，基层党组织战斗堡垒作用不断彰显，

同时建立良序工作机制。

在我国经济由高速增长阶段转向高质量

发展阶段、国有企业改革进入“深水区”“攻坚

战”、全面推进中国特色现代国有企业制度建

设的重大时代背景下，审视茅台此番章程修

订，彰显了茅台在国企现代制度建设和品牌

文化创新上的决心。

茅台酒系列酒并驾齐驱
当日上午，贵州茅台召开战略、审计、提名

三个专门委员会会议和董事会会议。会议依照

规程审议并通过了《关于投资建设 3万吨酱香

系列酒技改工程及其配套设施项目的议案》《关

于提名董事候选人的议案》《关于子公司与关联

方开展人民币同业拆借业务的议案》《关于向关

联方出售五级基酒的议案》《关于召开 2018 年

第二次临时股东大会的议案》。

3 万吨酱香系列酒扩建工程颇受关注。议

案说明，该项目建设总投资估算 83.84 亿元，

所需资金由公司自筹解决。项目建设地点在

习水县新寨、柑子坪、大地。项目计划新建制

酒厂房 84 栋、改造制酒厂房 6 栋及其配套设

施，新建和改造完成后可新增酱香系列酒产

能约 30000 吨；新建陶坛酒库 62 栋及其配套

设施，新增酱香系列酒储酒能力约 83700 吨；

新建不锈钢罐群 4 组，新增酱香系列酒储酒

能力约 28000 吨；新建制曲厂房 8 栋及配套

设施，可配套 28800 吨酱香系列酒制酒的用

曲需求量。项目总建设周期为 3 年。

据了解，此议案之前经过公司相关会议

进行审慎周密的论证。“现在是扩建的最好时

机”，李保芳说，未来茅台酱香系列酒和茅台

酒将会形成产量 1：1 的格局，即是两个“5 万

吨”。会议认为，酱香系列酒和茅台酒实现更

高层次的双轮驱动，是对茅台未来发展的最

强支撑，从当前旺盛的市场情况看，系列酒的

扩建势在必行，如果不能敏锐把握住商机，到

手的市场也会丢失掉。酱香系列酒的良好发

展，决定茅台未来的发展空间，是对“做足酒

文章，扩大酒天地”的具体体现。

当日公司董事会决定提名王焱先生为公

司第二届董事会董事候选人，任期与本届董

事会一致。王焱已于 9 月 21 日正式任职茅台

集团党委委员、副书记。公司独立董事在会前

同意将本项提名议案提交本次会议审议并发

表了同意意见。本次提名的董事候选人需经

公司股东大会选举。

李保芳感慨说，不知不觉间，茅台的管理

团队已经完成了新老交替，现在团队的平均

年龄就是 50 岁，大部分正是年富力强、经验

丰富，而茅台的内部决策机制也在不断完善，

五大专业委员会发挥了积极作用。

会议认为，茅台的市场需求很充足，品牌

效应正在进一步彰显。茅台立志要制造优质

的大众消费品，努力实现贵州省委提出的“做

足酒文章，扩大酒天地”这一宏大目标，善于

捕捉市场机会，并要充分优化企业治理机制。

在临时股东大会上，股东代表就茅台资

金使用、新品开发、白酒行业未来发展趋势等

问题提问，李保芳等茅台高管坦诚表达自己

的观点。出席临时股东大会的有贵州茅台独

立董事李伯潭、陆金海、许定波、章靖忠，董事

会战略委员会顾问袁玉平，监事张毅、仇国

相，茅台酒股份公司副总经理张家齐、何英

姿、万波、李明灿、王崇琳、钟正强，董事会秘

书樊宁屏等。

洋河梦之蓝
彰显文化引领者
品牌形象
■ 张逸尘

“人生一切难题，知识给你答案。”最近一

段时间，综艺清流《知识就是力量》在江苏卫视

首播，预热已久的“综艺新物种”揭开了真面

目。这档脱口秀由江苏卫视联合国内知识服

务平台“得到 APP”共同打造，旨在用高密度、

高质量的知识，为观众带来耳目一新的视觉

体验。节目中，洋河梦之蓝化身首席梦想合作

伙伴，与名嘴罗振宇一起为大家释疑解惑。

知识就是力量，
倾力呈现一档“解忧综艺”

没有流量明星，没有小鲜肉，没有八卦，

也不讲段子；不熬鸡汤，不打鸡血，只有真材

实料的干货。《知识就是力量》这档节目一改

传统电视脱口秀节目的范式，而是由罗振宇

一个人、一席话，一气呵成，交付针对每个生

活难题的知识解决方案，为观众倾力呈现出

一档“解忧综艺”。

节目首次尝试将电视制作与电影特效相

结合，邀请曾制作《环太平洋》《变形金刚 4》
等大片视觉特效的 Base FX 公司，通过对场

景、语词、金句、书、人物、数据等不同信息层

次的视效加工，使节目具有电影级观看体验，

真正把“视”和“听”结合起来，为观众打造了

一场“视听盛宴”。

早在节目开播之前，罗振宇就表示：“都

说电视的方向是娱乐，但是这次我们和江苏

卫视就是想试试看，一个严肃的、深度的知识

类节目，能不能在电视上站得住。”节目播出

时，很多观众都是一边看节目一边记笔记。

《知识就是力量》每期就一个主题进行深

度剖析。首期节目以“怎样把自己嫁出去”为

主题，由罗振宇打通学界和日常生活的“次元

壁”，畅聊现代婚姻关系。节目网络表现力也相

当不错，开播当天就登上微博热搜榜，罗振宇

的金句在全网传播，“协同进化”和“互相驯养”

的关系，受到了微博网友和自媒体人的强烈

点赞；其中，“协同进化”作为节目捧红的第一

个热词，迅速在微博、得到 APP上引发热议。

有网友点赞表示：“从自然进化角度提出

现代婚姻的协同进化，我邀请你协同进化，成

为更好的自己。罗胖的征婚语实在太妙了！”

很多观众坦言，“节目带来独到且有趣的知识

点，非常具有实用性……”

梦之蓝承载责任，
幕后勇担文化复兴使命

有人说“高端、奢侈、顶级”，是大家熟知

的梦之蓝的“A 面”，其实，它还有不为人知的

“B 面”。近年来，伴随着梦之蓝的频繁亮相，

洋河用点点萤火的微光，传递着一个有情怀、

有温度企业的爱的梦想。

2018 开年，洋河便引领着今年白酒行业

向前突进的积极基调。一档以诗词+歌曲为

组合的音乐类节目《梦之蓝·经典咏流传》成

为观众热议的焦点，不仅斩获豆瓣 9.4 的超

高评分，还在短时间内产生了几十篇相关主

题的“10 万+”热文。

你方唱罢我登场。如今，《知识就是力量》

紧随其后，这档节目犹如在当下千篇一律、娱

乐至死的电视荧屏上刮来的一股清新之风。

从《青歌赛》《梦想星搭档》到《经典咏流传》，

再到《知识就是力量》，梦之蓝多次参与大型

文化类节目，为补足这个时代的精神食粮而

贡献力量。在观众眼中，时代新国酒———梦之

蓝不仅是冠名商，更是担负起复兴中国传统

文化之重任的载体。

作为中国白酒行业的领军品牌，梦之蓝

凭着过硬的品质，赢得了消费者广泛的认可

和青睐，成为了一张香飘世界的中国名片。洋

河梦之蓝搭档文化节目《知识就是力量》，是

洋河支持传统文化的具体体现，同时也是弘

扬爱国主义、积极承担社会责任的集中表现。

对于洋河而言，梦之蓝搭配“荔枝台”的

气质，不但为观众奉献了一档优质的人文艺

术节目，更激发了白酒行业领导者的情怀。节

目和品牌相得益彰，让新国酒梦之蓝的品牌

内涵再上台阶，进一步夯实了作为文化引领

者的品牌形象。

■ 本报记者 罗红耀

“像芦书记这样派下来的干部，不愁村里

搞不好，他来后，我们村里完全变了样，我们

群众需要这样的好书记”，昔日议论东家长西

家短的街谈巷议，如今，成了村民们茶余饭后

赞扬好书记的热点话题，也成了省元土村两

委干部的肺腑之言。

群众利益无小事
“这可怎么办啊，快救救孩子”，一天深夜

11 点半，下着大雨，正在大队部整理贫困户

档卡资料的驻村队员芦钢锋，突然接到群众

反映，酒后镇大王庙村贫困户贾建森的孙子

肚子疼痛难忍，其母亲急得嚎啕大哭没有办

法。一边是手中急需上报尚未整好的资料，一

边是群众急切的求援，怎么办？“群众利益无

小事”。他当即作出决定，赶忙丢下手中的工

作，立即开车来到了贾建森家中。经了解得

知，贾建森的孙子刚出院不久，因吃了十几个

饺子引发肚疼，看到孩子疼痛难忍和家长渴

盼的眼光，他当即与县医院一名熟人取得联

系，医生说要马上到医院检查治疗。深夜，他

开着自己的车立刻把孩子送到医院。经检查，

孩子患急性肠胃炎，打针吃药缓解了症状。看

着孩子解除了痛苦，他才立即赶回村里，继续

填卡。第二天一大早，孩子的家人特别感动，

硬给他送来一条烟表示感谢，他说“这是我应

该做的，你们赶快回去照顾孩子吧！”他坚定

地拒绝了，他认为树立扶贫干部在群众中的

良好形象尤为重要。

精准扶贫暖人心
在担任驻村队员期间，他所在的酒后镇

大王庙村党支部上半年获先进党支部、扶贫

工作全镇第一名，年终获县委县政府“五星支

部”称号，驻村工作队被评为优秀驻村工作

队，他被评为“优秀驻村工作队员”，被洛阳市

住房公积金管理中心评为“脱贫攻坚先进个

人”。由于成绩突出，2018 年初，他被县委组

织部派驻白元镇省元头村驻村第一书记，担

负起了更重的担子。他说，驻村干部必须以身

作则，为群众办实事，赢得群众信任，才能开

展好各项工作。

一次在走访贫困户时，他发现省元头村

十二组村民、贫困户张玲粉患脑瘫十几年，一

直卧床不起，但因政策落实不到位，长期以来

她没能享受国家护理补贴扶持政策。得知情

况后，他拿上她的户口本、身份证等资料，往

返于村里、民政部门、智慧大厅等，领表、盖

章、写证明、办手续，经过近三个月的努力，使

她每月享受到生活补贴和护理补贴，还请县

残联给她安装了无障碍助残设施，解决了长

期护理难问题，张玲粉及其家人非常感动，专

门做了一面“精准扶贫、心系百姓”的锦旗送

到了大队部。

心系百姓有大爱
一天，省元土村非贫困户康胡彬家液化

气突然燃爆，妻子身体大面积烧伤，被送进

150 医院救治，第二天芦钢锋得知情况后，立

即驱车到医院探望，看到伤者为昂贵医疗费

发愁的情景，他鼓励其家人在手机上发起水

滴筹，动员社会力量发挥社会扶贫效应，自己

带头捐款 100 元，并注明自己的身份是驻村

第一书记芦钢锋来证明有关情况，在他的带

动下，三天时间捐款 3 万多元，解了烧伤群众

的燃眉之急。

帮贫扶困贴心人
“连想都不敢想的事，你都给我们办了，

你真是我们贫困户的贴心人”，每次见到他，

马伊川及其妻子甄变琴都会感激万分。甄变

琴十几年前就是一级残疾，平时靠借别人家

的轮椅生活，轮椅经十几年使用已破旧不堪，

不能使用，他看到这一情况后，立即帮她写了

申请，拿上她的有关资料到残联申报、到智慧

大厅办理有关手续，经过一个多月的努力，一

辆崭新的轮椅送到了甄变琴家里。

在驻村工作中，他积极为群众办实事，解

决群众最关心、最关注、最现实的利益问题，

扶贫因户施策，因人施策，扶志和扶智相结

合，赢得了群众的拥护和爱戴，各项工作顺利

开展。

抓党建，开展丰富多彩的主题党日活动，

“七一”前夕组织党员重温入党誓词；组织村

“三委”干部和部分优秀党员开展清洁家园美

化环境活动，端午节组织“粽米飘香送真情，

助力脱贫感党恩”活动，引导树立良好家风，

抓基层政权建设，抓党风政风建设，抓党纪政

纪建设，抓“五星支部”创建，各项工作轰轰烈

烈，协调交通局县乡所投资 3万元修缮加固

生产危桥，配合村两委筹建“光伏发电项目”，

每年为村集体创收 10万元，为 64 户贫困户

每年每户增收 3000 元，组织 49 户建档立卡

贫困户进行集中扶贫政策培训，利用第一书

记带贫资金 20 万元，为村里安装了 164 盏太

阳能路灯，方便群众夜间出行。

他邀请县慈善医院为村里老人免费提供

健康服务，正在建设的第一座标准化水冲厕

所，将大大改变群众生活环境；督促村两委干

部协调姐弟食用菌合作社为 15 户贫困户兑

现了 2018 年分红资金 15000 元，联系所在单

位与省元头村开展“迎中秋，献爱心”免费义

务理发活动；他们举办“迎国庆、送温暖”十佳

道德模范颁奖活动。

平时注意引导群众树立“宁愿苦干，不愿

苦熬”的观念，改变“靠着墙根晒太阳，等着别

人送小康”的观念，他告诉群众“幸福不会从

天降，好日子是干出来的”，培养群众自力更

生自食其力的能力，为群众解决最关心、最关

注、最现实的利益问题，使广大群众的幸福

感、获得感、满意度明显提升。

办实事的好书记
———记河南省伊川县白元镇省元土村第一书记芦钢锋

荫芦钢锋正带领贫困户学习有关扶贫政策 荫洛阳市直机关道德模范芦钢锋

贵州茅台召开临时股东大会及董事会

党建写入公司章程，系列酒扩建受关注

荫茅台集团党委书记、董事长、总经理李保芳


