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■ 洪宇涵

在中国经济探索转型高质量发展之时，

作为传统行业的纺织服饰家纺行业，在消费

升级的加码助力下，正通过对外出口、内生增

长和品牌转型实现逆势复苏。

随着上市公司 2018 年中报披露完成，沪

深两市纺织服装上市公司上半年业绩出炉。根

据梳理统计，纺织服装行业重点 43家上市公

司，上半年整体收入与净利润分别增长了 24%
与 30%。分板块看，纺织制造子行业收入和净

利润增速分别为 21%与 8%；品牌服饰子行业

收入和净利润增速分别为 16%与 31%；电商子

行业收入和净利润增速分别为 57%与60%。

营收增长
在改革开放以后，中国纺织制造业进入

快速发展时期，经过几十年发展，纺织制造业

在满足国内需求的同时还大量对外出口。尽

管近期贸易摩擦增多，纺织制造出口额仍然

不断攀升。

海关总署数据显示，8 月，中国纺织纱

线、织物及制品出口 102.83 亿美元，1 月至 8
月累计出口 787.4 亿美元，累计同比上升

9.5%。服装、纺织品、鞋类等七大类劳动密集

型产品合计出口 2.05 万亿元，增长 10%，占

出口总值的 20.8%。

今年 1 月至 8 月，中国对欧盟、美国、东

盟和日本等主要市场进出口均呈现增长，对

“一带一路”沿线国家进出口增速高于整体水

平。其中，中国对美国前 8 个月累计出口

3034.4 亿美元，累计同比增长 13.4%；自美国

进口 1108.06 亿美元，累计同比增长 11.1%。

商务部研究院国际市场研究所副所长白明

称，上半年中国在稳外贸上不断发力，近期更

是将其列入“六稳”工作之一，这为外贸复苏

奠定国内基础。

根据各家纺织制造企业半年报显示，

2018 年上半年棉纺企业订单均呈饱和状态。

鲁泰（000726）、华孚时尚（002042）、孚日股份

（002083）、新野纺织（002087）、联发股份

（002394）、健盛集团（603558）上半年营收均

有所增长。

其中，健盛集团收入增长比为 64%，华孚

时尚与新野纺织增长幅度超 20%。此外，受 6
月人民币贬值影响，汇兑收益增加，出口占比

较高的公司如鲁泰、孚日股份、百隆东方

（601339）、联发股份、健盛集团净利润增速自

二季度起环比改善，扭转自 2017 年 3 季度起

利润端增速放缓甚至下滑的局面。

品牌转型
品牌服装行业进入门槛较低，但是“非标

准化+产业链琐碎冗长”的特点，使得品牌服

饰行业要想实现优秀规模化运营，需要长时

间的积累沉淀。随着消费升级的加码，中国消

费者对服饰的更高要求，国内服饰品牌在一

段时期内未能跟上消费需求的变化，导致企

业发展的停滞。近年来，国内服饰品牌开始谋

求转型，在频频亮相国际时装周之外，也重新

受到国内消费的青睐。

多家品牌服饰企业半年报显示，品牌服

饰在上半年供销两旺，中高端品牌内生成长

力仍优于大众品牌。各家公司在库存、应收账

款、经营活动净现金流方面处于健康水平。

中高端女装板块凭借扎实的内生增长基

础，叠加产品力提升，渠道优化调整，供应链效

率提升等因素的综合影响下，剔除并表因素，

歌力思（603808）、朗姿股份（002612）、维格娜

丝（603518）、安正时尚（603839）、日播时尚

（603196）等龙头公司，在今年一季度与二季度

的加权平均收入增速分别为 22%与 16%。

以七匹狼（002029）、九牧王（601566）为

代表的中高端商务休闲男装龙头公司，在一

季度与二季度加权平均收入增速分别为 13%
与 10%。

以森马服饰（002563）、太平鸟（603877）、
海澜之家（600398）为代表的休闲服饰龙头缓

解了存货压力、加快存货周转，完成对渠道的

调整，提升产品力，从 2017 年四季度起经营

质量开始好转，并在 2018 年保持改善迹象，

在 2018 年一季度与二季度收入增速分别为

16%与 14%。

其中，太平鸟在上半年实现营业收入

31.69 亿元，同比增长 12.41%，净利润 1.97 亿

元，同比增长 115.31%。太平鸟董事长张江平

此前向记者称，今年太平鸟将继续巩固线上

零售的优势地位，并且计划对线下门店进行

智能化改造，“太平鸟从 08 年开始做电商后，

目前线上的销售收入占比提升很快。去年，我

们和阿里开启全面合作计划，今年，我们计划

和继续与阿里合作，打通线上线下的大型活

动将会有四五个，而不仅仅是‘双十一’。接下

去我们还会推出超级门店，这将会颠覆我们

以前门店的类型。”

广发证券分析师糜韩杰认为，数个原因叠

加造成品牌服装企业业绩的好转。2016年下半

年开始，中高端消费回暖趋势明显，从中高端

男装和女装以及奢侈品的终端销售表现，能够

明显看出这一趋势。另一方面，自 2017年中开

始，大众消费开始明显回暖，尤其是 2017年四

季度以来终端零售大幅改善，终端销售及同店

增速均大幅高于上半年水平。此外，经过几年

时间的消化，品牌服饰的库存压力已经好转，

部分子行业的渠道过季库存已经调整，服装品

牌经过前几年的调整和整合，产品品质、性价

比和消费体验均有明显提升。目前，品牌服饰

市场进入精耕期，部分中小企业退出市场，品

牌服饰行业集中度逐渐提升。

缓慢复苏
相比纺织制造与品牌服饰的快速复苏，

今年家纺行业的营收增长稍显缓慢。

招商证券分析报告显示，尽管在行业集中

度提升及地产后周期拉动下，家纺主业业绩从

2017年现下半年开始复苏，但在 2018 年一季

度，家纺电商受高基数及低价流量平台分流影

响，增速有所放缓，其中，特别是因水星家纺

（603365）二季度电商业务下滑，拖累家纺板块

电商增速放缓明显。线下终端运转良性，受经

销商补库存驱动，仍保持稳健增长。

2017 年，全网家纺用品销售总额为

467.74 亿元，其中床品套件的销售总额为

202.76 亿元。2011 年至 2017 年，随着床用纺

织品行业在电商的渗透率提高，线上家纺用

品销售在前期依靠流量红利的粗放式发展

后，也正步入注重于品牌的消费阶段。

尽管家纺企业正在逐步从产品价格的单

一竞争时期，进入到以品牌、设计、渠道建设

和运营能力等多方面综合水平竞争的时期，

但划分明晰、占据绝对优势的品牌格局尚未

形成。罗莱生活 CIO 王歆此前接受采访时称：

“消费升级背景下，小众品牌越来越受欢迎，

而大众品牌增长趋势缓慢。”

前瞻产业研究院在相关报告中指出，家

纺行业有两大因素叠加，共同影响行业周期，

一是婚恋，二是房地产。但从第二个因素来

看，往往购房后三至五年进入自住软装密集

期，在房地产市场遇冷后，家纺行业仍有机会

持续复苏。

■ 晓宇

2018年 10月 1日起，“四川名片·荣耀中

国”全面上线成都 2、7、10 号地铁线，以多样

化的方式进一步扩大四川品牌的影响力和知

名度。四川名片此次地铁宣推以 2号线“成都

黄金交通走廊”，10 号机场专线为主，客流以

商务白领精英为主，日均覆盖逾 100万人次。

地铁 2 号线是一条集商务、旅游、购物、

休闲娱乐于一体的综合性黄金线路，是成都

地铁的骨干线路。7号环线是成都首条环线

地铁，站点分布成都东南西北居住用地最密

集地带，全城瞩目的千亿环线经济圈。一品

天下换乘品牌墙由 10 个大型灯箱及 176 平

米墙贴，展示四川名片第一批次企业十位领

军人物形象。太平园 10 号线机场专线换乘

品牌墙由 3 个大型灯箱及 60 平米墙贴，集

中展示四川名片项目内涵及领军人物。

机场的首条国际机场专线，是展示成都

城市形象的门户，更是品牌链接世界舞台的

价值桥梁，包括太平园汽贸建材商圈，地铁

三线换乘，机场快速交通枢纽。

由四川省经济和信息化委员会、四川省

政府国有资产监督管理委员会、四川广播电

视台联合主办的大型品牌宣传推广活动“四

川名片·荣耀中国”于 6 月 6 日全面启动，成

功推出第一批次的十家企业，包括铁投集

团、五粮液、国宝人寿、新希望、红旗、通威、

蓝光、富森美、云图控股、水井坊，活动取得

了阶段性的成果。目前，“四川名片·荣耀中

国”第二阶段项目正在推进当中。

自活动启动以来，四川广播电视台各频

道、频率对项目进行了全方位的持续报道；

《四川观察》开设“四川名片·荣耀中国”专区

时时更新项目的动态信息；此外项目还开设

了微信公众号，为立体地宣传“四川名片·荣

耀中国”活动，实现项目品牌的融媒体宣传，

让更多普通老百姓了解项目及其内涵。

主流媒体、黄金线路的线上线下结合，

为四川精神，为四川形象强有力地发声，深

刻地讲述了四川品牌故事、传播了四川品牌

文化，传递了四川品牌价值。以电视、新媒

体、线下主题宣传推广活动为载体，以主题

宣传片、专题采访、权威新闻报道等形式面

向全国、全球打造知名企业及重要产业的聚

合，为四川最具代表性、最具活力的企业搭

建了具有公信力、权威性、全面性的传播平

台，让“四川品牌、四川制造”真正成为全国

乃至全球最具影响力的四川名片。

山东打造
“齐鲁粮油”公共品牌
■ 张佳伟

近日，山东省粮食局通过新闻发布会，提

出着力打造“齐鲁粮油”优质品牌。记者 10 月

8 日从山东省粮食局了解到，山东以粮食供

给侧结构性改革为主线，以实施“优质粮食工

程”为抓手，以市场需求为导向，以扩大山东

粮油品牌美誉度、知名度和影响力为目标，按

照“1 个公共品牌+N 个地域特色产品+N 个

产业经营主体”的建设模式，充分挖掘和发挥

山东粮油资源、文化和产业优势，着力塑造

“齐鲁粮油”公共品牌的形象和内涵，推动山

东粮食产业新旧动能转换和高质量发展，促

进粮油产业兴旺、企业增效、农民增收。

山东省粮食局规划财务处四级调研员李

全军告诉记者，围绕发展地域特色粮油产品。

李全军介绍说，按照全省上下联动、目标一

致、行动统一的要求，市县层面重点抓好以下

四项任务：

一是培育地域特色粮油产品。

二是组建市级粮油产业联盟。

三是加强粮食质量安全监测。

四是加强公共品牌运营管理。

对联盟企业及其使用“齐鲁粮油”标识的

产品，实施优胜劣汰、动态管理机制。

湘西商标受理中心
正式启动

10 月 9 日，国家市场监督管理总局知识

产权局商标局湘西商标受理中心启动仪式在

湘西经开区举行。湖南省湘西州委副书记、州

长龙晓华，副州长向清平，州政府副秘书长陈

敬会，湘西经开区管委会主任陈文君，州工商

局党组书记、局长周斌出席启动仪式。州政协

副主席、湘西经开区党工委书记向顺荣主持。

近年来，州工商局紧扣州委、州政府“542”发
展思路，坚持把商标战略作为助力全州实体

经济转型升级的重要举措，培育发展了一批

具有湘西特色的品牌集群，注册商标总量连

续 3 年保持 30%以上的增长率。截至目前，全

州共有注册商标 6848 件。湘西商标受理窗口

的正式启用，是全州实施商标战略和质量品

牌兴州战略的标志性事件，意味着湘西州商

标注册迈入了便利化时代。从今起，湘西乃至

湘鄂渝黔四省边区的企业，办理商标注册手

续，所有手续在“门口”就能直接办完。

渊彭斌 陈龙 张智浪冤

四川新津
发布双创城市品牌

10 月 9 日，2018 年全国大众创业万众创

新活动周成都主会场地方特色活动———“创

新津”双创品牌启动仪式暨系列活动在新津

拉开帷幕。活动现场，新津正式发布双创品牌

“创新津”及其 LOGO。

新津县相关负责人介绍，这是新津首次推

出城市双创品牌，“以城市品牌来运营，既有利

于营造全民创新创造的氛围，更有利于新津之

外的人了解新津，来新津创新创业。”在“创新

津”双创品牌下，新津将展开系列子活动，例如

院士(专家)企业行、企业创新沙龙、金融资本对

接会等等，以此进一步优化创新创业环境、营

造创新创业氛围、激活创新创业热情。

据了解，“创新津”双创品牌启动仪式暨

系列活动持续四天，除了 10 月 9 日的活动，

还举办了四川大学(新津)第二届高分子材料

学术研讨会、“创新津”首届青年(大学生)创新

创业大赛决赛和“创新津”首期政策论道实训

会。 (冉倩婷)

中国企业品牌经济峰会
10 月北京举行

2018 年 10 月，中国企业品牌经济峰会

暨年度品牌经济指数百强发布盛典 (以下简

称峰会)将在北京举行。本次峰会邀请了餐盈

动力 CEO 净海鹰、小熊 U 租 CEO 胡祚雄、星

瀚资本创始合伙人杨歌等嘉宾及 800 余创业

者参加。

届时峰会将颁发“2018 年度中国企业服

务品牌经济指数 100 强企业”、“2018 年度中

国生活服务消费品牌经济指数 100 强企业”

两大榜单。记者了解到，峰会将分为“主题演

讲”、“圆桌论坛”“投资人代表论坛”“百强榜

单发布”等环节。 渊柏嘉冤

中国汽车品牌发展论坛
召开

近日，主题为“引擎·维新”第四届中国汽

车品牌发展论坛在上海召开。众多与会专家表

示，中国自主品牌围绕着技术升级、模式创新

和品牌向上，进入到 3.0新起点。新起点有三大

特征，新技术变革、创新生态和消费升级。

中国自主品牌正在以超预期的速度发生

着深刻的巨变。

营销分论坛也是此次论坛的亮点。与会

嘉宾纷纷围绕“品牌向上”的主题，探讨品牌

营销的虚实之道。此外，“第二届中国汽车品

牌影响力颁奖盛典”也在论坛同期举行，旨在

为中国汽车品牌的先锋人物、领军企业和品

牌摇旗呐喊，向中国汽车的民族力量和中国

汽车人致敬。 渊周侃冤

为四川品牌发声
“四川名片”全面登陆成都地铁

电商力+品牌力 纺服行业复苏


