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■ 刘震东

汤司令越来越会玩啦！

在去年 9 月举办的第四届国宝李渡封坛

文化节上，业内人赠“汤司令”外号的江西李渡

酒业有限公司董事长汤向阳首次将老酒元素

融入其中，独辟蹊径成功举办了“中国首届真

实年份名酒（老酒）品评大赛”，创造了行业新

的纪录；

今年 9 月 15 日，在第五届国宝李渡封坛

文化节上，汤司令更是移师江西首府南昌，大

手笔主办“中国白酒文化自信研讨会暨中国南

方高端老酒高峰论坛”，一场“小而美，高而

精”的老酒盛会，几乎吸引了“半个老酒圈”的

顶级大咖参加。

中国白酒文化自信的底气何在

华山论剑，李渡论酒！

“李家作坊酿陈香，渡口拢船欲品尝。好味

自有元气在，酒中尊者始称王。”9 月 15 日下

午，在南昌滨江宾馆举行的“中国白酒文化自

信研讨会暨中国南方高端老酒高峰论坛”上，

我国著名艺术家、文化学者汪天行用一首诗道

出李渡十足的底气。论坛上各种观点激烈碰

撞，不过谈的最多的还是白酒文化自信。

中国细节思想与精细化管理首倡者、贵州

茅台管理顾问汪中求主讲了《中国白酒文化与

自信》。他对中国白酒文化提到了三个观点：

“文化名家往往离不开酒”、“一支酒成就一个

百强县”、“没有题材不卖酒，没有文化酒不

卖”，挖掘出李渡酒深厚的历史文化基因。

“我认为，中国白酒的文化自信主要包含

两个层面的意义：一是基于中国白酒民族酿造

工艺的品鉴文化自信；二是基于中国白酒独特

口感走向世界的文化自信！ ”著名白酒专家、

源坤教育创始人钟杰在做论坛主题发言时说。

近年业界越发重视酒文化自信，不断深入

对酒文化的探讨，以期推动白酒高质量发展和

国际化发展。因此，钟杰老师从酿造文化、白酒

香与味、品鉴文化、国际化等方面分享一些看

法。 钟杰认为，勤劳智慧的中国人民不仅酿

出了独具魅力的中国白酒，还造就了一套自成

体系的中国白酒文化。谈到文化，很多人会觉

得虚无缥缈或者宏大无边，这在于没有将文化

分解。只有层层剖析，落地于生活，我们才能没

有障碍地理解文化。对于中国白酒文化也是如

此，在逐步解构的基础上，识别白酒文化中独

特的与世界其他酒文化的不同之处，才能树立

起中国白酒的文化自信，并且进一步重构中国

白酒文化，再将其推向世界，最终促进中国白

酒发展与国际化。

面对纷繁复杂的中国白酒文化，沿着白酒

酿造生产链的主线，源坤将中国白酒文化分解

为地域酿酒生态文化、粮谷种植文化、酿造文

化、品鉴文化、贮存收藏文化、中国酒史、酒器

酒具文化、诗词歌赋等多方面的文化要素。这

些白酒文化要素中，重点是形成了以酿造文化

为核心的酿造哲学和中国白酒的工艺共性，最

终产生了中国白酒特有的香和味。

酿造文化中“天人共酿”的酿造哲学是指

中国白酒依托于天时、地利与人和。“天地”指

地理生态，“人”指技艺传承，“和”指天地人的

和谐。正是由于天人的共酿，加之粮谷为原料、

开放式生产、固态发酵、固态蒸馏、传统发酵容

器及传统贮存容器这六大共性的相互作用，形

成了中国白酒的丰富和多样性。截止目前，中

国白酒有 12 种香型及各香型的细分流派，这

不同于任何一种蒸馏酒工艺衍生出来的酿造

文化让中国白酒独树一帜，成就了中国白酒酿

造文化上的自信。

酿造工艺的多样带来了中国白酒香和味的

与众不同，千余种微量物质中的数百种风味物质

构成中国白酒香味的物质基础，这些香味物质来

自于酿酒用粮谷的极致转化。原料的高粱香、大

米香、曲香等，发酵的酱香、糟香、果香等，贮存转

化而来的陈香等，这些香味是粮谷原料香味的一

脉相承和递进演化。从低沸点的醛、醇，到各中沸

点的酯类，再到高沸点的高级脂肪酸及其酯，香

味的释放呈现明显的层次。使得中国白酒风味物

质的丰富性和层次性远超过其他酒种，形成中国

白酒追求“醇厚”的风格路线，这与国外蒸馏酒更

多追求“纯净”的风格完全不同。

如此独特的香气、口味和口感就让白酒有

与世界酒种同台竞技的底气，凭借“闻香的优

雅度、入口的绵甜度、留口的醇厚度、落口的净

爽度及饮后的低醉酒度”这“五度”和“色、香、

味、格、养、意”六观共同搭建的真实表达中国

白酒品质的“五度六观”，让中国白酒有充足的

口感品质自信走向更加广阔的舞台。

独一无二的中国白酒酿造工艺形成独具魅

力的中国白酒的香与味，需要以科学合理而接地

气的方式传播。源坤总结的源坤鉴酒法就是集合

了中国美学及专业品评方法于一体的品鉴文化

代表之一，“凝神静气，心系于酒；举杯齐眉，眼观

其色；勾头倾杯，鼻闻其香；细品慢咽，口尝其味；

融色香味，得其风格；嗅闻空杯，加以印证；浅饮

雅酌，得以养生；人酒情融，天地人和。”以美好方

式品鉴中国白酒，不仅能更好地感知香与味，更

是对构建的中国白酒文化的高度自信。

“那么如何让这么美好的滋味传向世界

呢？最核心在于坚持中国白酒文化的自信，决

不能妄自菲薄，要看到中国白酒的历史、文化、

品质等价值，在认可自身的基础上，客观公正

地认识世界各酒种，才能更好地看到中国白酒

的特长与优势，才能找到一条符合自身发展的

道路。与此同时，要积极主动融入世界标准体

系，构建起普遍适用于世界消费者的话语，改

变过去模糊不清的描述，让中国白酒的传播变

得清晰起来。言而简之，中国白酒要保持文化

自信，不卑不亢，不断精进，更好地与世界各酒

种相互促进，共同发展。所谓君子“和而不同”，

世上之酒亦是如此。”钟杰如此强调指出。

每一次千里迢迢参加老酒活动
都是酒魂的召唤

此次中国南方高端老酒交流大会，是在南

昌首次举办的高端老酒交流活动，也是国宝李

渡金秋举办的“中国白酒文化自信研讨会暨第

五届国宝李渡封坛文化节”的众多精彩活动之

一。最好玩的老酒交易会，自然是人气爆棚。除

了江西本省老酒收藏界的大咖将齐齐赴会，国

内老酒收藏圈的顶级大咖也都不远千里而来。

在老酒交流大会上，记者看到了一位坐着

轮椅从上海远道而来的吴铜江先生。据了解，

作为国家一级品酒师、上海收藏家协会老酒文

化专业委员会会员，吴铜江收藏白酒近 30 年，

有 1000 种以上的名牌老酒。近十年来，他克服

腿脚不便的困难，几乎走遍全国大型酒展及酒

厂等老酒交易、文化的交流、交易、品鉴活动。

今年 1 月，他创办了上海第一家“吴氏老酒珍

藏馆”，成立了上海共明月酒业有限公司。“每

一次千里迢迢去参加老酒活动是酒魂的召唤、

是酒魔的驱动，酒是供养我灵魂的人。这一次

来南昌给我最大的收获是，看到这么多 80 后

的年轻人把老酒玩得这么老道，老酒收藏可谓

后继有人啊。”吴铜江对《华夏酒报》记者说。

在中国南方高端老酒交流会现场，记者见

到了正在销售老酒的南昌市 90 后小伙子闵

豪，他告诉记者，他曾师从于奥运冠军杨文军

等名师学习皮划艇，学艺毕业后进入收购与收

藏老酒领域。著名出口老酒收藏家张林厚介绍

说，闵豪这个 90 后小伙做事有耐心又有毅力，

做人低调，且乐于助人，两年下来，收购到了几

千瓶名优酒，在父母的支持与帮助下，成立了

闵豪老酒收藏馆，目前其收藏馆内收藏着价值

500 多万元的茅台酒与其他的陈年老酒。

作为本次高端老酒交流会协办者之一，江

西省酒类流通协会藏酒委员会副会长刘志军，

是江西一家知名品牌餐饮连锁店的老板，以收

藏江西地方酒而闻名国内老酒界，是收藏

1995 年前江西酒品种最多的私人藏家，也是

江西老酒收藏四大领军人物之一。

而 80 后卢其亮是江西老酒收藏界的一枝

新秀，以收藏茅台等名优酒为主，收藏老酒

1995 年前的老酒 1000 万多万元，是销售茅

台、次新茅台以及老酒的新主力军，其销售网

络遍及全国各地，年销售额超亿元，成为江西

老酒老藏界的四大领军人物之一。

“万丈红尘一盃酒，岁月沉香半卷书；一滴澎

湃八百年，江湖烟雨十年灯。”在参加了高端老酒

交流会后，网名为吉祥十三少的湖南老酒收藏爱

好者赋诗一首，感谢国宝李渡的盛情款待。

他说，江西南昌不愧是中国革命的“孕育摇

篮”和“英雄城市”，在这里不仅仅体验到了“江

西老表”的盛情厚谊，更能强烈感受到江西酒业

近年来的迅猛发展和激情动力，老酒圈的每一

次遇见，都是一次难以忘怀的超级盛宴。如何通

过老酒收藏家们的击鼓传花和群策群力，让白

酒厂商在传统渠道销售的基础上，结合文化传

承的强大推手，让真心热爱陈年老酒，热爱中国

白酒的老酒圈的这些超级粉丝们，携手振兴中

国白酒，实现复兴华夏文明的梦想和心愿，已经

成为白酒市场新的课题和方向。

在这场“小而美，高而精”的老酒盛会上，

除了有真实年份老酒品评大赛，还举行国宝李

渡改革开放 40 周年纪念酒的限量发售。在珍

稀名优老酒、纪念版名优酒的拍卖活动中，李

渡高粱 1955 的错版“李渡高粱 1949”最为吸

引眼球。这款曾经获得过比利时布鲁塞尔国际

烈性酒大奖赛大金牌的明星产品，因为其错版

的特殊性和稀缺性，拍卖竞价一路飙升，最终

以 3 万元天价成交，创造了真实年份老酒拍卖

价格的新高。

该标的获得者是宜春市醉珍斋老酒收藏

馆馆长盛晓东先生，他对江西的四特酒与李渡

酒情有独钟，主攻收藏江西老四特等名优酒，

但由于陈年老四特酒老酒价格太贵，当地饮用

消费人群不多，于是，他近几年同时销售李渡

高梁 1955 与李渡高梁 1975 等产品，没想到

却意外的给他带来可喜的收益。

“做眼”白酒收藏
汤司令要下一盘什么大棋？

目前中国的老酒收藏市场已较为成熟，借

助老酒收藏交易会的形式，不仅圈定了更为专

业的消费群体，而且通过借鉴老酒的品质与技

艺，对于李渡不断提升酒质具有极大的帮助。

为筹办中国南方老酒交易大会，汤司令运

筹帷幄好几年。研发新酒如同发行股票，收藏

老酒如同炒股票。现在是老酒和新酒并轨的年

代，抓住企业文化核心，老酒文化做的越早，企

业优势越大。

“国宝封坛南昌行，古窑陈香久仰名。夜游

江中景虽好，怎及李渡心中珍。”湖南一位老酒

收藏家临行前赋诗一首，道出心中感慨。

由此，我们完全有理由相信，老酒收藏大

咖们对中国南方老酒交易会的追捧并非空穴

来风，而是一种情怀的释放，是对传统文化的

追寻，更是外部拉力、内部想象力共同作用下

的本土白酒收藏活动的一次升级。

■ 震东

在中国南方高端老酒高峰论坛上，《中国

酒投网》CEO、中国酒文化博物馆馆长朱军，著

名老酒收藏专家、江西省酒类流通协会藏酒委

员会会长、曾品堂创始人曾宇，著名出口老酒

收藏专家、中国酒文化博物馆高级鉴定师张林

厚，《中国陈年白酒收藏大典》系列丛书编委会

主编于光，《茅台酒鉴别》主编陈杰，广东省揭

阳市酒类收藏协会会长王健强，江苏省收藏家

协会藏酒委会会长张继斌，福建省云霄酒类协

会会长、虎骨酒收藏之王陈健朝，陕西省酒类

收藏协会会长刘杰，广东省潮州市老酒协会会

长汤伟群，福建省云霄酒类行业协会秘书长陈

鹏图，著名老酒老藏家罗逸丹，山东省老酒收

藏协会常务副会长杨海波等各位老酒收藏大

咖从不同的角度进行了各自发言，结合李渡酒

业的品质和当前老酒的发展趋势为大家描绘

了今后老酒发展的美好未来。

朱军：
叶中国酒投网曳CEO尧中国酒文化博物馆馆长

酒文化自信在于中国白酒文化传承的博

大精深。中国白酒是一个特殊的产品，因为它

包含了中华文化的精髓———既有中国人生活

习惯、精神食粮的诉求，也有中华民族的健康

理念，更凝聚了前人代代相传的努力。

酒为百药之祖，酒药同源，在古今“药典”

里都有大量详实的记载，《礼记 射义》载：“酒

者，所以养老也，所以养病也”；《汉书 食货志》

载：“酒者，百药之长，天之美禄”。白酒与中医

文化的碰撞和融合，一直以来都是白酒文化中

的一个重要分支和发展方向，中国数千年的农

耕文明，人们从小吃谷类、蔬菜较多，热量偏

少，阳气偏弱，造就中国人的体质偏寒，而古人

萃取五谷之精华，以道法自然酿造的中国白

酒，性偏温热，达到以五谷养六脏，阴阳协调，

有益于中国人的偏寒性体质。

中国白酒独特的多菌系自然堆积固态发

酵和高温蒸馏工艺赋予了白酒丰富的呈香味

物质和众多的生物活性成分，体现了中国白酒

比其他蒸馏酒更为“洁净、保健”的特性，但刚

蒸馏出来的白酒，除了含有较多容易挥发的醛

类等杂味化合物，同时由于酒精分子与水分子

的结合不稳定，游离的酒精分子给人的辣味刺

激感强，喝起来感觉生、苦、涩，所以自古就有

“酒是陈的香”、“百年陈酒十里香”，好的白酒

是看存储时间来决定其品质与价值的，因为白

酒的原料是五谷杂食，也即种子，所以酿造出

来的白酒富含多种活性成分，是有生命力的，

这样的生命力就是多种微生物活性生命的平

衡体，通过后期自然的存储，一来可以提高酒

分子与水的缔合程度，二来通过生命体中微量

有害成分的挥发及酯化转变为有益的有机酸

类、不饱和脂肪酸类、酚类化合物等众多的活

性成分，陈年白酒储存时间越长，醛类氧化为

羧酸后再度酯化为芳香气味的乙酸乙酯越多，

香味就越浓越柔和，所以有“陈酒弥香”之说，

而中国陈年白酒真正堪称是世界上呈香味物

质及活性成分最为丰富的蒸馏酒，陈年白酒中

高达上千种以上的生物活性成分更是世界上

独一无二的，也是其他蒸馏酒即使陈年后也望

尘莫及的，目前中国的陈年白酒，它的瓶体、包

装、设计、商标、封口等，代表了一个特殊时代

的灵魂印记及巅峰品质，这样的陈年名酒在酒

文化史上是我国重要的非物质酒文化遗产。

随着社会、经济、科技的发展，人们对健康

白酒消费理念的追求不断，中国传统陈年白酒

文化中有益于身体健康的生物活性成分形成

机理、健康功能机理不断被发现和认识，所以

我们要倡导健康饮酒，少量饮酒，饮好酒，陈年

白酒为最佳！

张继斌：
江苏省收藏家协会藏酒委员会会长

这次研讨，我认为最好的议论方向就是

“中国白酒的文化自信”，这是很重要的，也是

酒界各个门类需要认真关切的问题。在平时的

一些聊酒的场合，不少的文化精英常常会讲，

中国的白酒可能是目前产品文化体系中最能

够有国际话语权的国粹产品。这个评价是中肯

而且恰如其分的，不管是资本的关切也好，热

钱的炒作也好，社会各阶层的趋之若鹜也好，

还是对祖国经济发展的贡献也好，中国白酒的

标化地位，当之无愧。

说到“文化自信”，之于中国白酒，如果把文

化自信作为中端价值的话，还应该有前段和后

端的两个呼应。前端呼应叫“文化自觉”，后端呼

应叫“文化自豪”，“文化自觉”是“文化自信”的

条件，“文化自豪”是“文化自信”的结果。“文化

自豪”比较好理解，“文化自觉”是需要酒界各类

同仁齐心协力，呵护完成的。简而言之，酒企要

酿好酒，要名副其实，要传承发展，要发扬光大，

要有责任心，那种在荣誉感包裹中的责任心，一

丝不苟，踏踏实实。让中国白酒入口入心，实实

在在地融入中华大文化的血脉。真正让国人不

可或缺。上面的都做到了，中国的白酒才能出现

现实意义上的“文化自豪”，才会满目辉煌。同

时，藏酒事业的兴起，正在让藏中国白酒者成为

一种文化势力，这股势力不可小觑，当然就责任

重大。藏酒者不仅仅要拥有，更需要光大。除此

之外，最基本藏酒道德就是在买卖出现，利益招

展的时候，保持一颗赤诚的、对中国白酒文化的

敬畏之心。感情最灵魂的要件是什么？是真。一

切失真的状态都是毁灭性的。

张林厚：
著名出口老酒收藏家尧叶中国陈年白酒收藏大典曳
编委尧中国酒文化博物馆高级鉴定师

中国白酒文化自信论坛，这个主题很好，

但感觉又稍微有点大，我是从这几点栓释的：

一、白酒文化是有酒有肉的生活，文化与

人们休戚相关，是一种历史现象，不同的历史

阶段都有与其相适应的酒文化，而白酒文化遍

及中国社会生活的各个领域，普遍而频繁的散

布在人们日常生活之中。

二、白酒文化也是国粹之一，白酒文化是

中国文化和中国制造的良好体现，中国白酒所

具有传统性、民族性、文化性，成为中华民族的

国粹，当之无愧。中华文化与中国白酒有无法

分割的特殊关系，消费者对中国白酒文化品味

的要求越来越高。白酒产品的历史、文化内涵

已经成为白酒产品价值的重要支撑。中国白酒

是中华民族优秀文化的重要体现，中华民族优

秀文化的继承和发展理所应当要求酒文化的

不断丰富和发展。

三、白酒文化是要酿出好酒，对于酒企而

言，用传统方法酿酒酿出臻品，纯固态发酵酿

制，拒绝酒精、拒绝香料，拒绝化学调味剂，在

这个方面，国家知名品牌茅台、五粮液、国窖

1573、习酒等名优酒就是好榜样，区域性知名

品牌像江西李渡精心酿造的 1955 就是典范。

四、白酒文化自信是走向世界，要走出去，

面向世界，将中国优质的白酒销往全球各地，

将中国传统文化与传统的白酒文化一并传播

到世界各个角落。

刘杰：
著名老酒收藏专家尧西安市收藏协会酒文化专业

委员会会长

藏酒界大咖及奋斗在一二线的酒文化从

业者，对老酒文化深耕十余年可谓呕心沥血，

风雨坎坷。为国酒文化传承，弘扬，振兴，甚至

变局作出巨大贡献，功不可没，同时也成就了

很多事业成功人士。因酒结缘。感谢国宝李渡

之约让我们又相聚一起赏酒，论酒共同分享酒

文化给我们带来的快乐。

我个人认为，目前老酒市场不容乐观。一

线资源基本枯竭。受各种因素影响，名优老酒

交易出现了市场瓶颈。众多老酒圈从业者顿时

陷入困境。如何让老酒圈从业者走出困境？就

是李渡此次活动主题之一———重振酒文化自

信是最大量点。

老酒的生命力（绝大部分最佳品质期 20

年左右黄金阶段），随着众多白酒消费者对自

身健康饮酒的要求不断提高，对酒的品质口感

的要求越来越高。仅凭现存老酒己远远满足不

了消费需求。轻包装，重品质，传统工艺，复古

包装 酒体设计纯粮陈香 为困境中的老酒从

业者开拓了新的希望。

我认为，酒界的自信应该是酿好酒，酿良

心酒。回归自然，轻包装，重品质。引导消费者

喝健康酒，唯有让消费者喝好酒才是真正的酒

文化和企业文化自信，更是酒企与老酒圈健康

可持续发展的康庄大道。

老酒收藏大咖纵论文化自信

荫刘杰荫朱军 荫张继斌 荫张林厚

文化自信勾勒老酒美好未来
9月15日，在第五届国宝李渡

封坛文化节上，汤司令移师江西首

府南昌，大手笔主办“中国白酒文化

自信研讨会暨中国南方高端老酒高

峰论坛”，一场“小而美，高而精”的

老酒盛会，几乎吸引了“半个老酒

圈”的顶级大咖参加，真实年份老酒

品评大赛、国宝李渡改革开放40周

年纪念酒的限量发售、中国老酒发

展高峰论坛、老酒拍卖、中国南方高

端老酒交流大会……让老酒圈的人

都沉醉其中，国宝李渡封坛文化节

俨然成为老酒圈的一个盛大节日。


