
中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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金徽酒：拟定增募资5.3亿元
经销商、员工持股计划参与认购

11 日，金徽酒公告，公司拟向不超 10 名

特定投资者，非公开发行股票募资不超 5.3 亿

元，用于陇南春车间技术改造项目、生产及综

合配套中心建设项目并补充流动资金。

其中，公司第一期员工持股计划拟认购金

额不超过 7311 万元；华龙证券-金徽酒正能量

1 号集合资产管理计划拟认购金额不超 1.23
亿元，该资管计划由公司部分优秀经销商相关

人员筹集。

泸州老窖：
短期目标重回中国白酒行业前三
今年目标营收增长不低于25%

泸州老窖副总经理王洪波近日参与 e 公

司“高管面对面”活动时表示，从品牌来说，国

窖 1573 始终是中国的三大高端品牌之一。但

目前从整体销售规模、从市场地位来看，泸州

老窖暂时排在第四，短期的目标就是要重新回

到中国白酒行业排名前三。近年来，泸州老窖

保持了一个相对较高的发展速度，今年已进入

一个冲刺期，营收目标同比不低于 25%的增

长。

江小白推出标价 5元的柠檬茶

近日，一款特殊的“江小白”产品悄然出

现在了市场上，这款产品不是白酒，而是一

款罐装饮料。目前共有“冰红茶柠檬味茶饮

料”和“青梅陈皮植物饮品”两种口味，均为

310ml 规格，在京东上标价 5 元/罐。产品包

装上还清晰指出，这款江小白饮料由娃哈哈

特制，为江小白调酒专用，可以说是一款白

酒“周边产品”，与江小白的品牌联系度也较

为紧密。

目前，除了京东、天猫等线上平台外，这

款江小白饮料也在多地上市销售，多数和江小

白白酒一同搭配售卖。

2018珍酒封坛大典召开

日前，以“珍藏酱香 稀世封坛 ”为主题的

2018 珍酒封坛大典在遵义珍酒厂举行。活动

现场，2018 年珍酒推出的 500 坛千斤封坛

（18.8 万元 /坛）、2000 坛 50 斤青花瓷封坛

（12000 元/坛），合计金额 1.18 亿元的封坛酒

被全部打款认购。

而且，据珍酒酒业公司总经理胡波透露，

截止 2018 年 5 月珍酒整体销售额同比增长

113%，其中核心产品珍十五销量同比增长

346%。

怡园酒业拟
6月 27日于香港创业板上市

日前，怡园酒业举行新闻发布会，宣布在

本港创业板上市计划。据悉，怡园酒业方面拟

发售 2 亿股股份，其中 90%为配售，10%为公

开发售。招股价在 0.3 元至 0.4 元，募资约

6000 万元至 8000 万元，每手 1 万股，入场费

约 4040.31 元。股份将于 6 月 12 日-15 日招

股，预期于 6 月 27 日。

据悉，公司拟将集资所得约 45.3%用于兴

建宁夏酿酒厂二期；20.5%用于购置宁夏酿酒

厂二期的工厂及设备；20.2%用于宁夏酿酒厂

一期的初步生产成本；9.1%用于营销及推广开

支；4.9%用于一般营运资金。范智超在记者会

上表示，宁夏酒庄二期期望于 2020 年年底落

成，产量冀可达每年 260 吨。

渊综合冤

姻 王克亮

“武汉老夏”是酒圈儿的老人了！从糖酒

公司上班到第一批下海单干，从最初做糖到

成立华夏糖酒副食品有限公司，匆匆间，已

过 20 多年！现在都在提“佛系”，老夏认为，

“佛系做人，狼性做事”，才是公司发展的关

键词！

野佛系做人冶袁 就是与人为善曰野狼性做

事冶袁就是奋勇争先浴
老夏叫夏敬荒。夏者，姓也，隐有华夏之

意；敬者，敬畏；荒者，用一个比较潮的词解

释，那就是“四海八荒”！这是老夏的名，也是

他的命！所以，一提到武汉老夏，人人都竖大

拇指，朋友遍及四海八荒！

老夏为人很谦和，丝毫看不出棱角，让

人如沐春风！这特别应了当下流行的一个

词———“佛系”。对此，老夏认为，商业的目的

是通过合作实现共赢，因此与人为善符合中

华民族的传统美德。但是在做事上，要有自

己的准则，要有奋勇争先的精神，也就是狼

性！

老夏说，经销商核心资源就是团队！狼

性团队的形成，不光是看狠劲，敬业精神和

协作精神同样是一种体现。相比起企业，经

销商的团队流动性是很大的，用好一个人，

可能就能够拿下一类渠道或终端，因此，酒

类经销商必须对团队建设高度重视。华夏糖

酒在公司内部设立了“华夏大讲堂”，会不定

期的对团队进行培训。老夏将“华夏大讲堂”

看得很重，因为这里是华夏糖酒的策源地，

是团队理念和做事方法的发起点，也会给整

个团队带来更大的提升，而这些，是无形更

无价的！

野传统酒商的出路袁不是看现有资源袁而
是看思路浴 冶

从 2015 年开始，华夏糖酒就已经开始

寻求如何实现自身突破，达到从湖北酒水市

场突围的目的。对此，老夏制定的策略是“合

纵连横、抱团发展”，成立酒商和终端的联盟

体！

现在很多人都在提新零售，认为传统酒

商的生存空间会越来越小，甚至可能会被淘

汰。对此，老夏认为：判定是不是传统酒商，

并非是看他现有的渠道和网络，因为这些是

可以改变的，可能会因为产品而变，也可能

是因为模式而变。真正的衡量标准，是看思

路，是否具有在不断转变的市场环境中学习

和适应的能力，而且要行动！

老夏说，成立终端和酒商联盟体的目的

很明确：一方面与上游达成共识，携手共建

平台。比如华夏糖酒与成都郎牌特曲营销中

心联合，将郎特引入到联盟体的产品架构中

来，获得了企业的大力支持；另一方面实现

地区间的联手合作，整合终端资源。华夏糖

酒早在 2015 年就创建了鄂州核心终端联盟

体，并且取得了很大发展。

老夏构建的大商联盟分为三级：第一级

以城市为单元，以核心终端网点为单位，吸

纳构建 30~50 家终端店；第二级以省为单

元，以地县为单位，发展联合 30 家左右的核

心大商，每家大商要建立 30~50 家的终端；

第三级就是以全国为平台，实现大联盟。目

前华夏糖酒已经与四川、浙江、河北、甘肃等

地的大商达成或者正在洽谈合作事宜。在他

们的模式设计中，每家省级大商组建 1000
家终端，这样就能在全国形成 8000 家以上

的核心终端全国布局，规模效益和渠道效益

就会得到最大程度的放大！

野做葡萄酒要学会在自我否定中提升冶袁
下一个千亿可能只要七八年

老夏的葡萄酒业务开展的很早，从 2002
年开始就运作国产酒，到 2010 年前后，开始

做进口酒，并且正在尝试自有品牌的开发。

对于葡萄酒业务开展，老夏认为，这是一个

不断开拓，不断取得阶段性成果，然后再自

我否定并继续提升的过程。

葡萄酒在中国市场的兴起，源自于国产

酒的市场推广，当时借用了很多白酒的操作

手法，比如买店、买赠等，手法比较传统，但

实现了葡萄酒市场的初步觉醒。但很快，到

2005 年前后，这些套路就不再有效，酒商必

须自我否定，看看别人和行业在怎么做。于

是，进口酒浪潮袭来，引入进口酒，就成了葡

萄酒运作过程中的一种战略选择。到 2012
年，进口酒由于渠道压货导致上下游无法顺

畅对接，发展放缓。对于酒商来说，需要再一

波自我否定，用两三年的时候消化库存，也

就是完成“瘦身”的过程。而现在，进口酒门

户大开，新西兰、智利、澳大利亚（2019 年 1
月 1 日）的进口葡萄酒零关税，酒商必须在

这波潮流中为自己的发展打上专属印记，这

也是下一步华夏糖酒重点考虑的问题！

对于葡萄酒的未来，老夏认为这根本没

有什么争议，随着主要消费人群的更迭和消

费习惯的养成，以及人们日益觉醒的健康意

识，葡萄酒的前途非常光明。老夏说，现在我

国葡萄酒市场的规模大概 800 亿，可能一不

留神，今年或明年就会突破千亿！而一旦突

破千亿后，产业基础和消费圈层也就颇具规

模了，葡萄酒产业可能会迎来高速发展。我

们用了 20 多年做到千亿，可能我们只用七

八年就会做到两千亿了，这符合全新产业发

展的特点。 渊据葡萄酒研究冤

姻 李玉友

日前，由上海浦东贸促会和上海外高桥

国际酒类交易中心联合主办的第十三届上

海国际葡萄酒品评赛（简称：SIWC）在圆满完

成各项议程之后在浦东落下帷幕。

本届赛事历时一周，共有超 1000 款的

葡萄酒报名参加评选，分别来自 19 个国家，

参赛企业数比去年增长 33%。

经过国际评委和国内专家组成的评审

组的严格品评，共评定了金奖 47 个，银奖

157 个，铜奖 500 个，以及 11 个最佳品种奖。

本届品评赛积极配合国家“一带一路”

倡议，通过巡演、品鉴、大师班等多种形式，

为众多一带一路沿线国家和地区酒商搭建

专业、便捷、高效的公共贸易服务平台，为酒

类产品提供进入国内市场提供绿色通道，为

酒类商品提供各项专业服务；同时通过建立

健全市场诚信体制和可追溯体系，不断为消

费者提供更多、更好、更优质、更放心的葡萄

美酒。

创办于 2006 年的上海国际葡萄酒品评

赛至今已举办了第十三届，在国内外具有广

泛影响力。通过多年运作，上海国际葡萄酒

品评赛在专业性、影响力、公信力等方面已

具备了相当的国际知晓度和市场美誉度，并

逐步升级为符合国际标准、有国际影响力和

全球知名度的葡萄酒赛事。

此外，创办于 1984 年的国际著名葡萄

酒赛事———国际葡萄酒挑战赛（简称 IWC）
正式牵手 2018SIWC，大赛期间双方举行了

签约仪式，展开全方位的合作。

双方约定，自 2019 年开始，IWC 这一知

名国际赛事将被引入上海，彼此将联合在中

国举办“中国国际葡萄酒挑战赛”（简称 I原
WCC）。双方将各自利用自身优势，做大做强

葡萄酒赛事平台，加强中西方文化交流，推

动更多优质商品进入消费市场，融入更多中

国元素于国际市场。

据了解，为扩大品评赛影响，进一步提

高行业知名度和市场知晓度，SIWC 在活动

期间持续宣传获奖产品，包括品鉴会等一系

列路演活动。6 月 9-10 号，SIWC 葡萄酒文

化节在浦东世博源中心举行，与“星动力”平

台联手合作，共同邀请品评赛评委和其他专

家，利用世博源“星动力”的场地及其资源，

推广 SIWC 获奖酒，让广大老百姓了解世界

葡萄酒的文化，也让老百姓知道如何挑选有

品质保证的葡萄酒，让市场去伪存真、让经

销商能获得优质产品的渠道、也让社会建立

更好的诚信机制，优化营商环境。同时，SI原
WC-世博源推广活动也将世界葡萄酒文化

带入世博源区，成为世博区一道亮丽的风景

线。

今年的 SIWC 整个路演活动安排非常丰

富，包括：2018 上海国际葡萄酒评品赛（SI原
WC）获奖酒品鉴、中国葡萄酒盲品达人赛

（BTTC）、中国葡萄酒盲品欢乐赛、意大利葡

萄酒文化交流、西班牙里奥哈葡萄酒大师

班、南法葡萄酒大师班以及澳大利亚葡萄酒

大师班等系列活动。

从 SIWC 到 IWCC，历经十三年的磨炼，

上海国际葡萄酒品评赛砥砺前行，再次腾

飞。特别在首届中国国际进口博览会将于今

年 11 月在上海举办的大背景下，这成为上

海的酒类赛事主动开放，提升能级，走向世

界的重要契机。

姻 岳晓声

日前，以“长城大漠，旷世难求”为主题

的中粮宁夏长城“新国酒风”产品上市发布

会在郑州市中油花园酒店华丽举行，河南省

酒业协会副会长兼秘书长蒋辉，中粮名庄荟

优商管理中心总经理封德贵，郑州云飞酒业

有限公司总经理王环等到会祝贺并分别讲

话。

河南省酒业协会副会长兼秘书长蒋辉

说，“长城”牌葡萄酒自 1978 年问世以来，曾

获全国出口“名特优”产品、旅游优质产品、

营养保健食品评比金奖，于 1979 年、1984
年、1989 年连续三届荣获国家金质奖，被评

为国家名酒。这期间，河南为长城牌葡萄酒

品牌提升曾做出过重大贡献，这也是河南省

葡萄酒行业值得骄傲的地方。因为有了这个

原因，才让每位河南人对长城葡萄酒倍感亲

切，对长城葡萄酒有着深厚的感情，如今，中

粮宁夏长城“新国风酒”葡萄酒首站选择在

河南郑州上市，具有特别重要的意义。

蒋辉秘书长强调，今年是中国酒业进入

新时代的元年，无论是白酒、还是葡萄酒，满

足消费者日益增长的高品质的酒类消费需

求就是酒类行业共同的使命和责任，面对新

时代、新消费、新形势，希望长城宁夏葡萄

酒、郑州云飞酒业能够强强合作、互惠互赢，

把高品质的长城葡萄酒奉献给广大消费者，

希望河南的每位经销商、每位消费者多多关

注新国风葡萄酒在河南的发展，让长城葡萄

酒品牌在河南进一步发扬光大。

封德贵在讲话中说，中粮宁夏长城葡

萄酒主产区—宁夏贺兰山位于北纬 40毅世
界葡萄酒黄金产区，该产区拥有八大优势:
一是得天独厚的地利位置，二是广袤洁净

的土地资源，三是天赋异禀的气候条件，四

是理想的土壤结构，五是传承创新的生产

技术，六是积淀深厚的人才资源，七是思路

瀚海的文化传承，八是当地政府的有力支

持。

郑州云飞酒业总经理王环在讲话中表

示，作为中粮宁夏长城葡萄酒的战略合作伙

伴，郑州云飞酒业多年来一直经营水井坊白

酒品牌，销量曾经在全国名列前茅，现在接

手长城葡萄酒，有信心再创辉煌！

中粮长城“新国酒风”葡萄酒郑州上市

第十三届上海国际葡萄酒品评赛完美收官

“佛系做人 狼性做事”

武汉老夏的葡萄酒哲学


