
借助 2018 俄罗

斯世界杯的前期热度，各大

啤酒企业都在加大营销宣传力

度，发力中高端。从某种程度来说，啤

酒行业从原来的“跑马圈地”逐渐进入

成熟期，行业呈现复苏态势。

随着 2018 年俄罗斯世界杯的

“盛宴”开启，世界杯不仅让球迷

们翘首以盼，啤酒行业也开

始躁动起来。
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工业务。

酒品如人品
我公司是一家专业以五种粮食酿造

的优质浓香型原酒、多种风格调味酒、陈
年老酒以及酱香型大曲酒的生产企业，拥
有合义坊、川辉两类商标品牌，欢迎贴牌
加工，愿与全国各大厂家共谋发展。
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您发财 我发展
华西酒曲厂是在其前身———成都市

成华区高科技生产化技术研究所彭州实验
厂的基础上，经 25年发展和积累而成立的
专业从事生物制品科研和生产加工企业。

研究和开发的微生物系列产品有：
◆根霉酒曲
◆生料酒曲
◆纯根霉甜酒曲
◆固体麸皮活性生香干酵母
◆工业级纤维素霉
◆食品添加剂红曲米
◆酱油曲精
厂 址院四川成都彭州经济开发区
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济南瑞丰生物工程有限公司
本公司与齐鲁工业大学等高校密切

合作袁研究开发了增强固态白酒发酵的系
列高效微生态产品袁提高白酒质量袁降低
生产成本袁减少劳动强度遥

主要产品如下：
●白酒发酵微生态菌剂
●脱水活性窖泥功能菌
●根霉曲
●优质成品窖泥
●浓缩液体己酸菌
●浓缩液体产酒产香酵母菌
●芝麻香型白酒高效微生物菌剂
●酯化红曲
企业宗旨院优质产品 优质服务 合作

共赢
总经理：陆奉勇
联系电话：13905416779

0531-87483989
邮编：250308
地址：山东省长清区张夏工业园区

E-mail：ruifengshengwu@163.com

彭州市华蓉陶瓷有限公司

专业设计生产：
陶瓷酒瓶、酒具及各种工艺品等，公

司倾力于中国陶瓷酒瓶及摆件的设计与
制造。

公司生产的会呼吸的陶瓷酒瓶、会交
流传神的陶瓷摆件，使华蓉更有魅力。

厂长：刘德银
手机：13088090770

13281090770
电话：
028-83833818

83833828
QQ号码：
814439265
1512026857
地址：
四川省彭州市桂花镇
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世界杯“盛宴”开启
啤酒行业躁动不已

新一轮竞争 啤酒业热战“10 元档”
姻 杨孟涵

新一轮的竞争已经拉开帷幕，在增量放

缓的情况下，啤酒业的发展有赖于单位利润

的提升，在可见的未来，10 元档将成为啤酒

巨头们竞相争夺、对标的制高点。

升级指向10元档

2018 年上市的华润 superX 俨然已经成

为啤酒业新的标杆，事实上，其他几家巨头的

产品升级目标大多与此相近。3 月 18 日，在

杭州国际博览中心，一款号称专为年轻人定

制的啤酒新品、华润雪花啤酒推出品牌重塑

以来首支核心产品———勇闯天涯 superX，强

势上市！

华润雪花总经理侯孝海表示：“勇闯天涯

superX新品是华润雪花在行业新时代、啤酒

新征途中推出的第一支核心产品，不仅仅肩

负着华润雪花自身品牌升级的使命，还承载

了行业转型升级的重任。”

华润 superX 被视为勇闯天涯的升级版，

不仅是华润赋予其的定位，从价格上更是如

此。

京东上显示，目前“雪花啤酒 9 度勇闯天

涯（概念系列）500ml*12 听”售价为 72 元，折

合单价为 6 元，而“雪花啤酒 9 度勇闯天涯

superX-热血街舞团 500ml*12 听”为 96 元，

折合单价为 8 元，后者比前者零售价上升约

33%。据调查，superX 餐饮终端零售价约 9~10
元/瓶，同样比老款勇闯天涯有所提升。

其他巨头的主力产品也同样在提升。京东

显示，“青岛啤酒 （Tsingtao） 经典 10 度

500ml*12听”为 58 元，折合每听为 4.8 元，“青

岛啤酒（Tsingtao）纯生 8度 500ml*12 听”为 68
元，折合每听 5.6元。纯生比青岛啤酒提升约为

16%。而同样规格的、青岛啤酒这几年力推的奥

古特则有更大提升，“青岛啤酒（Tsingtao）奥古

特 12 度 500ml*12 听”为 105 元，折合每听为

8.75元，比青岛啤酒提升约为 82%。

“重庆啤酒（ChongQing）重啤 66 系列

500ml 1*12 听”价格为 41.4 元，单价为 3.45
元，“重庆啤酒（ChongQing）重啤纯生 500ml*
12 听”为 87.8 元，单价为 7.31 元，“嘉士伯

（Carlsberg）冰纯啤酒 500ml*12 听”为 79.9
元，单价为 6.65 元。

从单价 7.31 元的重啤纯生，到单价 8 元

的华润 superX，国内啤酒巨头新生代产品的

主流价位正在逐渐向 5 元以上，接近 10 元的

区间快速靠拢，若计算餐饮渠道的零售价格，

则部分产品已经达到 10 元。

巨头们热衷推高端产品，是因其能带来

巨大的提升作用。以华润为例，推出高端新品

带来显著正效应，预计全年净利润增长在

20%以上；青岛啤酒在 2018 年一季度销售

“奥古特、鸿运当头、经典 1903、纯生啤酒”等

高端产品 53 万千升，同比增长 6.9%，高端产

品销量占比提升近 2%。

内外交迫国产啤酒求变以对

巨头们纷纷提升产品结构，瞄准 10 元

档。在产品快速升级、主力变更的背后，是啤

酒业因为包材上涨、营销费用上涨带来的巨

大成本压力，而国外啤酒巨头高端产品的竞

争，也迫使企业提升产品结构应对。

自 2017 年末开始，各啤酒企业陆续提

价，提价幅度 5%耀20%不等，提价的直接动

因，是包材与营销费用的上涨。业界认为，本

轮提价为成本驱动，主因是 2017 年下半年成

本快速上涨。青岛啤酒在 2018 年 1 月 5 日午

间发布的澄清公告表示，公司上调部分产品

价格的原因是 2018 年面临包装材料价格上

涨，生产成本增加等压力。在业内人士看来，

原材料、环保税等成本的上升是此次啤酒行

业纷纷涨价的重要原因。

此外，啤酒业整体增量已不如所谓的“黄

金十年”，在总量没有希望大幅增长的情况

下，提升单位利润就成为必然。根据国家统计

局数据，2017 年中国啤酒行业产量 4401.5 万

千升，同比下降 0.7%。中国啤酒产量 2013 年

达到峰值 5061.5 万千升，2014~2017 年持续

下降态势，2015 年降幅最大，达 5.1%；2016~
2017 年降幅趋缓，分别下降 0.1%、0.7%。

全行业增量放缓，个别企业关厂也影响

到总产能。继重庆啤酒 2015~2016 年大刀阔

斧进行关厂调整关停 8 家工厂后，华润啤酒

2016~2017 年开始关厂，青岛啤酒也在对部

分工厂进行关停讨论。进一步关厂造成的影

响是，企业必须提升吨价格，提高单位利润。

青岛啤酒 2018 年 Q1 吨价约 3572 元/千升，

同比提升 2%；燕京啤酒吨价提升约 4%；重庆

啤酒 Q1 吨价 3796 元/千升，同比提升 6.8%。

除内在的推动力之外，外来啤酒巨头们

高端产品表现突出，也给国内啤酒企业以压

力。百威英博在中国今年一季度的营收增长

了 4.4%，销量增长了 1.6%。在高端和超级高

端领域保持遥遥领先，科罗娜（Corona）已经

成为了在华销量第一的进口啤酒，且增长十

分迅猛。据悉，中国市场里科罗娜和福佳白啤

酒（Hoegaarden）的利润率是百威的两倍，并持

续保持增长。这样的态势，促使国内啤酒企业

推出更高端产品以求应对。

产品结构进一步优化

在总营收基本维持不变的情况下，推出

更高端产品、提高单位利润率成为国内啤酒

企业的必然选择，在未来数年内，这种提升产

品结构的动力还将继续存在。2017 年几大啤

酒巨头的营收统计显示，绝大部分实现微小

幅度的增长。其中：青岛啤酒 262.77 亿元，同

比提升 0.65%；华润啤酒 297.32 亿元（港币），

同比提升 3.60%；重庆啤酒 31.76 亿元，同比

微降 0.64%；燕京啤酒 111.96 亿元，同比下降

3.26%。数据可见，几大巨头的营收增幅非常

小，但是同期绝大部分企业的利润却有较大

的增长。

啤酒板块上市公司 2017 年数据显示，华

润将雪花啤酒全部股权纳入合并范围，使归

母净利润有较大提升（86.8%）；重庆啤酒归母

净利润净增 1.48 亿，同比增长 82.03%；青岛

啤酒归母净利润 12.63 亿元，同比增长

21.04%；燕京啤酒归母净利润 1.61 亿元，同

比下降 48.03%。

业界认为，这种利润的增长，应归功于企

业对产品结构的升级和对于成本的有效控

制。在这种趋势的带动下，相信大多数啤酒企

业会继续升级产品结构。

2018 年一季报显示，青岛啤酒销量 203
万千升，同比增长 1.3%，其中主品牌青岛啤

酒销量 108 万千升，同比增长 2.4%，“奥古

特、鸿运当头、经典 1903、纯生啤酒”等高端

产品销量 53 万千升，同比增长 6.9%，高端产

品销量占比提升近 2%。

燕京啤酒一季度销量 114.27 万千升，同

比略有下降，外界估计吨价提升约 4.0%，华

润啤酒在今年率先提价，其提价范围最大、引

导全行业提价浪潮，预计到年末综合吨价将

提升 10%或更高。有相关机构预计，全年净利

润（剔除减值影响）增幅 20%以上。

进入 2018 年后，重庆啤酒关厂影响不

再，收入增速迅速恢复至 10.4%，分别来自量

增 3.3%和吨价提升 6.8%。有研究机构认为，

重庆啤酒结构升级远未止步于 6 元主流价格

带，更高端产品如小麦白、重庆纯生等增长强

劲，对综合吨价提升明显。

和合盛宴
青岛啤酒
举杯共迎八方客
姻 卞川泽

“我是带着‘任务’的，我要给我们的总统推

荐最好喝的青岛啤酒。”《今日俄罗斯》国际通

讯社的记者卡斯巴申·安德烈，兴致勃勃地品尝

了五种不同品类的青岛啤酒，时而思索，时而点

头，神情颇为认真。显然，安德烈对于自己的“任

务”相当重视，“纯生的口感很清爽，原浆也不

错，但是我个人最喜欢 IPA，口味更重。”最后安

德烈对青岛啤酒竖起了大拇指。

在青岛举办上海合作组织成员国元首理事

会第十八次会议上，青岛啤酒作为上合组织青

岛峰会的赞助企业，再次亮相国宴餐桌，款待四

海宾朋。 据了解，本次上合组织青岛峰会，青

岛啤酒共提供了包括上合定制礼盒、鸿运当头、

原浆桶啤、经典 1903、经典、青岛纯生、奥古特、

全麦白啤、青岛黑啤、青岛 IPA、皮尔森等 11 款

产品、17 种产品规格的多元化、特色化青岛啤

酒，满足各国宾客不同的口味需求，赢得了大家

的一致认可和点赞。

有朋远方来 青岛啤酒上“合宴”

在上合组织青岛峰会欢迎晚宴的国宴菜单

上，青岛啤酒赫然在列。从现场的新闻报道中，

可以清楚地看到，散发着黄宝石般光芒的青岛

啤酒被安放在现场政要嘉宾的身前，静待品尝。

其中滋味如何，正如《人民日报》客户端在新闻

报道《12 个故事，告诉你一个不一样的峰会》中

原文写道：“许多外国领导人喜欢上了青岛啤

酒。普京总统在夸宴会好、焰火表演美轮美奂之

余，不忘补充一句‘今天的啤酒特别好’。纳扎尔

巴耶夫总统对青岛啤酒更是赞不绝口。”

事实上，这已经不是青岛啤酒第一次登上

国宴餐桌了。近年来，青岛啤酒频频亮相于

APEC、G20、金砖国家峰会等重磅国际会议餐

桌，被誉为“舌尖上的外交官。”常驻国宴的基因

密码，就是青岛啤酒百年传承的高品质。

国宴 家宴 时刻体验品质盛宴

“生产上合组织青岛峰会用酒，对我们而言

既是特殊的又是常规的。”青岛啤酒公司质量控

制总部部长皮向荣告诉记者。“能够接到本次任

务，是荣耀也是责任。国宴的严苛是毋庸置疑

的，但青岛啤酒早有一套同样严苛的质量管理

体系应用于日常生产。所以对我们而言，国宴用

酒只是一次特殊的日常生产。”皮向荣自信地

说。

“和平时一样，从原料、到生产酿造、到包

装，甚至是刷瓶水……凡是能和酒液接触物品

都需要我们品尝把关。”青岛啤酒质量控制部品

评管理主管、国家级啤酒评酒委员朱蕾说，品评

就是她工作的日常，为了本次峰会用酒，他们共

组织了 130 余次的品评，组成由中国酿酒大师、

国家级啤酒评酒委员在内的豪华品评团。“品评

的轮次比平时多一些，但品评过程和内容是一

致的，只是为了万无一失。”

千挑万选的麦、10 级处理的水、1800 道

质量检测点、贯穿全过程品评体系、从原料筛

选到酿造工艺的每一个环节都精益求精，早

已渗透在每一瓶青岛啤酒的日常生产中，让

每一个消费者都能享受来自青岛啤酒的国宴

品质。

最终，上合组织青岛峰会所使用的青岛啤

酒通过交付仪式，分批次踏上了上合之旅。它们

有的出现在上合组织青岛峰会欢迎晚宴招待政

要嘉宾；有的在新闻中心供各国媒体品尝，在大

家的开怀畅饮中，完成了它的使命。也用一瓶青

岛啤酒的“中国功夫”，向世界彰显着中国品质，

并成为中外宾客舌尖上熟悉的“中国味道”；更

成百姓餐桌上的品质享受，见证着我们的“欢聚

时刻”。

姻 李剑

啤酒销量上升趋势十分明显

5 月中旬啤酒销售已经进入旺季，再加

上世界杯即将举办，啤酒销量上升趋势十分

明显。据天猫数据显示，仅 5 月

17 日 1 天就有 5 万人

买走了 130 万瓶

啤酒，有不少消

费 者更 是 一

次 性 买 5
箱耀10 箱以

上，啤酒

搜 索 量

月 同 比

增 长 近

100%。

从企业

销售数据 上

来看，青岛啤酒

一季度实现营业

收入 72.5 亿元，同比

增长 3.0%；实现净利润 6.7
亿元，同比增长 15.2%，营收利润稳健增长，

利润增幅达到两位数。

增幅较为明显的还有重庆啤酒，一季度，

重庆啤酒实现营业收入 8.13 亿元，比上年同

期增长 10.37%；实现净利润 7,556.37 万元，

比上年同期增长了 56.95%，利润增幅超过营

收增幅 5 倍。

珠江啤酒一季报显示，公司实现营业收

入 7.17 亿元，同比增长 7.80%；实现归属于上

市公司股东的净利润 1785.67 万元，同比增

长 47.21%。此外，燕京啤酒也在一季度实现

了 32.8 亿元的营收业绩，同比增长 3.35%。

啤酒的火热不仅仅集中在销量上，在二

级市场上，啤酒概念股也受到资金的青睐，相

关概念股持续大涨。

一系列的数据都显示出各啤酒企业对于

世界杯这一体育盛事的极高关注度。啤酒行

业借助世界杯冲击销量，并进行

一系列的营销活动，像喜力联

合各方举办 F1 上海嘉年华，

将不同的元素完美碰撞，取

得了很好的宣传效果。未

来，啤酒行业或许会更多地

进行具有主题特色的跨界营

销，以扩大在市场中的影响，这

对于啤酒行业在 2018 年表现出

来的复苏态势也具有建设性意义。

盈利有望进一步提升

前几年，整个啤酒行业都处在一种完全

竞争的模式下，大量的小啤酒厂商在价格战

的攻势下纷纷倒闭关门。数据显示，前 5 大中

国啤酒厂商的市场占有率十年间提升了

60%，啤酒行业也开始进入“剩者为王”的时

代，各大啤酒厂商也从之前的增量竞争变为

了存量竞争，从原本的规模效益向价值消费

转变。

在生产方面，各大啤酒厂商开始停止产

能的扩张，通过大量关厂的措施来减少成本

的支出。2017 年 3 月，珠江啤酒宣布关闭生

产普通低端瓶装啤酒的汕头工厂；嘉士伯

2017 全年关闭处理了在中国市场的 17 家工

厂；燕京啤酒 2017 年也先后关闭数家工厂；

华润啤酒在 2015耀2017 三年陆续关停了 13
家工厂。2018 年，各大啤酒厂商的关店速度

有可能再度加快，盈利能力有望进一步改善。

在产品价格方面，各大啤酒厂商进入密

集的涨价模式，以此来应对原材料成本上升

所带来的压力。

对此，相关专家表示，如果未来啤酒厂商

继续提升价格或成本增速放缓，毛利率提升

将带动行业整体盈利能力稳步增强。现在啤

酒企业净利润普遍较低，经过调整发展后，

2018 年，各啤酒企业的净利润增速提升前景

广阔。

与国际啤酒商比，中国啤酒行业盈利增

长空间巨大。2017 年我国主要的上市啤酒公

司的平均净利率为 4.0%，同年百威英博的净

利率为 11%。分析来看，毛利率是造成世界啤

酒企业盈利能力分化的根本原因，我国主要

啤酒上市公司毛利率与欧美啤酒企业相差

15耀20 个点，中国啤酒行业长期处于低价竞

争，导致啤酒售价较低，这并不能反映出国内

啤酒的原本价值。

2017 年主要啤酒上市公司平均吨酒价

为 2887 元，仅为欧美啤酒龙头企业的 45%，

日本啤酒龙头企业的 16%。但随着行业调整

的不断深入，啤酒业正逐渐进入更成熟的发

展模式，因此，我国啤酒行业在未来盈利增长

的空间是国外啤酒所不能比拟的。

发力中高端市场

近期，一部分啤酒企业高端产品的断货，

显示出中高端已逐渐成为啤酒产业最具价值

的领域。在当下市场日趋饱和、啤酒利润不高

的情况下，走中高端路线逐渐成为啤酒企业

所重视的发展方向，例如，百威英博从进入中

国之初就采取“中高端+高端+超高端”的产品

组合，中低端啤酒所占比例仅为 37%。

2015 年以来，国内啤酒巨头也逐渐认识

到这个问题，纷纷开始调整产品结构，向中高

端市场发力。2017 年啤酒上市公司年报显

示，青岛啤酒、燕京啤酒、雪花啤酒的中高端

产品销量占比不断提升。

相关研报也显示，近年来，国内啤酒行业

消费升级趋势明显。国内低端啤酒（7 元/升以

下）、中档啤酒（7耀14 元/升）以及高端啤酒的

占比由 2002 年的 7:2:1 变为 2016 年的 5:3:2。
从销售额口径统计来看，2015耀2016 年间，国

内低端啤酒增速下降至-5%，中档啤酒增速

约 7耀8%，高端啤酒增速可接近 30%，主流啤

酒厂商纷纷布局高端产品系列来拉动利润上

升。

为了应对市场对于中高端产品日益增长

的需求，燕京啤酒推出了原浆系列产品，其中

原浆白啤是其代表。目前，燕京形成了中档酒

以鲜啤为代表，高档酒以原浆白啤、纯生为代

表，普通啤酒以清爽为代表的三条比较清晰

的产品线，其中，中高档啤酒产品数量占全部

产品数量的三分之一左右。

另外，2017 上半年，重庆啤酒也在现饮

市场持续推进产品高档化策略，在重庆相继

上市“特醇嘉士伯”和“乐堡野”两款国际品牌

高档啤酒；而在非现饮市场，也推出上市“特

醇嘉士伯”和“重庆纯生”两款听装啤酒。

可以看到，无论是国内啤酒还是进口啤

酒，在中国市场上都瞄准了中高端，纷纷推出

相应的产品来占位，一方面，体现出近几年中

国市场消费升级，消费者购买力提升，消费需

求更趋于高品质的产品；另一方面，25耀34 岁

的 90、80 后正在成为消费主力军，其追求个

性化的需求正在逐渐影响着酒类市场的需求

导向，让一些有特色的中高端产品更具市场

空间。

经过行业的不断调整，啤酒行业拐点到

来已经是不争的事实，进军中高端也成为当

下啤酒企业所青睐的方向，但是行业的复苏

仍需要时间。


