
宝莲牌宝莲大曲Ⅰ

度数：54%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：四川省资阳县宝莲酒厂

G·R 官荣评分：88.5
G·R 酒评：无色透明，这是一款值得推荐

的白酒，醇厚细致、饱满优雅，层次、节奏感

好，回味干净爽畅，带点糟香，余韵悠长，浓香

风格佳。

二峨牌二峨大曲Ⅰ

度数：38%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：四川省双流县二峨曲酒厂

G·R 官荣评分：86
G·R 酒评：清澈透明，窖香浓郁，陈香飘

逸，绵柔甜润，甘洌较醇厚，其风格高雅别致，

富贵而不张扬，香味协调舒适而幽雅，浓香风

格一般。

诗仙牌诗仙太白陈曲Ⅰ

度数：50%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：重庆市万县太白酒厂

G·R 官荣评分：85.5
G·R 酒评：无色透明，粮香中夹杂着陈

香，舒适宜人，较干净，入口口感柔和，甜度较

好，落口较爽净，回味短，风格一般。

珍字牌珍酒Ⅰ

度数：54%vol
香型：大曲酱香型

生产厂家：贵州省遵义市贵州珍酒厂

G·R 官荣评分：88.5
G·R 酒评：微黄透明，酱香幽雅突出，风

格明显，陈香舒适，在口腔中的细腻感也很不

错，入口醇厚饱满，回味悠长，是一款不可多

得的酱香风格典型的好酒。
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匠心和野心，四特酒背后的大巧若拙
姻 微酒

早在 2001 年，四特酒还只是一个营收仅

有 3 亿的地产酒，然而“好酒不怕巷子深”，很

快四特便凭借其卓越的品质和有效的市场

运作及品牌背书赢得了消费者的芳心快速

发展，到 2012 年营收直指 55 亿之巨，成为当

之无愧的“江西王”。在行业调整期，四特也

曾经历一段寒冬，但自 2014 年开始稳健恢

复，到 2016 年重回 48 亿规模。

那么，一路以来四特经过了多少磨砺，

又是如何一步步成就今天的特香型白酒王

朝呢？

增长迅速的四特并没有因此固步自封

偏安一隅，而是布局全国，以江西周边省市

为先锋，开疆拓土，成为了今天的特香型白

酒代表。然而如此一个看似野心勃勃的特

香型白酒龙头背后，成功的原因却

是再简单不过的“匠心”两字。

“四特能取得今天的成

绩，可能是因为四特人较

真的性格，几十年几百年

来只做了一件事，那就

是酿好这杯特香型白

酒。”四特高层介绍道。

四特顺应消费趋势，以

匠人、匠心传承千年工

艺，酿造出“清香醇纯、

回味无穷”的特香白酒而

获得成功，如此一来也是

顺理成章了。

定位：专注

数十年前，中国白酒酒企大多热衷于多

元化发展，为此有酒企不惜改变自身香型风

格，投入浓、清、酱三大香型的潮流中。当时

也有人建议四特这样做，但最后四特决定坚

守阵营，不仅没有盲目跟风，反而更加专注

于“特香型”白酒的酿造，并以特香型白酒开

创者的姿态，屹立在中国白酒之林。

四特对酿酒的专注，不是简单地说，而

是实实在在的做。近年来，四特投入了巨额

的资金，专注于酿酒生产基地的技术创新和

升级，专注于匠人的培养。

如今四特酒厂总面积超过 2700 亩，在职

员工 4000 余人，其中拥有十年以上酿酒经验

的酿酒技师百余人，包括国家级酿酒师、获

省政府特殊津贴的人才、国家级白酒评委

等，专业技术人员中硕士达 22 人。已经成为

一个集科研、生产、销售于一体的全国知名

酿酒企业。

正是这份专注，让四特有了如今的荣

耀，原酒产量、市场占有量居江西第一，特香

型品质全国第一，专注已经成为四特的企业

文化之一。

核心：极致

“我们追求的极致就是要做最会酿酒的

人。”四特高层这样说道。对产品的每个细节

都要经过精雕

细琢，对自身

要求做到最挑

剔，将一丝不

苟、精益求精融

入工艺、融入产品

之中，力争每一道工

序更加精准、每一个产品

更接近完美。

四特的原料供应商抱怨说，四特这个公

司要求太高太苛刻了。四特的酿酒原料，都

必须经过重重把关、筛选，食品安全类指标

更是以超过国家规定的标准来检验。不过抱

怨归抱怨，供应商们还是因此大为受益。因

为只要成为四特的供应商，就等于有了一块

“金字招牌”，到其他企业基本都成为被抢夺

的对象。

不仅选材严格，就连材料的处理也同样

细致入微，大米是否需要吸浆水、吸多少浆

水、热的还是冷的、吸浆后预留多长时间..都
要严格把关。当你走进四特的酿酒车间会发

现，他们的酿酒工人个个肌肉紧实如健身教

练，干活时的一招一式却仿佛穿针绣花，精

巧无比。每一锨酒醅的上甑，看似简单，其实

要通过眼、手、腰、腿完美地配合，十多个动

作在短短几秒内一气呵成，动作的协调性和

连贯性都让人感觉圆融无暇，没有十年以上

的磨练很难达到如此随心所欲的境界。

四特的每一款产品上市前，都要经过好

几道关卡，从专家到员工再到消费者，通过

他们的评价和反应来进行更加细致精准的

调试。追求每一款产品从 99%到 99.99%的提

升。

这是四特对产品的态度，也是四特对消

费者的态度。以匠心来打磨、雕琢产品，直至

每一个细节。这种对产品的极致追求，成就

了四特酒在白酒市场的口碑和业绩。

生命力：创新

四特酒是特香型白酒，一直走的就是差

异化路线。他们的创新，更是以差异化的客

户价值，顺应趋势，找准方向，与时俱进。

自 2007 年四特酒公司企业技术中心成

立，四特便以更加专业的方法推动自身科学

研发和自主创新的能力。至 2011 年全国白

酒标准化技术委员会特香型白酒分技术委

员会正式成立，其秘书处正落户四特酒公

司。这意味着四特酒在特香型白酒的工艺、

理论和产品研发各方面进入了行业领先水

平，四特酒成为特香型白酒的领创者。同年

特香型白酒工程技术研究中心经江西省科

学技术厅同意，在四特酒公司成立。

时至今日，四特在特香型白酒领域的研

究，已经获得了 8 项国家发明专利，对于推

动特香型白酒的发展和提升特香型白酒行

业技术水平作出了卓著贡献。四特也因此先

后被评为江西省和国家知识产权优势企业。

不仅仅是酿造工艺和技术上的创新，四特的

匠心和创新精神还蔓延到了其产品设计上。

如旗下的四特十五年玉兰型瓷瓶的设计，便

采用出自景德镇陶瓷大师何炳钦教授之手，

其造型独特而优雅，完美体现了白酒作为中

国传统文化之一与同为国粹的陶瓷技艺之

间的完美结合。

内涵：坚守

四特人对匠心的坚守，是坚守本质，承袭

传统工艺，是坚守品质的高要求，是坚守不

断超预期满足消费者的需求，在坚守中追求

品质的卓越，并且坚守自身的责任担当。

在酿制工艺方面，四特严格坚守承袭千

年的“整粒大米为原料，大曲麦麸加酒糟，红

褚条石垒酒窖，三香具备犹不靠”“续渣混

蒸，三进四出”的古法工艺，秉承特香型白酒

“清、香、醇、纯”的口感风格。

不仅是工艺上，四特数百年传承的独特

文化，也在四特人身上体现得淋漓尽致。四

特的员工对待工作有着“热爱、尊重、对技艺

的骄傲、对品质的承诺和自我的尊严”。当一

个人对工作坚守着这种心态的时候，会发自

内心的去做好这份工作，也就是匠心的体

现。

为了坚守那份对品质的高要求，祛除杂

质使得酒体更加清亮透明，解决降度除浊的

问题，四特提出了技术上的升级要求。以往

白酒过滤多采用活性炭吸附过滤，存在过滤

净度不够、人工消耗等弊端。这对于坚守匠

心力求最佳品质的四特来说是无法接受的。

经过激烈的商议和谨慎的判断，四特决

定采用处于国内领先水平的冷冻过滤技术

来解决这一问题。并且四特的专家通过研究

最终结合瞬冷和冷量回收技术，极大的降低

了能耗，运行成本也随之降低超过 50%。

引进技术和设备之后，四特继续研究了

冷冻过滤技术在低度白酒生产中的应用效

果和最佳工艺参数。最后的成品酒通过对比

检测发现，该技术不仅仅是环保节能，并减

小了低度白酒中总酸、总酯和微量香味成分

的损失，使酒体香气舒适、入口绵甜，从而提

高了成品酒的质量。

四特人凭借对匠心的不懈追求和对责

任的担当，成功的解决了这一难题。

到此我才发现，这个企业的“野心”，只不

过是无数代四特人“匠心”结出的果。

姻 许益鸣

2014 年，王礼竹的成绩是 400 多吨，

2016 年，王礼竹的成绩是一万余吨，三年间

25 倍爆发式增长的背后，是远见卓识，更是

令人惊叹的经营能力。

公元 1516 年，巴伐利亚公爵威廉四世为

了保证啤酒的精纯，颁下法令，明确规定只能

使用"麦芽、水、啤酒花及酵母"这四种原料生

产啤酒，其他成分(如大米、玉米、淀粉、化学

助酿剂和澄清剂、防腐剂等低廉或有害健康

的成分等)一律禁止使用。这便是著名的《纯

正啤酒法》，1516 年德国《纯正啤酒法》是人

类历史上最古老的食品法律文献之一。一直

到今天，对于大多数德国的啤酒酿造厂来说，

对《纯正啤酒法》的坚守依然无可争议的事

情，他们依旧按照《纯正啤酒法》的标准来进

行生产。从某种意义上来说，这份坚守已经

超出了法律束缚的层面，上升为他们高尚的

伦理价值观。

与《纯正啤酒法》结缘

德国啤酒酿造厂数百年如一日的坚守，

换来的是全世界消费者对德国啤酒品质的

认可，同时，也让商界精英们看到了商机。在

商界耕耘多年的王礼竹，因一次偶然的机会，

在帮助朋友诊断公司弊病时切入了进口酒领

域。凭借之前一些酒行业的管理经验，在

2010 年，王礼竹敏锐的意识到了德国啤酒在

中国将会有爆发式的增长。

从做出预判到开始执行，王礼竹只用了

一年的时间。2012 年，王礼竹与合伙人在德

国汉堡成立了投资公司，对三家酒厂进行了

一些股权的投资，同时注册了一批德国啤酒

的商标，产品一律由这三家的德国啤酒厂在

德国生产，严格按照德国传统工艺，坚守《纯

正啤酒法》，不知不觉中，王礼竹也成为了《纯

正啤酒法的》的坚守人。

打造更纯正、更新鲜的德系啤酒

2014 年，王礼竹的成绩是 400 多吨，

2016 年，王礼竹的成绩是一万余吨，三年间

25 倍爆发式增长的背后，是执棋者的远见卓

识，更是令人惊叹的经营能力。三年间，王礼

竹开发、培育了沃德古堡集团的几十款土生

土长的德国啤酒，让更多的中国消费者有更

多机会喝上了纯正原装进口的德国精品啤

酒，尤其是“沃德古堡”系列啤酒，在京东、沃

尔玛等实力雄厚的线上线下平台皆有一些

坚实的爱好者。

然而，2017 年，国际上发生了两件大事，

其一是人民币对欧元的汇率出现了大幅的上

涨；其二是 2017 年上半年整个国际航运产业

不景气，很多航运公司在那时陷入了发展的

困境，带来的是跨国贸易间航运成本的增加。

进口啤酒这一量大而利薄的产业受到了极大

的影响。

在此背景下，王礼竹再次敏锐的意识到，

原装进口德国啤酒利好的时代已经暂告一

段落。能否在国内生产德国品质优质啤酒呢？

啤酒生产中最重要的除了原料和工艺之外就

是新鲜度和稳定，以往原装进口的德国啤酒

虽然可以保证原料和工艺，但在漫长的航运

过程中，啤酒往往会经历高温和摇晃，这些都

严重的影响了啤酒本身的风味。如果在国内

生产的话，一是在成本上有所降低，二是可以

减少运输周期并保证运输过程中啤酒的稳定

性，这两点意味着可以让国内消费者喝到质

优而价廉的德国风味优质啤酒。

提出计划便去执行，这是王礼竹一贯

的风格，在国内“标准啤酒”巨头正式切入

之前，王礼竹与他的合伙人已经得到了葫

芦岛市政府的支持，德国沃德古堡集团第

一款在中国本土生产的遵循《纯正啤酒法》

的优质德国风味啤酒“坦克车”已经正式投

产。原材料完全由德国提供，由德国专家全

程指导，没有漫长的航运过程和高温干扰，

这款新鲜、纯正的德系“坦克车”将会在这

个夏天打响啤酒消费旺季的第一炮，驶向

中国人的餐桌。

王礼竹，在中国生产纯正的德系啤酒

2018 年 5 月

13日，第十四届深圳文

博会在深圳召开，“国匠荣耀·

第三届手工创新盛会”作为分会

场活动在观澜湖再续行业佳话。

四特酒作为中国特香型白酒代

表，凭借其对匠心的坚守，以

其沿袭千年的传统工艺

受邀参加。


