
中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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酒业周报玉

蓄力葡萄酒种植 长城跑出“超速度”
姻 李冰玉

近日，葡萄酒酿酒大师、长城葡萄酒酿

酒总顾问、桑干酒庄首席酿酒师米歇尔·罗

兰再次来到中国，到访东方名庄长城桑干酒

庄与中粮酒业副总经理、长城酒事业部总经

理李士祎一同工作并视察了酒窖。不难看

出，在种酿环节方面，中国长城葡萄酒似乎

准备“放慢脚步”，精心酿造东方味道，以此

谋求更长远、更稳健的未来。

在媒体见面会上，罗兰谈到，“八年来我

不断向长城酿酒师团队传达，不要着急，最

重要的要拥有很多耐心，研究土地和葡萄品

种在产区上的表现，这一切都需要时间的积

累。”

罗兰：
八年的努力 惊喜就要来了

罗兰是世界级酿酒师，为全球 200 多个

酒庄担当顾问，最擅长酿酒葡萄的调配和混

合，他提供的葡萄品种调配的建议，往往能

大幅提高葡萄酒的品质。

八年前，出于对酿造葡萄酒理念的认

同，长城葡萄酒与世界级的酿酒大师罗兰强

强联手共同为打造中国最具特色的葡萄酒

而努力。罗兰每年都会来长城旗下的酒庄工

作，亲自查看酒窖、视察葡园并与长城的酿

造技术团队进行沟通和讨论，指出当年葡萄

种植与酿造的特点。在其指导下，长城桑干

酒庄酒、长城五星等产品凭借其产品的卓越

品质，作为国宴标配，频频代表中国款待世

界。

罗兰表示，过去的十年，中国葡萄酒市

场一直在前进，变化、发展速度非常快。快肯

定是一件好事，这说明中国的葡萄酒同行一

直在不断努力，而且通过多年来从技术、品

牌、消费者教育等方面的不断培育，现在的

中国葡萄酒市场已经成为世界葡萄酒市场

中最为重要的市场之一，具有很大的影响

力。

但是作为一个有理想的酿酒师，罗兰

说：“从酿造方面讲，快又不见得是件好事

情，因为当市场变得越来越大、越来越快时，

对一个有责任的品牌，对一个有理想的酿酒

师的考验也就来了，因为酿酒不能和时间赛

跑，酿酒需要安静的时间来沉淀。这八年来

我一直和长城的酿酒同事沟通此事，并且通

过八年的努力和积累沉淀，我相信在不久的

将来我们会给世界葡萄酒同行一个惊喜，给

中国葡萄酒同行一个大大的惊喜。”

罗兰表示，目前中国葡萄酒市场的成熟

度发展也非常快，在个别地区消费市场和消

费者专业度已经很国际化了。所以中国市场

未来会需要大量的酒质有保证的葡萄酒，这

也是消费升级的必经之路。

“坚持了解、研究自己的风土，了解自己

的风土和特点是现阶段中国葡萄酒从业者

最应该做的事。”罗兰强调，“不要着急，要拥

有更多耐心，研究土地和葡萄品种在土地上

的表现，这一切都需要时间的积累。”

李士祎：
消费者对产区的认可已成趋势

中粮酒业副总经理、长城酒事业部总经

理李士祎清楚地知道，长城葡萄酒品牌战略

的第一位是回归产品，通过产品和产区双轮

驱动，使国产葡萄酒在品质上向国际一流进

行全方位的对标和发展，长城要代表真正的

葡萄酒超级品牌和品质保证，但每个子品

牌、每支单品的个性和特点要根植于所属产

区和品种特质，有了好产品、战略明确后，我

们要成规模、持续、长期地进行品牌投入。

据记者了解，长城葡萄酒已经在宁夏贺

兰山东麓产区、蓬莱海岸产区、沙城怀涿盆

地产区、昌黎碣石山产区等国内知名产区实

现了产区布局。春季糖酒会长城的千商大会

上，李士祎推出的五大战略单品就是长城子

品牌化发展的，具有产区特点的超级单品

群。长城首次将目光聚焦到国内风土，推出

以产区为基础、极具风土特色的子品牌群。

其中桑干、五星、华夏、天赋、海岸的产区概

念已经非常清晰，整体的品牌价格体系也已

划定。

“春糖推出的五大战略单品只是长城战

略单品群的开始，未来长城还会在一百元左

右打造一款大单品，在新疆产区也会打造一

款战略单品，今年一定会和消费者见面。”李

士祎表示，长城会根据产区和价位段等多个

维度打造单品，但是子品牌品牌化发展模式

已经确定。

目前中国葡萄酒市场处在一个不断发

展和演变过程中，消费者对葡萄酒的认知越

来越多，对产区概念不断加深。而产区概念

也是国际上比较成功的发展案例，比如喝法

国酒就会想到波尔多，喝美国酒就会想到纳

帕，所以中国葡萄酒的发展产区概念极为重

要。

纵观长城葡萄酒近年的动作，便可发现

其对品质的不懈追求、对产区的执着。要做

出好的产品、特色产品，关键是要发展好产

区，打造出特色产区。将结合各产区的风土

文化特点和当地最适宜种植的葡萄品种，在

符合中国人消费特点的基础上，酿造出中国

消费者更加喜爱的优质特色葡萄酒。

在中国消费者都知道新疆山东的苹果

好、内蒙古甘肃的土豆好，消费者心里明白

也非常注重产区这个“根”，葡萄酒也一样，

在这一方面，红色国酒长城已经开始发力。

“放慢脚步”更能跑出超速度

实际上，罗兰的“不着急”，足以让人窥

见中国长城的耐心、耐力以及对产品品质的

不懈追求。

要想更为直观地感受长城葡萄酒对品质

的追求，我们可以将视线转向其酿酒师团队。

近年来，中国长城不仅注重对酿酒师的专业

培养，更让他们与大师对话，从田间走向台前、

走向国际，从而具备国际视野与水平。目前，

这支 77 人左右的酿酒师团队实力已不可小

觑，他们年富力强，水平高、上进心强。

不难发现，八年来长城在种酿环节放慢

脚步正是中国长城蓄力的体现，此时的长城

更能酿出极具东方特色的美酒佳酿、更能跑

出让世界震动的超级速度。

其实，这也透露出中国长城的底气与自

信。目前，中国葡萄酒已有 93 分的酒款，未

来时间长城葡萄酒的目标是拿出更高分的

产品来。记者注意到，向来“不着急”的罗兰

也提出，长城葡萄酒在不久的未来要酿出国

际认证的 95 分以上酒款。对于这一要求，罗

兰似乎胜券在握。

祎而李士 则更为直接地说：“未来中国

最好的葡萄酒一定是长城酿造出来的，对此

我们信心十足，长城也一定会震惊世界葡萄

酒行业。”

有了中粮集团的全力支持，清理低效产

品、占位红色国酒、推出五大战略单品等系

列动作之后，长城葡萄酒已迸发出不可阻挡

的发展之势，在其带动下，国产葡萄酒回暖

之势更为明晰。我们有理由相信，中国葡萄

酒整体的伟大复兴和伟大崛起已经开启。

姻 李玉友

日前，2018上海金樽酒品大赛组委会邀

请市区有关酒类协会、连锁协会、餐饮协会

以及骨干经销商、渠道商、媒体等专家、负责

人召开大赛方案研讨会，就新的一年上海金

樽酒品大赛如何提升大赛品牌影响，增强活

动价值效果，打造上海酒类大赛标杆进行了

深度讨论和研究。

出席会议的领导、专家、嘉宾具有广泛

性、代表性。上海市酿酒专业协会、上海糖烟

酒茶商业行业协会、上海连锁经营协会、上

海市餐饮烹饪行业协会、上海市酒类产品质

量检验中心有限公司、浦东新区酒业协会、

宝山区酒业协会、嘉定区酒类企业协会、闵

行区酒业协会、上海吴淞港酒类贸易服务中

心、上海酒育文化传播有限公司、上海企业

竞争力研究中心、家乐福、锦江麦德龙、卜蜂

莲花、大润发、沃尔玛、联华超市、华联超市、

欧尚、上海酒业诚信通、金楹征信以及媒体

等单位出席会议。

大赛活动组委会主任、上海企业竞争力

研究中心理事长刘荣明主持会议。

此次研讨会对 2017 年大赛活动情况

进行了回顾总结，对当前酒业新的消费方

式、营销模式、新技术应用、市场趋势进行

了深入研讨，对秘书处提出的 2018 年活动

方案进行了认真讨论和修改。会议一致认

为金樽大赛作为上海酒业市场专业活动，

以大赛为载体，在宣传酒业品牌，弘扬酒

业文化，激活酒业市场，满足美好生活追

求等方面起到了积极作用，受到了企业和

消费者的欢迎。同时，会议建议 2018 年将

在原来活动基础上，进一步提升大赛品牌

的高度和影响力，增强活动的市场价值和

效果；进一步增强大赛专业性、权威性、综

合性，拓展活动的领域深度；进一步扩大

活动的广度，吸引更多酒企、爱好者、消费

者广泛参与进来，加大活动品牌宣传力

度、广泛造势，让金樽大赛活动成为行业

标杆。

据悉，2018 年上海金樽酒品大赛方案将

在充分听取企业意见完善的基础上，于 4 月

底正式启动。

上海金樽酒品大赛是由上海市酿酒专

业协会、上海糖烟酒茶商业行业协会、上海

市酒类产品质量检验中心、上海企业竞争

力研究中心以及浦东区酒协、宝山区酒业、

闵行区酒协、嘉定区酒协和有关媒体等 13
家酒业组织发起，是上海市酒类市场最具

影响力和权威性的综合性大赛活动，旨在

弘扬酒类文化，推荐扶持真货优质产品，营

造良好消费环境，打造上海酒类市场酒文

化标杆高地。迄今，上海金樽酒品大赛已成

功举办了八届，2018 年将迎来第九届大赛

盛会。

“新时代、新作为、新气象。上海金樽酒

品大赛作为上海酒业节会重要活动之一，我

们将秉承‘创新、提升、共赢、发展’的办会理

念，不忘初心，起航新时代，着力提升大赛活

动的品牌、影响力核心价值，打造有高度、效

果强、影响大的上海酒业大赛标杆品牌。”大

赛活动组委会执行主任、上海企业竞争力研

究中心主任范林根如是表示。

4 月 9 日，由中国酒业协会葡萄酒分会

主办，宁夏酒业协会承办的葡萄酒《品酒师》

国家职业资格一、二级鉴定工作，在宁夏银

川正式开始。

中国酒业协会常务副理事长王琦，宁夏

酒业协会会长强振平，宁夏酒业协会葡萄酒

分会会长马永明，中国葡萄酒技术委员会主

任、国家葡萄产业体系首席科学家段长青教

授；中国葡萄酒技术委员会委员张春娅女士

出席开幕式，开幕式由中国酒业协会葡萄酒

分会副秘书长火兴三主持。

宁夏酒业协会会长强振平致欢迎词，他

代表承办单位宁夏酒业协会，热烈欢迎来自

全国各地参加培训的技术人员，并祝愿大家

学有所成。

中国酒业协会常务副理事长王琦作主

旨讲话，他从葡萄酒行业的新时代、新机遇

和新作为三个方面谈起，对参加培训的人员

提出了三个希望：1.认真学习、抓住这次难得

的学习机会；2.利用培训的平台，加强产区、

企业间的技术交流；3. 鉴定结果只是手段，

目的是不断提升自身的技术水平和综合能

力。

来自宁夏、新疆、广东、浙江、贵州和四川

等 19个省、自治区、直辖市 111个单位的 183
名技术人员参加此次鉴定工作。 渊刘保建冤

茅台集团董事长袁仁国
出席博鳌亚洲论坛

博鳌亚洲论坛作为2018 年广受关注的

国际性会议，各界精英云集海南博鳌。茅台

集团董事长袁仁国作为中国企业代表之一，

出席博鳌亚洲论坛，并参加一些分论坛的讨

论。

袁仁国应邀作为对话嘉宾，在 BFA 国际

会议中心一层东屿大厅 B 参加“从‘大’到

‘伟大’：企业的蜕变”主题讨论。同时，袁仁

国在国际会议中心 BFA 主会场参加博鳌论

坛开幕式后，在龙潭岭博鳌国宾馆 5 号楼多

功能厅 AB 厅参加“中外企业家座谈”。

今世缘
2017营收 29.52 亿元
同比增长 15.57%

4 月 9 日晚间今世缘（603369）发布 2017
年度报告，报告期内，公司实现营业收入

29.52 亿元，同比增长 15.57%；实现归属于

上市公司股东的净利润 8.96 亿元，同比增

加 18.21%，超额完成了年度经营目标。

宜宾官方支持五粮液
2019破 1000亿
2025冲世界500强

记者获悉，宜宾市委、市政府最新出台

了《中共宜宾市委、宜宾市人民政府关于进

一步支持五粮液集团公司做强做优做大的

实施意见》。

《实施意见》不仅明确制定了对五粮液

发展目标的时间进度表，而且还专门成立了

高规格的领导小组，并在做强做大核心主

业、促进多元化发展、明确公司治理结构、积

极主动的创新发展方向等核心内容做了具

体规划。

首先，宜宾市委、市政府拍板定调“最强

信号”———千亿白酒产区助力打造千亿白酒

企业。

其次，官方层面针对五粮液制定出了专

门的“时间路线图”：

到 2019 年，五粮液集团公司销售收入

突破 1000 亿元，进一步巩固中国酒业大王

地位；

到 2022 年，五粮液集团公司销售收入

突破 1300 亿元；

到 2025 年，发展成为国际一流名酒企

业和国际化世界级企业集团，力争进入世界

500 强。

再有，宜宾市委、市政度对于五粮液集

团持续发展的大期待、大战略。

对于五粮液，成功实现“千亿目标”只是

第一阶段的小目标，更核心的是，通过持续

发展，让五粮液的品牌价值和企业规模从国

内市场跃升到国际舞台，五粮液集团要成长

为世界级的一流名酒企、国际化企业集团，

凭借综合的企业实力和品牌影响力冲刺“世

界 500 强”新目标。

小糊涂仙
典藏新品上市签约

4 月 10 日，广州花都云峰大酒店举办盛

大的小糊涂仙·典藏新品上市暨首批合作伙

伴签约仪式，经过严格挑选的来自浙江、江

苏、上海、山东湖南等地 30 多家经销商踊跃

参与，力图成为打造典藏新品渠道的核心中

坚力量，成为典藏立足市场沟通消费者的核

心主力，成为小糊涂仙引爆市场的重要驱动

力。

此次上市的典藏新品，是继小糊涂仙经

典大单品普仙之后重点打造的又一个战略

大单品。 渊综合冤

提升价值和影响 2018 上海金樽酒品大赛谋求创变

葡萄酒《品酒师》国家资格鉴定在银川启动


