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酒道·酒界纵横

鲁酒，中国白酒版

图中的重量级板块，曾开创酒

类央视广告营销先河，名噪多时，并

创领低度白酒消费风潮。多年来，山东

一直是白酒生产和消费大省。鲁酒作为中

国白酒生产的第三极，是中国白酒的重要分

支。历史上，鲁酒创造了诸多的国内领先：曾

连续十年产量保持全国第一；创造了多项

中国白酒酿酒技术标准；也是中国白酒

技术专家团队最多的省份；打造了低

度浓香产区；开创了中国白酒营

销的里程碑。

姻 刘保建

近日，“第七届中国青年侍酒师酒水服

务培训及团队大赛”（简称“中国青年侍酒师

团队赛”）在上海举办。

中国青年侍酒师团队赛由 “中国侍酒

师之父”Tommy LAM教授在 2011 年创办。

2009 年，他还创办了中国侍酒师大赛，这既

是中国第一个为侍酒师举行的专业比赛，也

是侍酒师职业开始在中国逐渐被大众所熟

知的开始。

此前，Tommy LAM 教授在大赛中发

现，参赛的人并没有太多新面孔，他开始担

心中国侍酒师行业的未来是否会青黄不接，

甚至后继无人。因为酒店和餐厅中的专业

侍酒师大半都是外籍人士，国内的优秀侍酒

师屈指可数，地位也并不稳固。

此后，他便创办了“以入行餐饮界不久

的年轻人为中心，用比赛来提高他们对侍酒

师行业兴趣”的中国青年侍酒师酒水服务培

训及团队大赛，目标是让年轻人在工作岗位

上能更上一层楼，并且用团队概念来凝聚他

们的团队精神。

7年，侍酒师队伍不断壮大

第一届中国青年侍酒师团队赛的冠军

是由 Richard Liu 带队的上海世茂皇家艾

美酒店，第二届的冠军是 2011 中国侍酒师

大赛冠军李美玉带队的北京柏悦酒店。第

三届的规模已经扩大到全国 6 个分区赛，24
队，每队 4 人，共 96 位中国青年侍酒师参

赛，上海 Jean-George 法餐厅摘得桂冠。第

四届中国青年侍酒师团队赛决赛于 2015
年 4 月在青岛举行，由郭莹带队的上海浦东

四季酒店夺冠。

到了 2016 年，赛前培训已经扩大到 43
个城市，200 多家酒店和餐厅，1600 多位在

职餐饮人员参与，每个人都接受了超过 6
小时的专业培训，以及酒店餐厅的内部培

训；最终由赵怀强带队的上海浦东文华东方

酒店夺得冠军。

2017 年，来自全国 6 个赛区 21 支侍酒

师团队，经过 41 场培训（覆盖超过 60 个城

市），超过 2000 名来自 258 家酒店或餐厅的

青年酒水服务精英积极参加，与 12 名来自

世界各地杰出的侍酒大师和资深葡萄酒行

业人士共同完成一场专业而又精彩的大赛。

最后，由赵怀强带领的上海莫尔顿队夺得冠

军，广州富力君悦大酒店和 L'ATELIER de
Jo l Robuchon Shanghai 分别获得亚军和季

军。

2018年，再次升级

值得注意的是，第七届青年侍酒师团队

赛将首次拓展覆盖到 16 个分赛区，其中还

包括中国香港、澳门和台湾。

本次发布会上，上届冠军队伍领队赵怀

强 Tansy ZHAO 和季军 L'ATELIER de Jo?l
Robuchon Shanghai 团队分享了比赛经验。

侍酒大师 & 葡萄酒教育家协会认证

讲师 Michael Jordan MS 表示，“中国侍酒

师的勤奋和热情令我非常激动，他们只需

要时间和历练，年轻已赋予他们无限权

利。”

据了解，今年的比赛会与 2017 年有很

大区别，赛前培训城市增加至 53 个，包括了

港澳台；分赛区从原来 6 个增至 16 个，课程

时间也会提早；复赛决赛结束后，在决赛地

点会有两个全天的培训，队员通过考试后能

取得初级侍酒师的证书，决赛前三名的队伍

都将获得深入产区（波尔多，露西龙，奥地

利）的参观游学。

河北雄安保府酒业
揭牌仪式举行

2018 年 4 月 10 日，恰逢河北雄安新区成立一

周年的日子，河北雄安保府酒业有限公司揭牌仪

式隆重举行。在雄安新区管委会的批准下，河北保

定府酒业有限公司正式更名为河北雄安保府酒业

有限公司，这是整个新区第一个获批的本土生产

企业。

揭牌仪式上，河北雄安保府酒业有限公司董事

长李宏涛发表讲话，他说，河北雄安保府酒业有限

公司的揭牌，是一座非常重要的里程碑，公司将翻

开崭新的一页公司。在新的形势、新的机遇、新的挑

战面前，我们将不忘初心，继续发扬光大“勤奋 智

慧 诚信 高效 创新”的企业精神，树立起“作一流

酒企，干一流事业”的雄心壮志，借势雄安，助力雄

安，让我们的酒品“争霸河北，走向全国”。

李总表示，公司 20 多年的壮大发展，离不开

党和政府的支持及各级领导的关怀，更离不开公

司各部门、管理团队的辛勤耕耘和付出。现在，公

司已成为以白酒酿造和营销为主，兼营食品、农

业、酒店、旅游、金融等多个领域的新型产业格局，

被评为“河北省著名商标企业”、“河北省质量诚信

AAAAA”品牌企业，拥有“百年保定”、“雄安特曲”

两大白酒系列产品。其中“百年保定”酒被评为“最

受欢迎家乡品牌”，“雄安特曲”作为中国地理标志

产品获新区政府认可及推荐，并荣获“2018 年中

国食品最具潜力奖”。

据了解，“雄安特曲”系列产品是伴随着雄安

新区的设立而诞生的一款品牌酒，已成为新区一

张新的名片。而这份“不解之缘”又延续到一年后

的今天，雄安保府酒业也将借着这个契机努力塑

造和建设自身的品牌与文化。用成熟的产品线和

品牌策略使企业在市场竞争中游刃有余，为地方

的经济建设和社会发展、为雄安新区的建设贡献

出一个企业应有的责任和担当。

同时，作为雄安新区的本土企业，河北雄安保

府酒业有限公司还将致力于雄安酒文化的传承与

弘扬，在未来，雄安保府酒业将在雄安新区建设雄

安酒文化博物馆，创建保府酒业 AAA 旅游景区，

打造雄安新区靓丽的酒文化名片。 渊酒协冤

九月贺兰山东麓
一起赏酒，约么
姻 鹿强

在今年的春季全国糖酒会上，宁夏回族自治

区葡萄产业发展局、吴忠市人民政府在成都举办

了“2018 中国吴忠丝绸之路葡萄酒文化节新闻发

布会”，借助第 98 届全国春季糖酒会酒店展，诚邀

来自全国各地的葡萄酒生产商与采购商于 9 月份

齐聚吴忠。

据了解，“2018中国吴忠丝绸之路葡萄酒文化

节”将于 9月 16日至 18日在宁夏吴忠市举办，这次

活动恰逢宁夏回族自治区成立 60周年，活动内容包

括开幕式、葡萄酒展会、吴忠特色美食展、葡萄酒产

业高峰论坛、观摩考察、文化旅游等诸多元素。

吴忠盛产小麦、水稻、瓜果、蔬菜，是宁夏主要

商品粮生产基地，也是宁夏贺兰山东麓酿酒葡萄

的明星产区和核心产区，具有发展酿酒葡萄产业

的优越地理环境和资源禀赋，年降水量在 200mm
左右，年蒸发量在 2000mm 以上，年平均气温

9.4益，全年日照时数接近 3000 小时，无霜期 163
天，被认为是中国最佳酿酒葡萄种植区之一。而红

寺堡产区被中国商业企业管理协会授予了“中国

葡萄酒第一镇”的称号，更是被中国葡萄酒市场白

皮书发布会组委会授予了“中国最具发展潜力葡

萄酒产区”。

近年来，根据世界葡萄产业发展形势和中国

葡萄酒消费增长强劲的现状，吴忠市委、市政府顺

势而为，抢抓机遇，果断决策，坚持把葡萄酒产业

作为全市的特色优势产业来抓。截至目前，全市种

植酿酒葡萄 22.7 万亩，建成酒庄、酒厂 32 家，年

生产葡萄酒 2466 万瓶，已培育形成千红裕、红粉

佳荣、戈蕊红等 100 多个葡萄酒品牌，先后注册

54 个葡萄酒商标，御马、禹皇、罗山、汇达、红粉佳

荣等企业的多款葡萄酒分别获得法国巴黎、里昂、

吉伯特等国际性大赛金奖。其中，2017 年获得国

际性金奖 17 个。

随着吴忠市酿酒葡萄种植规模的逐年扩大，目

前已形成纵贯南北，长约 60公里、宽约 8 公里的绿

色长廊，“小葡萄”变成了“大产业”，葡萄酒产业已成

为吴忠经济社会发展的支柱产业和当地群众脱贫致

富的重要途径，葡萄与葡萄酒产业已成为推进吴忠

经济健康持续发展的靓丽“紫色名片”。 (企宣冤

搞好动能转换
依靠科技创新 重建鲁酒竞争力

第七届中国青年侍酒师团队赛举办

姻 段文卿

鲁酒无论技术、生产工艺还是产品品

质，都有与国家名酒对标的资本；目前几乎

所有的鲁酒企业，每家都有自己的经典好

酒，鲁酒要充满自信的敢于与国家名酒进行

横向对标，从而在消费者心目中建立我们鲁

酒的品质自信。

但是应该看到，在消费主权、消费升级

的时代背景下，尤其在全国一、二线名酒下

沉挤压下，鲁酒发展仍然面临新的更加严峻

的挑战。当前，随着时代的发展、市场的竞

争，国家名酒企业借助品牌优势，大力生产

低度白酒，与鲁酒竞争市场；而鲁酒在低度

酒持续创新上还需再添动力，芝麻香、北派

酱香和清香型酒还需进一步提高和完善，因

此鲁酒要大发展，必须搞好新旧动能转换，

依靠科技创新，开拓高质量、具有鲁酒风格

特点的好酒，形成新的产品优势，才能提升

品牌力，重振鲁酒雄风。

动能优势

动能是鲁酒发展的驱动力，驱动力的强

与弱直接决定了鲁酒发展的质量和速度，在

当下鲁酒动能优势的建立主要来自于新旧

动能的转换。目前主要表现在两个方面：其

一是政府支持和行业引领已成为鲁酒发展

的新动能。今年 1 月 22 日，由山东省白酒协

会主办的“高端鲁酒战略发展联盟”成立大

会隆重举行，60 余家鲁酒代表企业参会。高

端鲁酒战略发展联盟”成立，可以说是继川

酒实现战略联合之后，第二个省级白酒板块

的联盟组织，并且承诺为高端鲁酒的发展做

平台，组织大家走出去，学习先进经验，共谋

发展大计；其次是做传播，将成为鲁酒切磋

技艺、为发展设计未来的大舞台。

无独有偶，今年 3月 20 日，山东省白酒

品牌培育发展联盟成立大会在成都举行。

本次活动是由山东省企业技术进步促进中

心主办，山东省食品工业协会、山东省品牌

建设促进会承办，鲁酒 15 家骨干企业共同

参与。联盟旨在支持鲁酒企业建设国际级

和升级创新设计平台，联合组建创新联盟；

支持鲁酒骨干企业专业人才培养。支持鲁

酒骨干企业编制年度项目导向计划，调整优

化技改投资结构，引导企业围绕加快产品升

级换代，大力发展“一低两降”白酒（低度浓

香、低度芝麻香、降度酱香白酒）；深入推进

鲁酒骨干企业规范化公司改制，建设鲁酒产

业新体系。

山东省糖酒副食品商业协会早就精心

布置，将在 2018 年 4 月份举办的淄博山东

省春季糖酒会上举办“低度浓香白酒高质量

发展高峰论坛”，届时将组织鲁酒骨干企业

紧密围绕低度浓香白酒展开对话和座谈，全

面剖析山东低度浓香白酒的形成和发展，并

将对未来低度浓香的持续发力做出正确的

判断。山东省政府相关领导也多次表示，将

大力支持鲁酒发展，为鲁酒发展提供更多的

政策扶持，创造一个良好竞争的环境。政府

的支持和行业的引领，使鲁酒企业获得了新

形势下的动能驱动，为未来鲁酒的更快更好

地发展奠定了良好的基础。

另一方面，鲁酒企业内部加强自身的新

旧动能转换。所谓新动能是指新一轮科技

革命和产业变革中形成的经济社会发展新

动力、新技术、新产业、新业态、新模式等。在

新一轮科技革命和产业变革中，鲁酒骨干企

业不等不靠，积极主动，自我加压、自我调

整，在企业不断的变革中获取了源源不断

的新的动能优势。为保证企业的技术创新，

鲁酒主流企业几乎都建立了自己的科研体

系，古贝春集团还建立了全国博士后科研工

作站，花冠则建立了全国白酒大师工作站，

为鲁酒的不断创新获取科技的支持。

许多企业主动实施技术改造，增加项目

有效投资，加快推进企业的转型升级和提质

增效；景芝、花冠等则以资产、品牌为纽带，

实施兼并重组，提升产业集中度，独立开展

资本运作，实现了内涵外延快速增长。在近

几年发展中，古贝春、国井、泰山、兰陵等企

业加快培植知名品牌，完善创新体系，重点

突破包装设计、酿酒工艺、个性化产品设计

等关键公关技术和关键共性技术，为企业的

创新发展提供了强进的动力；、琅琊台、趵突

泉、孔府家、景阳冈、百脉泉、蒙山酿酒等企

业，则充分挖掘鲁酒文化，加快酒旅融合发

展，开创了鲁酒崭新的局面。

但是，随着鲁酒创新发展的深入和酿酒

行业调整带来的变化，许许多多新的动能将

被释放出来，鲁酒企业应抓住机遇，加快新

旧动能的转换。正像山东白酒协会会长姜

祖模说的那样，鲁酒企业时刻应以发展的眼

光审视新旧动能转换，在改造升级传统动能

时，及时根据技术前沿调整方向，推动新动

能的形成，进一步打开鲁酒生产和发展的资

源、环境、市场的新空间，把鲁酒生产方式和

发展方式提升到一个历史的新阶段。

产品优势

产品优势一直以来是鲁酒赖以生存和

发展的原动力，尤其是在黄金 10 年的发展

时期，鲁酒企业以科技为支撑、以市场为方

向、以创新为动力，全力打造了一批品质优

良的创新产品，鲁酒每个企业都具有属于自

己

的 优 质

产品，并靠这

些优质产品开拓市场、积累实力，获得了充

足的发展。

但是，当历史的车轮驶进了新的历史时

期，鲁酒内部和外部市场都发生了较大的

改变之时，鲁酒原有的产品优势已经受到

了严峻的考验，有些优势已经不复存在，

有些已经转化为弱势。就山东市场而言，

一方面，源于白酒消费快速升级的需求，

短短一年的时间，山东市场大众消费已经

从几十元，快速升级到百元以上价格带，

进入国名酒目前强势的价格带中。“齐鲁

大地需要一瓶好（HOLD）酒”，这是花冠集

团董事长刘念波在 2017 年重庆全国糖酒

会主题峰会上演讲时的疾呼，由此引发了

业界广泛关注。这是花冠集团在做了大量

市场调研基础上，发自内心的一声疾呼。这

一呼声代表了鲁酒人的心声，使鲁酒人更为

警醒，同时也催生了高端鲁酒发展战略联盟

的成立。

齐鲁大地的好酒，需要我们共同努力，

一花独放不是春，百花齐放满园春。每个企

业应该打造一款品质可以与高端国名酒媲

美的一瓶好酒，这一愿望正在变为现实。目

前趵突泉泉香系列，已经在济南广受关注；

新一品景芝、国井 G 系列、古贝春的古贝元

酱香新产品、花冠的冠群芳“甲天下”等新时

代产品都在代表着鲁酒抢占中高端市场。

历史上，鲁酒曾红遍全国；新时代，更需要我

们鲁酒人抱团发展，守住鲁酒阵地。需要所

有鲁酒人，精益求精，发扬工匠精神，生产出

符合人民日益增长美好生活需要的产品。

那么符合人民日益增长美好生活需要

的产品究竟要怎么造？著名白酒专家黄业

立从技术和实践的结合上给出了答案。他认

为，新时代鲁酒优势产品的形成要抓好“四

个化”：

其一，浓香低度白酒差异化。当前以五

粮液为首的名酒企业把开发低度白酒放在

重要日程，河南张弓酒厂也重点发展低度

酒，浓香低度白酒的同质化对品牌力差的鲁

酒是不利的，我们应嫁接芝麻香和酱香等调

味酒走复合香差异化的路子为好，很多鲁酒

企业成功的经验也证明了这一点。

其二，芝麻香白酒市场化。要根据市场

反映的问题，重点解决好适口性和低醉度，

不但典型性好，而且口味要适应消费者。

其三，北派酱香绵柔化。我们的酱香酒

因环境条件的影响，普遍存在焦香味过重，

酒味欠绵柔，适口人群较低。为适应市场，应

加强绵柔、幽雅风格的创新。

其四，清香型白酒馥郁化。不但要保持

清香型白酒清香纯净、醇柔的风格，而且

尽量幽雅丰满。山东“红太阳”酒业能

从 3000 万元的小规模发展到现在

近 3 个亿的规模，靠的就是走了浓

香的差异化“复合香”之路。

市场优势

白酒企业的兴衰更替更

多的取决于市场的力量。就

市场优势而言，鲁酒除了本

地市场和家门口市场之外，外

部市场除了泰山和孔府家之

外，还没有形成自己绝对的优势

市场。做好战略规划，并保持战略

定力营销模式的不断创新，这是鲁

酒在新形势下获取市场优势的必然选

择。

在新的形势下，酒企如何能够获得更大

的市场优势呢？ 国务院发展研究中心市场

研究所所长任兴洲认为，除了顺应市场需

求，适时开发新产品，及时更新营销模式之

外，更大程度上取决于酒类企业对品质消费

的把握和追求。 那什么才算品质消费呢？

任兴洲认为，第一，品质消费是指消费

的商品和服务的质量，这个质量一定是高品

质、高质量的，并且不局限于高端产品，在每

一个消费层级上都存在品质消费。第二，不

仅能满足消费者物质的需求，更能满足精神

的需求。随着生活水平的提高，消费者要求

的不仅仅是质量水平，同时还要有精神的愉

悦。第三，品质还指消费的氛围和良好的体

验。第四，诚实守信，商品可追溯。

另外，针对如何提升酒的品质消费这一

点，任兴洲认为，消费者对品质的要求贯穿

于产品的整个生命周期，任何一个环节出了

问题都不行，一直到消费周期结束都要有很

好的售后服务，这才是真正的品质消费。品

质消费是经济高质量发展的内在要求。品质

消费，一方面满足人的全面发展，一方面实

现经济的高质量发展。就鲁酒而言，要占领

品质消费的新领域，就是要发扬工匠精神，

提高品质，坚持品质、品牌、品种的“三品”发

展战略；进一步细分白酒品质的消费市场，

合理的性价比，针对每一个消费档次精准对

接产需。在战略层面做好取舍、聚焦、差异化

等选择，做好竞争中的优势占位，故此明确

战略规划并保证落地执行才能使鲁酒获得

永不枯竭的市场优势。


