
近年来，贺兰山东

麓产区的葡萄美酒，已获 500

余项国内外大奖，其独特的风土

条件所具备的土壤、光照、温度、降

水、地形、水热系数等条件的组合，使葡

萄酒在酸度、甜度、果香、单宁、酒精五大决

定葡萄酒品质的因素上有着卓越表现和

平衡协调，宁夏已成为世界上名副其

实的生产高端葡萄酒的明星产区

之一，引起全世界葡萄与葡萄酒

业界的广泛关注。

杜康牌杜康酒Ⅰ

度数：52%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：河南省伊川/汝阳县杜康酒厂

G·R 官荣评分：89
G·R 酒评：酒色清亮透明，窖香较浓郁，

与五种粮食的香气搭配和谐，酒体厚重感略

差，回味较长，具有浓香风格。

林河牌林河特曲Ⅰ

度数：54%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：河南省商丘林河酒厂

G·R 官荣评分：87
G·R 酒评：酒色清亮透明，窖香较浓，入

口较绵柔，酒体较丰满，落喉甜润，后味欠爽

净，回味较长，浓香风格一般。

坊子牌坊子白酒Ⅰ

度数：62%vol
香型：麸曲其他香型

生产厂家：山东省潍坊市坊子酒厂

G·R 官荣评分：86.5
G·R 酒评：无色透明，醇香较好，入口较

醇和，口味欠正派，饮后略涩口，带有余香，回

味短淡，风格一般。

孔府牌孔府家酒Ⅰ

度数：39%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：山东省曲阜酒厂

G·R 官荣评分：86
G·R 酒评：清亮透明，放香十足，入口醇

和，酒体欠饱满，较单薄，味干净，回味较长，

欠丰富，具有浓香风格。
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姻 吴宏林

戊戌年春节，在澳大利亚许多华人家庭

的餐桌上，首次摆上了中国宁夏产区生产的

葡萄酒。

在中国葡萄酒第二大进口国喝到宁夏葡

萄酒，而且来自澳大利亚最大的酒类专卖店，

这在当地是一个不小的新闻。

近两年，宁夏葡萄酒以其独特的风味征

服“世界味蕾”的新闻不断传来。

2017 年，在英国《品醇客》世界葡萄酒大

赛、比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大赛等国际

顶尖赛事上，宁夏葡萄酒获得 150
多个奖项，是历年来最多，占

据中国葡萄酒获奖数一

半以上。

在今年 3 月 2 日

揭晓的 2018 德国柏

林葡萄酒大奖赛

上，宁夏产区 23
款葡萄酒受到包

括世界葡萄酒

大师、世界侍酒

大师在内的 192
名专家的青睐，分

别获得大赛金、银

奖，继续领跑中国葡

萄酒在该项赛事上的

奖牌榜。

《世界葡萄酒地图》的

编撰者、世界葡萄酒大师杰西

斯·罗宾逊没有想到，自己的预言如

此快地成为现实。2012 年，当她首次踏上贺

兰山东麓这块陌生的土地，品鉴了宁夏产区

的几款葡萄酒后说：“毋庸置疑，中国葡萄酒

的未来在宁夏。”

其实，早在八九年前，宁夏产区在葡萄酒

世界的印象里还是“零概念”。

正 因

如 此 ，当

贺兰晴雪

酒 庄 加 贝

兰葡萄酒横

空出世，一举

夺得《品醇客》

世界葡萄酒大

赛最高奖时，葡

萄酒界一片哗然：难

道东方还真有一块能够

酿造出好葡萄酒的土地？

世界葡萄酒界的“大腕”不远万里，纷至

沓来，一探究竟。

国际葡萄与葡萄酒组织（OIV）前主席克

劳迪娅·昆妮女士在品尝过贺兰山东麓的葡

萄酒后兴奋不已，称“贺兰山东麓完全可以向

世界展示自己的特色”。

比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大赛组委会

主席卜杜安·哈弗闻到贺兰山东麓泥土的芳

香，看到戈壁滩上长势喜人的葡萄藤，尝到独

具风味的宁夏葡萄酒后，心中疑惑彻底打

消———“事实让我相信，中国好酒产自宁夏”。

短短几年，已有 10 余位世界葡萄酒大师

来到贺兰山东麓寻找答案。

宁夏葡萄酒从“丑小鸭”变身“白天鹅”，

目前已出口至欧洲、美洲、大洋洲、亚洲的多

个国家和地区。

是什么让一个名不见经传的产区令大师

着迷，征服“世界味蕾”？

春节前夕，宁夏贺兰山东麓产区价值论

坛在北京举办，中国酒业协会副理事长兼秘

书长宋书玉、国家葡萄产业技术体系首席科

学家段长青、葡萄酒大师赵凤仪、全球十大最

具影响力葡萄酒顾问李德美等专家一起给

出答案。

专家认为，宁夏贺兰山东麓产区独特的

风土条件所具备的土壤、光照、温度、降水、地

形、水热系数等条件的组合，使葡萄酒在酸

度、甜度、果香、单宁、酒精五大决定葡萄酒品

质的因素上有着卓越表现和平衡协调，所以，

在这里可以酿造出具有“甘润平衡”典型东方

风格的葡萄美酒。“这种风格的葡萄酒是中

国人对葡萄酒口感的完美表达。”赵凤仪说。

专家断言，宁夏葡萄酒产区必将扛起打

造具有东方特色的世界葡萄酒第三极的重

任。“宁夏产区的崛起将对中国葡萄酒带来

极大贡献，会生产出凸现东方特色的葡萄

酒”，段长青认为，宁夏葡萄酒已成为中国葡

萄酒在国际的典型代表。

塞上三月，春来地暖，万物复苏。又到贺

兰山东麓葡萄藤蔓破土而出、展现绿色魅力

的时刻。

“宁夏葡萄酒产业又将书写一季绿色发

展的故事。”宁夏葡萄酒专家赵世华告诉记

者，“宁夏产区仅有好的风土条件还不够，要

想彻底征服‘世界味蕾’，绿色发展之路才是

关键。”

好葡萄酒，七分源于葡萄，三分来自酿

造。在这个不争的事实面前，宁夏产区独特

风土的呵护成为重中之重。

近日，宁夏贺兰山东麓葡萄产业园区管

委会工会与宁夏葡萄与葡萄酒国际联合会

共同发出了《生态文明 从我做起》倡议书。

“推广应用环保型、原生态架杆，提倡使

用麻绳等绑缚藤蔓，淘汰塑料等不可降解的

生产材料……”这份面向整个产区发放的倡

议书，为宁夏葡萄酒人列出了 20 条绿色发展

的行为规范。

这些推进绿色发展的“组合拳”，正在引

领宁夏葡萄酒产业走向可持续绿色发展之

路。

姻 赵树领 高海宁

烟台市是亚洲唯一的国际葡萄与葡萄

酒城，闻名遐迩的世界第七大葡萄酒海岸，

葡萄酒旅游发展优势显著。2017 年，烟台市

获得生产许可证的葡萄酒企业 162 家，全市

建成、在建酒庄达 63 个,成为国内最大规模

的酒庄集群，年接待游客 130 万人次，旅游综

合消费 2.8亿元。

为促进旅游与葡萄酒产业融合发展，助

力乡村振兴，推动葡萄酒产业转型升级，加

快建设现代化国际滨海城市，烟台市旅游发

展委员会和烟台市葡萄与葡萄酒局联合出

台了《关于加快葡萄酒休闲旅游发展的意

见》，这是国内首个促进葡萄酒休闲旅游发

展的政策性文件。

确立了葡萄酒休闲旅游任务目标

《意见》提出，到 2021 年，建设主题突出、

功能齐全、设施完善的休闲葡萄酒庄 20 个，

培育特色葡萄酒旅游小镇 4 个、葡萄酒主题

文化酒店 5 家、葡萄酒庄精品民宿 10 家、葡

萄酒休闲旅游线路 10 条，葡萄酒旅游吸引游

客 200 万人次，实现消费总额 4 亿元。

构建葡萄酒休闲旅游产业格局

《意见》提出，构建“北部百公里葡萄长

廊”、“环城葡萄酒庄休闲带、山地葡萄酒庄

休闲带”和“蓬莱酒庄集群、栖霞桃村酒庄集

群、莱山瀑拉谷酒庄群”的“一廊、两带、三集

群”的产业格局。以张裕工业园、蓬莱丘山山

谷葡萄酒休闲体验区、蓬莱刘家沟葡萄酒特

色小镇、莱山瀑拉谷酒庄集群、拉菲酒庄、文

成城堡、苏各兰酒堡等为重点，培育建设葡

萄酒旅游休闲区、旅游小镇、主题酒店、精品

民宿等葡萄酒休闲旅游新业态，打造多元化

葡萄酒休闲旅游载体。

推进葡萄酒旅游要素提升

《意见》提出，完善葡萄酒旅游服务设施，

聚力建设集葡萄种植、葡萄酒酿造、休闲旅

游和文化推广于一体的葡萄酒庄，增加特色

餐饮、住宿、娱乐休闲、体验活动等内容，完

善葡萄酒庄道路交通、引导标识、游客中心、

展销中心、旅游厕所等设施。推动葡萄酒休

闲旅游标准化管理,制定《烟台市葡萄酒旅游

综合体验区评创标准》，落实葡萄酒工业旅游

示范点、休闲葡萄酒庄和葡萄酒名庄等标准，

开展等级评定，引导葡萄酒旅游突出特色、做

精做细。支持张裕和蓬莱丘山山谷两大酒庄集

群创建葡萄酒主题 5A级旅游景区。

弘扬葡萄酒旅游文化

《意见》提出，充分挖掘葡萄酒文化内涵，

突出醇厚高雅、浪漫时尚的葡萄酒“紫色文

化”旅游主题，科学规划葡萄酒旅游线路。鼓

励酒庄根据各自的建筑风格、文化特色等开

发演绎各具特色的“酒庄故事”，举办葡萄酒

大讲堂、葡萄公主评选等葡萄酒文化主题活

动。

丰富葡萄酒旅游产品

《意见》提出，推进融合发展，将葡萄酒旅

游与乡村、民俗、温泉、高尔夫、低空飞行、海

上旅游等特色旅游相结合，开发“葡萄酒+乡
村旅游”、“葡萄酒+民俗文化”、“葡萄酒+高
尔夫”、“葡萄酒+航空”、“葡萄酒+体育”等乡

村休闲度假游、文化体验游、康体养生游产

品。

强化葡萄酒旅游宣传营销

《意见》提出，实施葡萄酒旅游品牌战略。

做大做强张裕、君顶酒庄、国宾酒庄等葡萄

酒旅游龙头企业，打造全国著名葡萄酒旅游

品牌。开展年度“烟台十大休闲酒庄”评选活

动，在交通流量大的高速公路、国省道设置

烟台国际葡萄? 葡萄酒城大型户外公益广告

牌。开展特色营销、精准营销，在全国糖酒商

品交易会、中国国际旅游商品博览会、烟台

产区巡展推介等活动中重点宣传推介葡萄

酒旅游项目。

加大政策支持力度

《意见》提出，鼓励金融机构加大对葡萄

酒旅游企业和项目的信贷支持力度，深化与

中国农业银行、中国农业发展银行等金融机

构合作。鼓励社会资金以租赁、承包、联营、

股份合作等多种形式投资开发葡萄酒旅游

项目，兴办各种旅游开发性企业和实体；鼓

励农民集资入股或以专业合作经济组织采

取公司+农户、合作社+农户等方式参与葡萄

酒旅游投资开发。健全葡萄酒旅游人才培养

体系。对全市星级酒店、旅行社及酒庄从业

人员进行培训，普及烟台葡萄酒文化，推广

葡萄酒旅游产品策划及营销知识，进一步提

升全市葡萄酒旅游服务水平和葡萄酒旅游

发展理念。与驻烟高校、科研机构开展合作

交流，加强葡萄酒旅游经营管理和服务人才

的培养，大力培养业界亟需的葡萄酒旅游经

营管理、葡萄酒旅游产品策划、葡萄酒旅游

营销和葡萄酒旅游专业导游等人才。

3 月 26 日，由中国酒业协会主办、凤凰

网酒业频道承办的“世界名酒·中国故

事———2018 年中国酒文化高峰论坛”在泸州

举办，国际洋酒生产商协会顾问傅凌霄在会

上畅聊洋酒在中国的发展时表示，洋酒在中

国的销售应以消费者为中心，要讲好品牌故

事，为消费者提供有价值的品牌体验，对洋

酒企业来说，它的故事和精神，尤为重要。

傅凌霄讲到，洋酒其实很早就进入中国

市场，为了满足市场需求，当时的洋酒销售

主要是用来展示它有很好的包装以此来吸

引消费者。他们的竞争力很厉害，所以在这

期间洋酒的生产商主要是以积极强占市场

份额，来推动它的销售，所以并没有以消费

者为中心来进行。也没有研发以消费者为中

心的市场营销策略。一直到 2013 年左右，洋

酒在中国市场还是主要以娱乐场所，商务应

酬时的赠与这种销售策略为主。2013 年以前

对洋酒的生产商来说在中国市场是黄金时

代。

从 2013 年开始随着大环境的变化，洋酒

在中国的营销发展才真正开始，从那个时候

开始洋酒生产商改变了他们的营销策略，不

再是从前的推动策略，而是换了一个方向拉

引策略，怎样来吸引消费者，怎样讲好一个

品牌的故事让消费者记住你的品牌，了解你

的品牌，培养消费者忠诚度。这里面拉引策

略的关键词就是品质，品质其实是贯穿在市

场营销的四个环节之中的，首先就是说产

品，价格，要定好价位跟你的产品品牌相符。

第三个是销售环境，确定你的销售环境和渠

道都是很有效的。第四个环节是推广营销，

这个推广营销不仅仅是传统意义上的传统

营销方式，无论是线下还是线上的，还有很多

位嘉宾提到的数字化时代怎样进行数字营

销。

傅凌霄认为最重要的一点就是怎样能真

正讲好这个品牌故事，能够跟消费者产生互

动，这样互动以后来吸引消费者。让消费者

认为这是有价值的品牌体验。也就是说从

2013 年起，整个市场的消费环境或者说商业

模式都有了很大的转变和转型，现在是更多

地以消费者为中心来进行的。

因此，在以消费者为中心的新时代，对品

牌商来说或者对洋酒生产商来说，需要进行

更多的消费者教育，今天的消费者更加成熟，

知识更加丰富，对洋酒生产商来说，我们怎样

了解这样的消费者需求，怎样迎合他们的需

求，才是重中之重。

傅凌霄觉得，当你在卖产品的时候，不仅

仅是做一个交易过程，更重要的是你在传递

品牌价值，精神价值，这个是非常重要的。

渊据凤凰网酒业冤

宁夏葡萄酒何以征服“世界味蕾”

傅凌霄：洋酒企业要以消费者为中心讲好品牌故事

烟台推出国内首个促进葡萄酒休闲旅游发展的政策


