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■ 新华社记者 桑彤 潘清

上市新规呼之欲出，将“独角兽”毫无悬

念地顶上网络热搜榜，成为继“黑天鹅”“灰犀

牛”“大白马”之后又一个与资本市场相关的

刷屏词。

蹭热点、找背书……热潮中的众多“独角

兽”是否货真价实？似是而非的高估值背后

有多少水分？资本追逐之后会否出现“一地鸡

毛”？市场在欢迎的同时也难免担忧。

蹭热点：分羹“独角兽”政策红利

3 月 30 日，国务院办公厅转发证监会

《关于开展创新企业境内发行股票或存托凭

证试点若干意见》。这一新政的发布，不仅为

优秀创新企业登陆资本市场开辟了“绿色通

道”，也将今年以来持续升温的“独角兽”热推

升到了新高度。

所谓“独角兽”企业，最初由种子轮风投

悦燥憎遭燥赠 灾藻灶贼怎则藻泽 的创 始人 粤蚤造藻藻灶 蕴藻藻 在

2013 年提出，最初定义是“透过外部融资后

估值达 10 亿美元以上的未上市初创企业”，

并用“独角兽俱乐部”指代那些罕见的、发展

快速、能带给投资人可观回报的初创企业。

2018 年初，“独角兽”在中国迅速成为网

络热词。大到 月粤栽允（百度、阿里巴巴、腾讯、京

东）等海外上市的“巨无霸”，小到刚刚获得融

资的各类“互联网垣”企业，形形色色的“独角

兽”概念让人眼花缭乱。

而在 粤 股市场上，即将开席的资本盛宴

也令各方垂涎。与小米等“独角兽”相关的概

念股连登涨幅排行榜前列，多家上市公司便

纷纷发布公告拉关系、“攀亲戚”。

事实上，业界对于“独角兽”的定义多沿

用境外风投的共识，即成立未满 10 年、外部

融资或估值 10 亿美元以上的未上市企业，估

值超百亿美元的则被列为“超级独角兽”。渣

打银行中国财富管理投资策略总监王昕杰认

为，在美国上市的 月粤栽允 并不在“独角兽”范

围之内，更不存在“独角兽”回归的议题。

多位业界人士则表示，对于试图从“独角

兽”政策红利中分羹的蹭热点行为，投资者还

需多留心，别被乱花迷了眼。

找“背书”：为未来上市获得优先
条件

自从监管层就支持创新企业上市发出信

号，各种“独角兽”榜单、名录就层出不穷。其

中，3 月下旬一份冠之以“科技部认定”的

《2017 年中国独角兽企业报告》，一度在网络

上疯传。

在这份 164 家企业入选的名单中，互联

网金融企业和电子商务企业占比超过 30%，

曾陷入舆论漩涡的多家 孕2孕 企业，以及与比

特币挖矿相关的比特大陆赫然在列，引发网

友争议。

尽管科技部此后澄清并未参与评选和发

布“独角兽”企业榜单，这份标注着科技部下

属事业单位之一“科技部火炬中心”字样的榜

单仍被部分投资者视为“背书”。于是乎，入选

企业弹冠相庆，落榜企业则纷纷打探如何挤

进榜单，以便为日后上市攒下优先条件。

为吸引创新企业落户，多地政府也不约

而同打出“独角兽”牌。成都欲打造全球首个

“独角兽岛”，天津要建“独角兽大厦”，珠海设

立“独角兽投资基金”……

是不是有了“背书”就能成为直通股市的

“独角兽”？证监会公布的试点范围给出了答

案：属于互联网、大数据、云计算、人工智能、

软件和集成电路、高端装备制造、生物医药等

7 大产业，最近一年营业收入不低于 30 亿元

人民币且估值不低于 200 亿元人民币的未上

市企业。

星石投资合伙人、首席策略师刘可认为，

明确行业范围和规模门槛有助于严防一些企

业伪装成“独角兽”扰乱资本市场。

值得注意的是，与美国“独角兽”集中于

以技术创新为主的人工智能、大数据、云计算

以及医疗保健等领域不同，当下中国的“独角

兽”更多来自文化娱乐、教育、游戏、出行、物

流等消费、商业服务行业。在王昕杰看来，中

国更应着眼于对新技术、新产业、新业态、新

模式等“四新”产业的扶持。“这不仅有利于资

本推动实体经济转型升级发展，也将更快推

进中国经济结构与资本市场结构更加均衡。”

严防“独角兽陷阱”

监管层对于“独角兽”的“偏爱”，本意在

于吸引国内优秀新经济企业登陆资本市场，

也为鼓励一级市场更多地投资于创新型企

业，培育、发掘更多的“独角兽”。

然而一些业界人士担忧，对于创新企业

陨孕韵“估值不低于 200 亿元”的界定标准，可能

引发部分企业通过最后一轮融资“抱团取

暖”，通过虚高估值的方式达到“独角兽”标

准。

事实上，短短两三个月内，逾千亿资本密

集涌入斗鱼直播、寒武纪科技等“独角兽”企

业，这些企业的估值也随之水涨船高。

此外，《意见》规定尚未盈利试点企业的

控股股东、实际控制人和董事、高级管理人

员，在试点企业实现盈利前不得减持上市前

持有的股票，但对于突击入股者及股权投资

机构则留下了可乘之机。

信达证券指出，对于未来可能通过 陨孕韵
登陆 粤 股的“独角兽”而言，没有盈利指标可

能加大其发展不确定性和市场波动性，投资

弹性和风险将同步提升。

一家创投机构合伙人表示，进入资本市

场的“独角兽”应是在新兴行业中有一定影响

力的企业。如果某些“独角兽”在自己所处的

行业价值链中没有明确的地位，过热的投资

和过高的估值或沦为“击鼓传花”的游戏。

原国泰君安证券总经济师谢荣兴则建

议，针对可能存在的“独角兽陷阱”，监管层应

在调整上市规则的同时同步修改减持标准，

如规定创始股东、最后一轮融资方以及所有

风投股东必须三年以后减持，控股股东包括

最后一轮融资方应有三年业绩承诺，达不到

预定目标则须按一定比例缩股。

如何保证进入“绿色通道”的“独角兽”货

真价实？如何避免“准独角兽”做大估值蜂拥

上市？如何防止企业上市后资本退出，给 粤
股留下“一地鸡毛”？这不仅是市场关注的焦

点，也是相关制度设计亟待解决的难点。

蹭热点 找背书

众多“独角兽”是否货真价实

■ 周蕊 邰思聪 王默玲

永定河这边，是北京的大兴，选择在这里

安息，最低 6 万元左右；永定河的那边，是河

北的涿州，长眠于此，价格 1 万多元起步。一

河之隔，价差六倍。“特大城市周边”概念墓热

销，谁在制造“坟地产”暴利？

“特大城市周边”概念墓热销，
源于“价格凶猛”？

近年来，打着“特大城市周边”概念的陵

园举着“性价比高”的“大旗”“异军突起”，成

为越来越多居民的选择。

在河北省内，不少经营性公墓将购买人

群锁定在北京居民。以河北省境内的灵山宝

塔陵园为例，其位于河北省三河市，与北京东

部地区交接，一位姓王的销售人员告诉记者，

墓园内 80%以上的客户来自北京。据介绍，该

陵园双穴墓价格最低的是 0.7 平方米的卧碑

墓，售价在 16800 元，售价最高的墓穴价格在

6 万至 8 万元，此外也提供定制的高端墓穴销

售服务。

“特大城市周边”概念墓的热销，在互联

网上同样有所体现。在“北京陵园网”的“快速

找墓”页面里，不仅有京郊专区，还有个带有

红色“H（热销）”字样的“北京周边”专区，“北

京周边”概念颇为火爆。

记者打开这一专区看到，这里罗列了北

京周边主要是河北省境内的大大小小 10 个

墓园，各墓园介绍中除了有名称与图片外，还

有一串标有“距离北京市区 xx 公里”的字样

作为卖点，吸引购买者点击。这 10 个墓园中，

距离北京市区最近 45 公里，最远也不过 100
公里。和北京的墓地相比，周边概念的墓园起

步价格最低仅有 3800 元，最高也不超过

40000 元，尽管价格不算便宜，但销售人员表

示，相对北京郊区，位于河北省的周边墓园

“性价比很高”。

“坟地产”火爆，谁在推波助澜？

记者调查发现，近年来，“坟地产”的价格

日益走高，在京沪等大城市，都出现了墓地价

格数倍于房价的现象。背后究竟是谁在推波

助澜？

在南六环外的北京市天堂公墓，一个约 1
平方米的墓地，价格最低在 58000 元，在其东

北 8 公里的新盘“北京城建·北京密码”，2017
年交付时房屋均价在 25000 元/平方米左右，

墓地价格是房产的两倍多。

位于上海浦东新区的福寿园海港陵园，

1.2 平方米左右的标准墓位售价在 14 万元左

右，而距离该陵园 4 公里以内的楼盘，在房地

产交易网站上的价格多在 3 万—3.5 万元/平
方米，墓地的每平方米单价是房产的近四倍。

记者查阅多家殡葬企业财报后发现，这

些企业的墓地销售业务多年来利润率都保持

在八成左右，远超一直被诟病为“暴利”的房

地产企业。

位于河北廊坊的殡葬服务提供商万桐园

2017 年在港股上市，集团在财报中称其优势

之一是陵园距离北京市中心仅有 40 公里，集

团 2017 年毛利率为 81.9%，2016 年毛利率更

是高达 82.2%。

在采访中，一些墓园工作人员直言，墓地

“分批放盘、每年涨价”。距离北京市区 120公

里的河北世界华侨陵园，销售人员说，陵园已

经开发了六期工程，“要趁早买，我们陵园墓

地的价格以每年 20%的幅度上涨。”

A 股上市企业福成股份的财报数据显

示，2017 年企业实现殡葬业毛利率 86.78%，

贡献了公司一半以上的利润，年报中企业坦

言“殡葬业收入增长主要是销售价格同比增

长所导致”。

港股上市企业福寿园，在上海、河南、山

东、辽宁、安徽等多省份拥有陵园墓地，毛利

率多年来均保持在 75%以上的水平，其 2015
年单个墓地均价 8.02 万元，2017 年单个墓地

均价达到 10.24 万元，两年间上涨了 27.7%。

和高企的价格相对的是低廉的土地成

本。从 2013 年到 2017 年的财报数据显示，福

寿园的土地成本在墓地服务的销售及服务总

成本中的占比均不到 15%。

科技引导新风尚
能否化解殡葬贵之重？

近年来，通过“互联网+”打破行业的不透

明、减轻殡葬负担，引入生命晶石、3D 人像打

印、二维码扫墓等殡葬业新科技、推进殡葬新

风尚，这些科技新手段与日益加强的监管手

段一起，正在化解殡葬贵的问题。

“互联网+殡葬”企业一空网创始人马雷

说，殡葬行业长期以来不够透明，从殡葬服务

到墓地购买，大多数情况下都是通过“一条

龙”中间商，比如墓地销售中，大约有七成是

来自于渠道的销售，仅有三成消费者是直接

向陵园购买。

现在，通过互联网的平台，墓地的位置、

价格、大小、面积计算等信息都像房产网站一

样被明明白白晒出来，还支持“地图选墓”、评

价等功能。马雷介绍，通过减少中间商，网站

上陵园公示的价格明显低于消费者通过渠道

购买的价格，降低了居民的殡葬支出。

北京市民政局社会事务管理处处长陈谊

介绍，北京民政部门近年来不仅积极宣传殡

葬新风尚，普及“厚生薄葬”观念，也在积极探

索百姓能接受的节地生态墓葬方式，并配以

一定的奖补措施，同时强化公墓经营者的社

会责任，“多管齐下”化解殡葬贵的问题。

近年来，配合环保生态葬的风尚，一些创

新的殡葬纪念方式逐步受到居民欢迎。

记者了解到，以“生命晶石”为例，通

过压力高温升华等尖端技术、以故人的骨灰

为材质制作晶石，近年来这一新风尚已经在

上海、北京、浙江等地“落地”。在上海的

浦东新区，就有墓园宣布将试水“生命晶

石”进墓园，以新的科技手段推进殡葬土地

资源的节约。

此外，一些地方已经开始加强对“异地

墓”现象的监管。2017 年，苏州发文要求，经营

性公墓不得跨区域推销墓穴，对外市户籍人

员确需在苏州公墓安葬的，要报经公墓所在

地民政部门同意。

■ 新华社记者 张辛欣

针对政府工作报告提出的“发展智能产

业，拓展智能生活”，工信部近日表示，将以智

能制造为牵引、工业互联网为抓手、双创平台

为载体，加快推动制造业与互联网深度融合，

营造融通发展新生态。

如何把握智能制造的机遇？怎样释放技

术的“普惠”价值，“撬动”智慧生活？记者就此

采访专家、学者和从业人士。

紧抓技术应用窗口期

产业的数字化转型是全球新一轮科技革

命的典型标志。其中，最关键动力源自智能技

术的突破。

人们对“智能”并不陌生，也从未质疑其

将带来的变革意义。然而，因为难以破解应

用“最后一公里”，曾在全球掀起过多次热潮

的智能“风暴”也都随之逐渐淡化。智能技术

窗口期来了吗？产业基础能否支撑应用“爆

发”？这些成为当下业界议论热点。

“建立在数字化基础上的智能制造，是由

运算力决定其应用普及程度，也就是对数据

的把握能力。”红杉资本全球执行合伙人沈南

鹏认为，和前几轮智能热潮不同，这一次是建

立在成熟的数据应用基础上。随着信息技术

嵌入各个领域，我国产业和企业迅速“数据

化”，数据集成、运算能力走在前列，智能应用

窗口正在打开。

如果说运算力决定着方向，那么产业实

力则决定着潜力。工信部副部长罗文认为，中

国制造长期奠定的产业基础、需求端对转型

的迫切要求，以及快速的转化融合能力使我

国在智能制造发展和应用方面走在世界前

列。抓住技术应用窗口期，加快发展先进制造

业，我国正走进智能制造“国际第一方阵”。

今年，工信部要实施新一轮制造业重大

技术改造升级工程，加快制造业数字化、网络

化和智能化发展的水平。

打开存量“动能”空间

释放技术的“普惠”价值，核心是融合，关

键在存量。研究表明，数字化程度每提高

10%，人均 GDP 增长 0.5%至 0.62%。

工信部规划司副司长李北光认为，发展

智能产业，更重要的是用创新带动智能生产、

智能管理、智能供应链和生态链等，促使传统

产业焕发生机。

在被视为“传统”制造领域，一系列新变

革正在展开。人们印象中劳动密集的采煤业，

正被科技“赋能”。

在操控中心按下按钮，即可实现智能采

煤；通过智能监控和远程对话，就能实现实时

监管……陕西黄陵矿业通过推进智能矿井建

设，实现薄、中、厚煤层智能化开采全覆盖。利

润、效率提升了，事故发生率也大幅下降。黄

陵矿业董事长雷贵生说，这套技术装备将在

全国数十家煤矿推广，让采煤业高质量发展。

以智能技术为杠杆，大多数产业正在构建

更敏捷的生产、经营、管理体系，进行深层次变

革。工信部调查显示，智能化改造使企业生产

效率平均提升超 30%，运营成本约降 20%。

李北光说，智能制造正从轻工业向大型

装备、农业生产，从大企业向中小企业、从单

一集群到生态协同延伸。

“撬动”智慧生活

发展智能产业，提高效率品质，落脚点在

智慧生活。建立在智慧生活基础上的庞大需

求和应用，又是产业升级的最根本动力。

餐饮就是例证。一方面激发了智能点餐、

个性生产、智能调度等诸多行业，另一方面，

不断升级的需求倒逼智能化转型的加速。美

团点评 CEO 王兴在中国发展高层论坛 2018
年年会上说，随着配送需求升级，美团探索机

器人补充配送，在无人车和无人机领域申请

了超过 60 项技术专利，并计划于 2019 年实

现无人配送规模化运营。

在智能家居领域，创新应用正蓬勃展开。

可以查天气、问菜谱、讲故事，甚至对话谈心

……近日，百度发布集音箱、触屏、摄像头等

为一体的“小度在家”。百度创始人李彦宏说，

百度将基于人工智能操作系统为其增加家庭

K 歌、家庭健身等功能，让生活更便捷智慧。

工信部将推动智能产品在工业、医疗、交

通等领域集成应用。加快突破关键技术，培育

智能理解产品，推动智能硬件普及，深化智能

技术在智能家居、健康管理、移动智能终端和

车载产品等领域的应用，并列出一系列具体

目标。

比如，到 2020 年，将形成平台相关标准

支撑高度自动驾驶；老年陪护、儿童教育等家

庭服务机器人批量生产及应用；拓展人脸识

别在安防、金融等重点领域的应用；实现多场

景下中文语音识别平均准确率达到 96%。

中企让印度女工
实现“家门口”就业

■ 张兴军

整洁的生产线上，身着不同颜色莎丽的

印度女工一字排开。只见她们十指翻飞，一条

条彩色丝带转眼间已被编织成形状各异的手

工花……

这是中国企业姚明织带在印度港口城市

维沙卡帕特南设立的瑞蓓丝织带饰品有限公

司（瑞蓓丝公司）的工作场景。短短几年时间，

公司已带动当地数百名女工实现家门口就

业，并成为中印经贸关系互利共赢的缩影。

圆园 岁的丝丽中学毕业后一直没有工作，

瑞蓓丝公司改变了她的命运。从 圆园员远 年进厂

至今，她已成长为一名技术熟练的车间女工。

丝丽笑着告诉记者：“我家里有四个姐姐，每

个人结婚都需要 缘园 万卢比（员 美元约合 远缘
卢比）的嫁妆。在这里工作能让我为家里挣

钱。”

中年女工娜加在丈夫生病去世后，独自

抚养两个孩子。谈起家庭压力，她一度落泪：

“这份工作太重要了，让我和孩子可以继续生

活下去。”

姚明织带是一家总部位于厦门的民营企

业。瑞蓓丝公司总经理林峻告诉记者，为了布

局海外市场，圆园员源 年 愿 月公司落户维沙卡帕

特南开展出境加工业务。此举既降低了企业

用工成本，也给印度当地增加了就业机会。

“不到 源 年时间，招收的数百名印度女工

已成为车间生产骨干。此外，我们还采用外派

员工与当地人才联合培养的方式，对印度籍

员工委以重任，使得一大批有才能的印度员

工走上管理岗位。”林峻说。

据林峻介绍，这些印度女工平均年龄约

圆园 岁，大多没有受过高等教育。如果没有瑞

蓓丝，不少人可能还在家无事可做。如今她们

有了稳定的工作，享有健全的医保和社保。为

保证安全，工厂还租用车辆接送员工上下班，

这些都令女工们对工作倍加珍惜。

瑞蓓丝公司产品在当地需求旺盛，这也

增强了姚明织带扩大投资的信心。公司董事

长姚明表示，公司计划再投资 圆 亿元人民币

升级印度工厂。公司已与印度当地政府签署

了投资意向协议，预计 圆园员怨 年项目正式建成

投产。未来的工厂规模将扩大 员园 倍，产品结

构也将从劳动密集型转向资本密集型。

印度中国经济文化促进会秘书长萨奇夫

说，印度作为新兴市场之一，前来投资的中国

企业可在这里获得更多的发展机会，中企的

到来也将不断推动“印度制造”等经济计划的

发展。

数据显示，圆园员苑 年中印双边贸易额首次

突破 愿园园 亿美元，创历史新高。作为世界上重

要的两大新兴经济体，“互补性”和“紧密度”

正日渐成为两国贸易的关键词。姚明织带出

海印度的成长轨迹，及其给当地就业市场、工

业制造带来的变化，体现了两国经贸合作的

巨大潜力。

以“智”赋“能”
———透视智能技术“穿透力”

“特大城市周边”概念墓热销 谁在制造“坟地产”暴利？


