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独家协办

酒道·酒界纵横

姻 吕俊岐

这是一场穿越千年、重现中国古典礼制

的文化盛典。

这是一份不忘根本、传承中国民族技艺

的匠心坚守。

这是一种放眼全球、传播中国传统文化

的品牌使命。

这是 2018 泸州老窖·国窖 1573 封藏大

典。

作为百年老字号名酒企业，泸州老窖以

封藏大典等一系列复兴传统文化的举措，积

极响应国家“坚定文化自信，推动社会主义文

化繁荣兴盛”的倡导，致力于优秀传统文化的

创造性转化和创新性发展，助推中国文化走

向世界、影响世界，彰显了作为“浓香国酒”的

使命与责任担当———

北京。太庙，中国最具代表性和权威的祭

祀圣地。六百年来，见证了中华文明的历炼与

新生，被公认为足已权威体现品牌格局和高

度的地方。而始于秦汉、兴于明清被誉为中国

传统白酒业的“浓香鼻祖”的泸州老窖，在春

回大地的阳春三月，在实现百亿目标并步入

重回前三甲征程的关键发力期，“浓香国酒”、

“中国浓香·举世共享”诉求表达变得愈发强

烈。由此，泸州老窖一系列战略举措可谓“当

惊世界殊”，从“江阳古城”泸州凤凰山到“六

朝古都”北京太庙，作为浓香正宗的泸州老

窖，跨越的不仅仅是浩瀚深厚时空，而是“中

华文化，世界表达”文化自信的品牌高度、深

度和广度。

3 月 31日清晨，北京，晨曦中的太庙庄严

肃穆。备受瞩目的 2018 泸州老窖·国窖 1573
封藏大典在此盛大开启，迎宾、开典、祭祀、封

藏……以中国传统祭祀礼典，向世界展示中

国传统文化的丰厚底蕴和独特魅力，泸州老

窖举办的这场文化盛宴，实现了现实与历史

的穿越，也传递出了泱泱中华的文化自信。就

在活动的前一天，世界级音乐大师谭盾以“英

雄的盛宴”音乐会预祝泸州老窖·国窖 1573
封藏大典圆满举办，音乐会上，谭盾以“1573
（哆嗦西咪）”为灵感创作的《酒狂》管弦乐震

撼首演。

【共观典礼】
触碰中华文脉 致敬大国匠心

一直以来，泸州老窖就有祭祀先祖、感恩

天地的传统习俗。2008 年，泸州老窖以封藏

大典的形式将这一传统文化礼典固化下来，

并创新文化表达，向世界传递中国文化的自

信。

早上 8 点 08 分，随着鼓手敲击礼鼓奏响

鼓乐，2018 泸州老窖·国窖 1573 封藏大典庄

严启幕。泸州老窖酿酒人追溯中国白酒渊源，

祭祀浓香白酒天下之大成者舒承宗，感恩天

地，祈福家国繁荣。

在庄严的古乐声中，祭祀仪式依照传统

礼制举行，主祭、副祭带领所有泸州老窖酒传

统酿制技艺传承人，以传统礼仪感恩天地、祭

拜先祖，表达泸州老窖不忘根本、传承技艺的

虔诚之心。祭祀仪式庄重肃穆，令现场观礼者

心生敬畏，更引领众人的思绪穿越千年，触碰

古老的中华文脉。

中华民族有着最悠久的历史和优秀文化

传统，而经过几千年多少个朝代和无数先贤

的不断完善后，祭祀被赋予了更多的内容，具

有了庄严的形式，但其根本点仍然立足于祈

盼、诉求和感恩三个主题层面。这期间，中华

酒文化也被一代代人演绎丰富，并不断被赋

予新的内涵和描述方式。时代变迁，岁月如

歌，但包括酒文化在内的中华优秀传统习俗

文化，却得以传承、创新、丰富、提升和完善，

这也正是当今我们要秉承的“文化自信”的厚

重底气。

当天大典上，泸州老窖股份有限公司党

委书记、董事长刘淼在致辞中表示，“在北京

太庙庄严举行、升格再现封藏大典，正是为了

增强传统文化自信，彰显中国浓香型白酒文

化的深刻内涵和独特魅力。”

在泸州老窖“历史不仅仅存在于过去，也

活在当下”的发展认知中，将传统祭祀在神圣

的专属场景中再现，在敬畏与感恩之中寻求

新的价值拓展点是树立品牌调性的有效方

式。这种看得到、听得到、触得到的传承方式

将进一步巩固大众对泸州老窖的价值认可，

并强化品牌在行业中的“国”字标签和文化标

签，从而让“以身作则为中国白酒行业立信，

塑造中国白酒最高规格的文化丰碑”成为当

下泸州老窖的品牌宣言。

回望历史长河，明朝万历年间（公元 1573
年），舒承宗始创舒聚源作坊，取龙泉井水，采

用五渡溪黄泥始建窖池，创新大曲酿制之法，

开创了浓香酿造之道。445 年来，1573 国宝窖

池群连续使用，无一日中断，成为了唯一与都

江堰并存于世、连续使用至今的“活文物”，也

是白酒行业首家“全国重点文物保护单位”。

而泸州老窖酒传统酿制技艺经代代口传心

悟，历经 690 年、23 代人，更于 2006 年入选首

批“国家级非物质文化遗产名录”。 国宝窖

池和传统酿制技艺共同为世人带来“浓香国

酒”国窖 1573，让中国传统文化以此为载体，

为更多的人所了解和喜爱。

中国白酒是中国文化的重要载体，而中

国文化是中国白酒的根与魂。泸州老窖·国窖

1573 封藏大典上，迎宾、开典、祭祀、封藏等环

节均按传统礼制进行，大典演绎了中国传统

祭祀文化、礼仪文化、酿酒文化等，让人们在

庄严的仪式感中深切感知中国白酒丰富的文

化底蕴。

天地同酿，人间共生。泸州老窖酿酒人坚

守祖训，不忘本心，在封藏大典上完整呈现了

中国白酒酿造文化、中国酒礼精神和中国酿

酒人的不懈追求，加深了大众对中国白酒文

化内涵的理解，更令人们对白酒这一民族产

业的未来发展充满期待。

【共鉴浓香】
一壶春酿敬来宾
一份宣言展蓝图

中国的美酒都遵循自然的酿酒轮回，而

最上乘的酒应时而生，即为“秋收粮-冬入窖-
春出酒”，故民间有“春酿酒，柔如玉、贵如金”

之说。初春，将春酿原酒入洞封藏，一直都是

泸州老窖坚持的传统习俗，旨在虔心守护农

耕传统，发扬传统文化精髓，坚守自然酿造。

中国浓香，举世共享。泸州老窖·国窖

1573 封藏大典祭祀仪式结束后，泸州老窖呈

上了十年前封藏的国窖 1573 春酿美酒，敬邀

四海来宾品鉴。在豪迈的号子声中，九坛春酿

原酒被抬至大典现场，九位国家级品鉴师现

场演绎了白酒品鉴之道，带领鉴酒嘉宾和全

场来宾品饮国窖 1573 春酿原酒。现场浓香挥

洒，美酒飘香。

泸州老窖不仅是中国浓香型白酒的发源

地，更凭借 1573 国宝窖池群和“泸州老窖酒

传统酿制技艺”，成为白酒行业内拥有“双国

宝”资源的企业。底蕴深厚的传统文化、独一

无二的宝贵资源，共同塑造了国窖 1573“浓

香国酒”的金字招牌。本次封藏大典上，进行

了一个激动人心的环节：泸州老窖股份有限

公司党委书记、 董事长刘淼携高管团队，

隆重发布了《浓香国酒宣言》：谨遵循祖法礼

制，共祝国泰民安、家兴业旺；共论中国文化、

世界表达；共促中国浓香、举世共享……

一代代泸州老窖国窖人薪火相传，共同

描绘了中国浓香的广阔蓝图，现场观礼嘉宾

无不为泸州老窖国窖人对中国白酒的责任心

和使命感所震撼。

【共享文化】
世界表达 中国文化

本次泸州老窖·国窖 1573 太庙封藏大

典仪式礼成后，由新华社中国经济信息社和

泸州老窖股份有限公司共同主办的“‘世界表

达中国文化’———新华社民族品牌工程助力

中国传统文化走向世界”主题对话也在太庙

举行。一带一路沿线国家驻华使节、新华社、

传统文化专家与泸州老窖就“助力中国优秀

的传统文化走向世界，促进‘一带一路’民心

相通”这一主题进行了热烈探讨。随着“浓香

国酒”飘香“一带一路”，中国与世界的文化交

流互鉴必将日益密切，中国文化对世界的影

响也必将日益加深。

向世界表达中国文化，让世界来感受中

国美、体验中国美，是建设繁荣兴盛中国文化

题中的应有之义。特别是在“一带一路”倡议

日益走向深耕细作、落地生根阶段的当下，

“中国文化走出去”具有特别重要的意义。在

主题对话环节，中国经济信息社董事长、总裁

徐玉长，天坛祭祀专家武裁军，文化学者言恭

达，北京外国语大学希腊研究中心主任尹亚

利，肯尼亚驻华使馆文化参赞若宾先生与泸

州老窖股份有限公司党委书记、董事长刘淼

一同探讨了如何助力中国优秀的传统文化走

向世界。

值得一提的是，肯尼亚驻华使馆文化参赞

若宾先生特别高度赞誉了泸州老窖丰厚的历

史文化底蕴和泸州老窖美酒为“友谊使者”，

并称赞泸州老窖。国窖 1573 美酒在肯尼亚

“无与伦比”，得到了多数与会者的共鸣。

随着中国特色社会主义进入新时代，中

国比以往任何时候都靠近世界舞台的中心，

比以往任何时候都接近实现中华民族伟大复

兴的目标。而建设社会主义文化强国、弘扬优

秀传统文化，实现中国文化的繁荣兴盛，是达

成这些目标的重要助推力。

十九大报告指出：“没有高度的文化自

信，没有文化的繁荣兴盛，就没有中华民族伟

大复兴”。今年的政府工作报告提出，“要推动

文化繁荣发展，弘扬优秀传统文化。加强文化

遗产保护。要以中国特色社会主义文化的繁

荣兴盛，凝聚起实现民族复兴的磅礴精神力

量。”

毫无疑问，弘扬优秀传统文化、推动文化

繁荣发展，不仅仅是企业发展壮大之必需，更

是企业社会责任与使命之所在。近年来，泸州

老窖在文化传承的基础上，一直致力于复兴

中华优秀传统文化，以及推动传统文化在全

球范围的传播。2017，泸州老窖启动了国窖

1573“ 让世界品味中国”全球文化之旅、国际

诗酒文化大会、高粱红了、华语文学传媒大奖

等一系列富有鲜明中国文化特色的公益活

动；同时也积极参与到一带一路高峰论坛、金

砖国家领导人会晤、中欧论坛等国家大事之

中；并携手谭盾、蔡国强、中国歌剧舞剧共同

推广优秀的中华传统文化，让中华文化在更

广阔的世界舞台绽放魅力。

泸州老窖股份有限公司党委书记、董事长

刘淼在对话中谈到，“伴随中国影响力的不断提

升和中国文化的全面复兴，中国白酒作为中国

传统文化的优秀载体和民族产业的杰出代表，

也迎来了加速发展、走向世界的历史性机遇。面

向未来，借乘文化复兴、消费升级、技术进步和

经济全球化的东风，泸州老窖将把握趋势、布局

创新，与全行业及各界朋友携手并进，共同开创

中国浓香、举世共享的发展传奇！”

和土地共情，同祖先共饮，与家国共鸣！

“浓香鼻祖”泸州老窖透过气势恢宏的封藏大

典，展现了坚定、自信和开放的姿态，扛鼎中

华优秀传统文化传承和弘扬之大旗。

姻 李玉友

在成都全国春糖会召开之际，中国内地

及港澳地区进口葡萄酒行业的领军企业 ASC
精品酒业，在成都举办了名为“万象更新锦绣

春”的一系列精彩纷呈的市场推广活动。

在此次活动上，ASC 精品酒业首席执行

总裁涩谷善彦（Yoshi Shibuya)，首席运营官王

俊（Simon Wang），品牌市场及供应链副总裁

李韧（Richard Li)等高管悉数到场。

ASC 举行了媒体见面会并举办了精彩丰

呈的葡萄酒品鉴会，会上精选了 100 多种爆

款佳酿，包含 ASC 最新引进的世界知名葡萄

酒品牌及 ASC 经营多年的经典产品，供经销

商合作伙伴品尝与交流。

除品鉴会之外，ASC 还精心安排了三场

由业界知名专家与意见领袖主讲的品鉴研讨

会。这三场研讨会分别邀请到 ASC 全国培训

总监，英国葡萄酒与烈酒教育基金会（WSET）
四级（Diploma）认证，葡萄酒大师学院第二阶

段学员，WSET 高级讲师唐丽燕任主讲人；以

及香气共和国创始人、风趣幽默的葡萄酒讲

师小皮，对名庄酒市场有着深刻研究的李韧

先生做主讲人。

行业复苏与升级
孕育精品葡萄酒市场新机遇

近一年来，ASC 推出一系列革新举措，可

谓动作频频。谈及原因，ASC 精品酒业首席执

行总裁涩谷善彦表示这是公司回应 2017 年

中国的葡萄酒行业回暖所做的积极调整。

数据显示，在这一年，我国葡萄酒的进口

量达到 748,828,891 升，增幅为 16.87%；进口

额则达到 2,788,828,540 美元，同比增幅为

17.95%。这是自 2013 年以来，葡萄酒的进口

额增幅首次超过进口量增幅。

涩谷善彦表示 2017 年出现进口额增幅

首超进口量增幅的现象，这应归功于各方面

因素的全面升级。首先，人民可支配收入不断

提升，这是促进消费的前提；其次，电商的发

展，线上线下平台的融和使经销渠道更为成

熟、多元，让葡萄酒消费更为便捷；再者，消费

者对葡萄酒认知的提高，对精品葡萄酒的需

求增大，从而出现了“消费升级”。85、90后消

费群体的成长为葡萄酒行业的长足发展打下

了扎实的基础。

增加战略品牌，满足市场“追求
品质、物超所值”的需求

除了在渠道的多方布局和努力，为适应

市场的发展和葡萄酒消费结构的升级，ASC
也进一步优化了公司所代理的产品阵容。早

在 2016 年 12 月，ASC 就宣布与知名中国国

产葡萄酒生产商怡园酒庄建立战略合作伙伴

关系，成为其在中国内地餐饮渠道的独家经

销商。

2017 年 4 月，ASC 宣布与意大利知名起

泡酒生产商尚荻世家酒庄（Villa Sandi）达成

合作伙伴关系，成为其在中国内地及港澳地

区的独家经销商。

2017 年 9 月，ASC 宣布与美国葡萄酒界

的领袖，华盛顿州知名酒庄-哥伦比亚山峰酒

庄（Columbia Crest）达成战略合作伙伴关系，

成为其在中国内地的独家经销商。

2017 年 10月，ASC 宣布成为“小龙战舰”

（Grand Bateau）在中国内地的独家经销商。小

龙战舰是龙船酒庄（Chateau Beychevelle）旗

下的商业爆款，在业界已享有相当的知名度。

2017 年 10 月，ASC 宣布与澳大利亚拥有 150
年历史的知名酒庄翰斯科(Henschke)达成战

略合作伙伴关系，成为其在中国内地的独家

经销商。

涩谷善彦指出：“ASC 把更多精品葡萄酒

品牌纳入旗下，是对 ASC‘以精品葡萄酒为

本’的经营策略的贯彻；另一方面，则为适应

‘追求物超所值’的消费趋势，满足日渐成为

市场主流消费群体的 85、90 后消费者对产品

高品质、个性化、多元化、消费体验化的需

求。”

他继续表示：“以客户为本，想客户所想，

才能使公司取得真正的成功。这是 ASC 的公

司文化。我们相信无论市场、渠道、消费趋势

如何变化，对于一家精品葡萄酒公司而言，提

供优质的服务是可持续发展的至关重要因

素。这是我们二十多年来持守的不变真理。无

论是日常的销售活动、还是为客户提供葡萄

教育课程、或是高效专业的物流管理，我们将

不遗余力地为客户提供最高品质的服务。”

2018 年，中国葡萄酒市场将继续 2017 年

积极发展的态势。ASC 将基于这样的步伐，不

断自我革新，为客户、消费者带来更优质的服

务与产品。品质与服务 将永远是 ASC 的澎

湃双引擎。

泸州老窖·国窖 1573 封藏大典首登太庙
“浓香国酒”酝酿“文化自信”芬芳

ASC 春糖连打组合拳 新作为带来新气象


