
麓台牌六曲香Ⅰ

度数：38%vol
香型：麸曲清香型

生产厂家：山西省祁县六曲香酒厂

G·R 官荣评分：83.5
G·R 酒评：酒液透明，酒香较醇正，入口

较绵甜，爽口性较差，自然谐调感较差，余味

欠净爽，清香风格欠佳。

太白牌太白酒Ⅰ

度数：55%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：陕西省眉县太白酒厂

G·R 官荣评分：86
G·R 酒评：酒液清澈透明，醇香较浓，口

感上较醇和，入口带绵甜，酒体欠丰满，尾较

净，回味较短，浓香风格一般。

张弓牌张弓大曲Ⅰ

度数：54%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：河南省宁陵张弓酒厂

G·R 官荣评分：88
G·R 酒评：清澈透明，从香气上看窖香较

浓郁，从口感上看绵甜，较爽净，酒体较醇厚

丰满，无杂味，回味长，浓香风格较典型。

杜康牌杜康酒Ⅰ

度数：52%vol
香型：大曲浓香型

生产厂家：河南省伊川/汝阳县杜康酒厂

G·R 官荣评分：89
G·R 酒评：酒色清亮透明，窖香较浓郁，

与五种粮食的香气搭配和谐，酒体厚重感略

差，回味较长，具有浓香风格。

引 领 中 国 酒 界 传 媒

热线电话：028-87369123 监督电话：028-87363110 运营邮箱：3086645109@qq.com
ENTREPRENEURS' DAILY

2018 年 4 月 6 日 星期五 主编：王聪 编辑：周君 版式：吉学莉

权威性·指导性·专业性·唯一性·信息性·服务性

G·R官荣评分
鉴评 53 大优质酒

原酒之形玉

Wine book
酒经·美酒之源B1

凉露：一款品味吃辣喝的酒
姻 微酒

歪坐在春糖展馆里，就着美酒大口享用

四川地道火锅、串串、干锅是一种怎样的体

验？

3 月 22 日，凉露践行了这一天马行空的

想法，将小龙坎、霸王虾等成都本土著名辣

美食搬到展馆里。一时之间，引起大量关注。

参观者兴致高昂地吃着辣味美食，喝着凉

露。

据活动主办方介绍：“凉露是全球首款为

辣而生的酒，能够有效缓解吃辣喝酒之后出

现的‘7 个怕’，即怕酒辣口，怕口干，怕烧胃，

怕上头，怕嘌呤，怕跑肚，怕辣菊。此次将成

都地道辣味美食搬到展馆，就是想要更加直

接地展现凉露在提高食辣享受的优异表

现。”

解决消费者吃辣喝酒的痛点

绿蚁新醅酒，红泥小火炉，辣是美味食物

里不可缺少的调味剂，像麻辣烫、火锅、串

串、麻辣小龙虾、辣鸡翅等等，一念起，

就令人口齿生津。那种辣味裹挟这

鲜香的口腔瞬间炸开，常常吃的全

身毛孔舒张、酣畅淋漓。

可是，虽然吃辣很爽，肠胃

却没那么爽。辣椒素引发的刺

激反应也随之而来：口舌被辣

的麻木，胃肠灼烧，甚至伴随

着腹泻和肛门灼痛。如果吃辣

再喝酒时，那困扰就更多了。有

人总结了吃辣喝酒的七个怕,对
于爱辣菜又需要搭配美酒的消费

者来说，实在是挥之不去的痛点。

凉露的问世，对于“既想大口

吃辣，又想大口喝酒”的人来说是一

大福音。并在很大程度上减轻了吃辣喝

酒的“七个怕”，让消费者挑战辣味美食的同

时，不再有那么多的顾忌和害怕。

那么，作为一款酒，凉露为何拥有解决吃

辣喝酒“七个怕”的能力？

据介绍，凉露来自中国白酒金三角核心

区———宜宾，产于北纬 28毅83忆、东经 104毅33忆
的最佳酿酒维度带上。众所周知，宜宾是名

副其实的“中国白酒之都”、“世界十大烈酒产

区”。优越的气候、水源、地理条件造就了独

一无二的酿酒环境。可以说，从自然环境看

来，凉露是“含着金钥匙”出生的。

与此同时，凉露作为宜宾凉露酒业的匠

心制作，充分运用了“精准酵馏”的特有技术

（资料显示，精准酵馏技术已申请 6项国家专

利），兼采国内外蒸馏酒工艺之所长，酒中含

有精准酵馏产生的凉润物质，通过影响感觉

受体（TRPV1 与 TRPM8），唤醒被辣的麻木迟

钝的味觉，提升舌头对美食的感知能力。同

时，凉露能有效舒缓辣椒素对胃肠的刺激，

减轻胃肠肛的烧灼感，并在很大程度上减轻

了

吃 辣

喝酒的“七

个怕”，让消费者

挑战辣味美食的同时，不再有那么多的顾忌

和害怕。

一份来自江南大学生物工程学院的凉露

酒饮用测试报告，从数据角度验证了吃辣喝

凉露，的确能明显改善吃辣对身体过度刺激

引发的不适感。其中，口干改善率 77.78%，味

觉迟钝改善率 69.23%，胃部灼烧改善率

70.59%，腹泻情况改善率 95%，肛门灼痛缓

解率 77.78%。此外，在对饮用凉露后次日感

受的调查中发现，无一例出现头晕头痛的不

适症状。

凉露的包装上还显示，酒体酿造过程中

还加入了荷叶、菊花、重瓣红玫瑰、薄荷、淡竹

叶、花椒、葡萄、橘皮等成分，这对饮后回甘起

到很大促进作用。同时，也使得酒体闻起来

花果香浓郁。

从口感上来说，凉露可以用“凉润花果

香，回口甘如露”十个字描述。精选原料与特

有技术，赋予了凉露多层次的丰富口感，酒体

度数低而不淡，香醇甘净。

吃辣时饮用凉露，入口微凉清润。国际化

的优雅花果香型俘虏了大批消费者，饮用时

可体会到金桂的暗香浮动、玫瑰的优雅香甜，

还有葡萄的甜沁和橘果的清新。再进一步细

细体会时，仿佛能体味到竹林清爽、秋菊淡淡

、莲花清幽……

重新定义吃辣喝酒刚需

时至今日，辣椒已经以肉眼可见的速度

成为消费者主流口味，但吃辣喝酒带来的痛

点一直挥之不去。正如凉露销售负责人透露

的数据：“现在吃辣越来越受欢迎，全国据统

计有五亿吃辣群体，10 家餐饮 6 家辣。”

凉露的出现，就是致力于解决吃辣喝酒

的痛点，瞄准白酒在这个市场板块的空缺。

“随着‘吃辣喝酒选凉露’这一理念推广深入

人心，只要消费者同时有吃辣食和喝酒的习

惯，凉露将成为刚需”。某行业专家剖析道。

成为刚需，对于任何一个品牌来说都是

巨大的期盼与挑战。凉露身上有哪些被看中

的基因呢？

与传统白酒定位不同，凉露从理念诞生

之初就决定另辟蹊径，切入细分市场。有专

家分析，当今白酒市场竞争惨烈，其中一个重

要原因就是同质化严重，而凉露的出现，恰巧

解决了消费者吃辣喝酒群体的需求痛点，市

场定位精准，是对酒业市场的一个优化和补

充，填补了市场的一个空白，将为白酒业和餐

饮业探索出一条发展的新路径。

在宣传推广上，配合凉露的市场定位，从

产品上市之前就进行了系统谋划与布局。首

先，亮相央视，在《舌尖上的中国 3》播出期间

以插播广告出现，精准传递“吃辣喝酒选凉

露”广告语。随后，着力打造成都样板市场，从

3 场媒体品鉴会再到公交站牌、电梯广告、广

播等多渠道广告露出，形成口碑+广告的宣

传效果。

在产品价位上，30 元左右的市场定价精

准卡位小酒价格升级风口，能够给厂家和经

销商同时预留较大利润空间。同时，在成都

样板市场，人们对 30 元左右饮品已经有着很

好接受及消费能力，大大缩减了凉露市场价

格培育的时间。

此外，凉露解决喝酒吃辣痛点的同时，能

够有效提升约 30%点单量，这也使其具备了

受到餐饮店老板青睐推荐的能力。正如“美

好生活离不开美酒相伴”，当经过长时间的消

费者认知培育之后，“凉露”与“吃辣喝的酒”

关联符号意识形成，凉露成为吃辣喝酒刚需。

近年来，酒品创新浪潮中浪花迭起，涌现

出诸多后起之秀，凉露的出现，实际上是变化

的市场需求的选择。凉露对目前餐酒市场是

一种补充和优化，为酒行业的创新探索提示

了新的可能。

姻 李玉友

日前，在成都举行的 2017-2018 年度中

国葡萄酒市场白皮书发布会暨“2017 年中国

葡萄酒市场年度风云榜”颁奖典礼上，以“私

家葡园”商业模式闻名业界的山东台依湖集

团董事长陈春萌荣获“中国葡萄酒行业发展

商业模式创新杰出贡献人物”奖项。

据了解，该活动由中国葡萄酒协会联盟、

西北农林科技大学葡萄酒学院、中国食品技

术学会葡萄酒分会和中国常春藤国际葡萄

酒市场研究中心共同主办，活动面向所有在

中国从事葡萄酒生产、销售及相关配套产品

供应的企业、品牌和葡萄酒从业人员。

私家葡园，引领消费新时尚

中国的葡萄酒产业起步较晚、体量不大，

能不能找到一种新的发展业态推进葡萄酒

产业的快速健康发展？既突破投资过大、管

理难度大等瓶颈，又能吸引普通葡萄酒爱好

者加入其中。山东台依湖集团董事长陈春萌

费尽心机，苦苦摸索。

“其实，早在 2013 年，台依湖就在全国率

先推出‘私家葡园’、‘酒庄股权’的模式概念，

被誉为这个领域第一个‘吃螃蟹的人’，只不

过那时还是一个雏形，消费者的认知度也不

高。现在经过近几年的完善、推广，我们‘私

家葡园’、‘酒庄股权’两大全新的产品和商业

模式日臻成熟，越来越被业内外消费者所接

受。”陈春萌向记者说道。

陈春萌介绍说：“消费者在我们这里投

资酒庄，成为了酒庄的小股东，拥有了酒庄

资产。在管理模式上，可委托管理，亦可自行

管理，台依湖提供种植、酿酒技术支持。这便

一站式满足了消费者既想喝到货真价实的优

质葡萄酒，又想体验舒适惬意的田园生活的

要求。台依湖只种酿靠谱的酒庄酒，但卖的

不是酒，而是在倡导一种生活方式。”

由于中国消费者对葡萄酒的辨识能力不

高，葡萄酒向来真假难辨，消费者被迫耳听为

虚，眼见为实。

对此，陈春萌表示：“传统的消费模式，通

过生产、批发、零售的方式，中间环节过多，消

费者往往买到高价酒甚至是假酒。为了砍掉

中间环节，实现生产者到消费者的直接供应，

我们的模式里没有传统的供应商、批发商，而

是把传统产业链的第一个环节———‘种葡

萄’，直接‘卖’给了消费者，把消费行为变

成了投资行为。消费者直接从葡园到餐桌，

‘没有中间商赚差价’。同时让投资人参与

度提高，更多的时候人们不是在喝酒，而是

体验一种文化和生活方式，与酿酒大师一

起在酒庄种酿发酵自己的酒庄树龄酒，设

计定制自己的一款酒标，与亲朋好友一起

分享收获的乐趣。”

助推葡萄酒产业转型升级

2017 年 7 月，首批国内 16 家葡萄酒酒

庄获得批准使用酒庄酒商标标识，台依湖酒

庄是山东产区唯一入选酒庄。这不仅是一个

企业优质葡萄酒品质的象征，而且意味整个

生产和流通环节都是可追溯的。台依湖用优

异的成绩向世人证明了台依湖酒庄酒品质可

跻身世界一流酒庄酒行列。

当前，国产葡萄酒行业供给侧改革、新旧

动能转换任重而道远，台依湖集团创新的商

业模式、创新的葡园生活新消费，为行业摸索

出了可借鉴、可学习的新经验。

陈春萌说：“中国的葡萄酒产业不能大呼

大轰一味追求规模化生产，要因地因人发展

精品葡萄酒酒庄，围绕酒庄搞好一二三产业

融合发展，创新发展模式，打造体验消费、旅

游度假、消费投资新模块。”

绿城集团是中国优秀的房地产开发及生

活综合服务供应商，台依湖酒庄的创新模式

吸引了绿城集团的关注，双方经过深入调研

台于 2017年 12 月成立了绿城台依湖特色小

镇开发投资有限公司，投资 100 亿建设 1000
座酒庄，打造中国最大的酒庄产业集群，打造

一个宜居、宜业、宜游的特色小镇。

陈春萌表示：“中国未来葡萄酒产业的发

展不可小觑，为树立中国葡萄酒产业的文化

自信、产区自信、企业自信，实现葡萄酒中国

梦，台依湖一直在贡献自己的一份力量！从

房地产产业转型到葡萄酒产业投资，对台依

湖来说是一次巨大的挑战，同时也是一次抓

住中国葡萄酒产业发展的黄金机遇；而我希

望更多的葡萄酒爱好者、投资人加入进来，一

同探索创新，推动中国传统葡萄酒产业的转

型升级，打造酒庄酒民族品牌，让更多中国消

费者爱上中国酿造，享受葡园生活，品味醉美

人生。

对于传统行业来

说，只有不断创造新的产品、

开辟新的市场，才能在激烈的市场

竞争中立于不败之地。近日，吃辣喝

的酒———凉露出现在成都消费者面前，

成为议论的焦点。

凉露最大的特点是凉口舒胃，与辣食

文化完美契合。长期以来，占据中国饮

食重要地位的辣味饮食，始终没有

一款适合的酒来配，凉露的横空

出世正好填补了这一空白。

陈春萌：台依湖首推“私家葡园”，开启消费新模式


