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关注 Focuses

■ 刘小田

聊恒大的业绩多了，不免对许家印其人

好奇起来。恰好，刘小田听到了许家印的一些

小故事，不妨就一起聊聊一个真性情的许家

印。

1、90度鞠躬

日前，恒大举行 2018 年度战略合作伙伴

高层峰会，许家印 1000 多位事业伙伴亲临捧

场，其中不乏许多大佬，比如苏宁控股的张近

东、正威国际的王文银、广田控股的叶远西、

易居中国的周忻等等，再度展现了许家印庞

大的朋友圈。

许是高朋满座，许家印也有些激动，向朋

友们展示恒大的成绩单：

“总资产 17600 多亿，总销售规模 5000
多亿，实现利税 790 多亿的世界两百强企业。

今天的恒大和过去十一年前的恒大，都发生

了一百几十倍到两百多倍的增长，这个真的

是一个奇迹般的增长。”

不过，在讲述这个奇迹时，许家印将功劳

归功给了在座的恒大的战略合作伙伴给予恒

大全力的帮助和全力的支持。恒大的今天时

所有合作伙伴大力支持和帮助的结果。

说到情深处，许家印走到演讲台左侧，向

前来了个 90 度的深深鞠躬，给台下的听众来

了个措手不及。

相信许家印是有感而发的，远了不说，恒

大去年震惊业内的 1300 亿战投就足见朋友

对恒大及许家印的支持。

事实上，相较于早年经历的苦难，许家印

创立恒大后的苦难似乎更加的记忆犹新，从

早期的上市失败，到国内负债最多的房企，好

在恒大都迈过去了。如今的恒大不仅把规模

做到了全球最大，还是全球最赚钱的房企。

在向他的朋友们展望恒大未来时，许家

印更乐于用“新恒大”。根据许家印对“新恒大

描绘的“新蓝图”，到 2020 年底，恒大总资产

将达 3 万亿、年销售规模 8000 亿、年利税

1500 亿且负债率下降到同行中低水平，成为

世界百强企业。

或许，会做人的许家印，自会有贵人帮助

其实现“新蓝图”。

2、一份盒饭

前几天，许家印吃盒饭的照片刷爆朋友

圈，而恒大年会的午餐也被称做是中国最值

钱的“盒饭大会”。

原来，在恒大年会的中午间隙，仅有 30
分钟的休息时间，于是两荤两素的盒饭就成

了参会员工的工作餐。而许家印与几千名员

工吃盒饭，这也是恒大创立以来的传统。

刚刚加盟恒大的任泽平许是有些吃惊

了，开会间隙把这件事发在微博上引发了热

议。

不过，于许家印而言，吃盒饭与首富身家

似乎并不是件冲突的事情，更不像有些网友

评论的所谓“作秀”。

在其自述里曾有过一毛钱热干面的故

事，与这个盒饭的故事“相映成辉”。

3、泪洒扶贫大会

老板赚了钱，回报家乡做点贡献想必是

再正常不过，毕竟是件光宗耀祖的事情。但老

板赚了钱，把回报放在了全国最大的、最穷

的、贫困人口最多的特困山区，并誓言“不脱

贫、不收兵”，想必是不多的，这里说的就是许

家印。

许家印扶贫不是一句誓言，而是要实实

在在的投入 110 亿元用于贵州扶贫。不仅如

此，还抽调了几千号子的恒大干部员工扎根

在乌蒙山区。

在恒大扶贫大军出征壮行大会上，许家

印首度披露贫寒成长经历，并泪洒会场：

“对于贫困，我是有非常深刻体会的。我

出生在河南豫东一个最穷的地方。我 1 岁 3
个月的时候，母亲得了病，没有钱看病，也没

地方看病，就这样走了，我就成了半个孤儿。”

对于贫困深有体会的许家印，先是从

2015 年 12 月 1 日开始结对帮扶贵州省毕节

市大方县，三年无偿投入 30 亿元，帮助大方

县 18 万贫困人口全部脱贫；随后从整县帮扶

扩展到整市帮扶，到位 60 亿元扶贫基金面向

毕节市下辖的 6 县 3 区 92.43 万贫困人口在

2020 年全部稳定脱贫；按照许家印的扶贫计

划，接下来还将有 50 亿元扶贫基金无偿投入

到贵州省毕节市。

“5 年无偿投入 110 亿元并不是一件难

事，最难的是要派出一支能吃苦、能奉献、能

打硬仗、能出思路、能出管理、能出办法、能出

技术、能促进当地群众内生动力的一支优秀

的扶贫团队，决战乌蒙山恒大扶贫前线”。

于是，2108 名恒大干部员工开赴毕节市

扶贫前线，派驻到县、乡、村，与当地干部群众

并肩作战，工作到村、包干到户、责任到人。

在扶贫上，恒大效率再度展现得淋漓尽

致。从帮扶大方整县到帮扶毕节整市，7 个月

时间里，共 400 万平方米的九个易地搬迁安

置区所有楼栋已全面开工，331 个蔬菜、肉牛

等产业基地已开工，全市已培训 47608 人，推

荐就业 37485人。

4、给前老板拜年

对待扶贫这件事上，许家印展现的是“穷

则独善其身，达则兼济天下”。相较于扶贫，另

一则故事则甚少人知晓：

说是今年作为恒大总部搬迁到深圳后的

第一个春节，许家印携夫人大年初三就从河

南老家返回深圳总部，返回后的第一件事情

就是给许家印 92 年到 96 年在深圳打工时的

前老板拜年。

没错，许老板给他的前老板拜年。许老板

的现任秘书刘振把整件事情的细节用朋友圈

日记记录下来：

“老板今天特别重视，特意穿了西装打了

领带，一向简朴的许太也同样穿了正装。客人

还没到，他们夫妻俩就早早到恒大中心外的

马路边等候；客人一到，老板亲自上前为二十

多年前的老板拉开车门并搀扶下车，随后一

路陪着参观讲解，汇报创业历程并感谢前老

板多年前的指导和培养。家宴时，听说老板又

请前老板坐了主位… …”

显然，这件事情倘若没有刘振的记录也

不会有人关注到，此前也没有任何媒体有过

报道。我们了解许家印做的事多，但在许家印

如何做人上知之甚少，这件小事把许家印“做

事先做人”展现得淋漓尽致。
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503 家上市国企
去年净利增长 54%
在钢铁行业，12 家已经公布年报的上市公司

去年共实现归属于母公司股东的净利润

295.82 亿元，同比增长 543%；在采掘行业，19
家已经公布年报的上市公司去年共实现归属

于母公司股东的净利润 840.14 亿元，同比增

长 1190%。

以中国神华为例，2017 年，该公司实现

营业利润 711.02 亿元，同比增长 82.2%；归属

于本公司股东的净利润 450.37 亿元，基本每

股收益 2.264 元/股，同比增长 98.3%。其总资

产回报率从 2016 年的 5.2%上升至 9.5%，净

资产收益率则从 2016 年的 7.3%上升至

14.9%。该公司表示，2017 年全国煤炭市场供

需紧平衡，价格高位波动。公司 2017 年实现

煤炭销售量 443.8 百万吨，同比增长 12.4%；

煤炭平均销售价格 425 元/吨（不含税），同比

增长 34.1%。该公司还预计，2018 年煤炭需求

保持基本稳定，动力煤需求仍将呈现季节性

波动特征。煤炭行业供给侧结构性改革继续

推进，全年预计退出煤炭产能 1.5 亿吨左右。

许家印的真性情：做事先做人
3 月 30 日上午，大湄公河次区域第六次

领导人峰会在越南河内举行。来自中国、柬埔

寨、老挝、缅甸、泰国、越南的领导人，亚洲开

发银行、世界银行、亚洲基础设施投资银行等

机构代表出席了会议及相关活动。红豆集团

董事局主席兼 CEO 周海江受全国工商联委

托，作为中国企业家代表团团长率队出席了

峰会并做了大会发言。

近年来，大湄公河次区域经济发展显著

加快，区域合作明显增强，已成为世界上发展

最快和东亚一体化速度最快的地区之一。这

其中，周海江感触最深的就是，大湄公河次区

域工商理事会在促进 GMS 经济合作、加快推

动 GMS 各国工商界交流、深化合作等方面，

发挥着重要作用。“共赢”的概念也越来越深

入各国人心。

周海江结合红豆集团发展经验，建议企

业一定要加强“六化建设”，实现“八方共赢”。

他介绍说，中共十九大报告指出，中国经

济已由高速增长阶段转向高质量发展阶段。

高质量发展，要求必须摈弃过去粗放型发展

方式，向“创新、协调、绿色、开放、共享”协同

发展转变。红豆集团正是通过实施“智能化、

绿色化、服务化、高端化、国际化、证券化”的

“六化”战略，纵深推进企业改革创新和转型

升级。

比如说智能化方面，企业一手抓“+互联

网”，一手抓“互联网+”。对红豆来说，就是一

手抓服装等传统产业的“+互联网”，做好智慧

红豆项目；另一手抓红豆电信等新兴产业的

“互联网+”，以进入移动转售领域为契机，推

进集团和整个纺织服装业的工业化和信息化

两化深度融合。

再比如在证券化方面，周海江鼓励各国

企业一手抓上市工作，一手抓金融工作，企业

要抓住资本市场机遇，加快上市步伐，目前红

豆集团已有 3 家上市公司。随着发展，金融助

推实体企业转型升级功能越发凸显。红豆成

立投资公司、融资租赁公司等，成为集团实施

发展战略和资本运营的一项重要举措。

在讲到中国正在推进的“一带一路”伟大

工程时，周海江认为，“一带一路”已得到沿路

国家和国际社会广泛认同，正是因为“一带一

路”就是连心之路、共赢之路。所以“共赢”是

我们这个大时代发展的要求。如何实现“共

赢”？ 这就需要各国企业家广泛的开展合

作，通过实现共赢来实现新的发展。周海江建

议各国企业需要努力维护好相关方的利益，

包括为股东、员工、顾客、供方、合作伙伴、政

府、环境、社会（社区）等八方建立共赢关系，

才能实现八方共赢，长久发展。

红豆集团又是如何实践这一理念的呢？

周海江分享了在柬埔寨主导开发的西哈努克

港经济特区项目的例子。西港特区开发建设

十年来，已经成为“一带一路”国际合作共赢

的样板，发展成果惠及当地，赢得了良好声

誉，被当地人称为“金饭碗”。同时西港特区还

受到中柬两国领导人的高度肯定。习近平主

席、李克强总理均在访问柬埔寨时发表的署

名文章中称赞西哈努克港经济特区。柬埔寨

首相洪森阁下则将西港特区视为“亲儿子”，

对其发展寄予厚望。

周海江说，如果要走得快，那就一个人

走；如果要走得远，那必须一群人走。所以，对

于任何一个企业，甚至大到一个国家、地区，

只有走“共赢”之路才能走得更远。今天我们

所有 GMS 区域的企业家聚在这里，就是希望

我们在大湄公河次区域能开展更多合作，让

整个区域的发展走得更远。 渊红轩冤

■ 本报记者 李代广

3 月 28 日，2018 第六届中国食材电商节

暨第四届中国餐饮业食材采购大会在武汉国

际博览中心盛大开启，河南华英农业发展股

份有限公司在成功举办产业发展年会之后，

携营销团队和系列新品又精彩亮相本次食材

电商节。

在当天上午举行的开幕式上，中国畜牧

业协会白羽肉鸭工作委员会主席、华英公司

董事长曹家富出席并发表致词，他说，当今社

会，人们的消费理念正从“吃饱、吃好”向“绿

色、健康、安全”转变，品质化、个性化、多元化

成为新的消费需求，信息化、网络化、智能化

也成为新的消费模式。这对餐饮食材业来说，

既是挑战，也是机遇。鸭工委和企业积极参与

这次电商节，就是想更好把握趋势、聚合资

源，真正发挥商务技术服务的引领和带动作

用，共同促进餐饮食材产业的大转型、大融

合、大开放和大发展。

华英展厅位于禽类食材专业展区内，是

代表中国畜牧业协会白羽肉鸭工作委员会最

大的参展企业。为达到专业、精致的展示效

果，华英公司专门设计了 8 大产品推介环节、

9 大试吃项目、3 个客户互动单元和 1 个“食

模”T 台秀场，热烈精彩的展示活动吸引了众

多与会嘉宾和国内外客户的关注。

华英公司融合创新的互联网销售模式，

推出多元化的产品阵列，即针对不同的销售

渠道，提供不同的产品组合。有专供欧盟和日

韩市场的出口产品，也有适合麦德龙、大润发

等超市大卖场及电商渠道的专供产品，还有

传承三十余年的美味酱香系列以及新推出的

鸭血系列。

美味的试吃产品让食客品尝之后赞不绝

口，精致的赠送小包装也让现场观众印象深

刻。而全场最吸人眼球的，还是华英的“食模”

T 台秀，4 名专业模特不断为观众展示推介华

英特色产品，流光溢彩、顾盼生辉，视频加图

片，美女加美食，大大吸引了现场观众的目

光，使华英展厅成为展会期间最为热闹的区

域，多滋多彩的华英鸭也被组委会授予最具

推广价值产品奖。

本次电商节共汇聚来自国内外 1800 家

顶级食材企业参展，展商类型囊括了肉类食

品、水产食品、禽类食品、果蔬制品、速冻制

品、调味品、食品配料、食品添加剂、食材加工

设备、餐饮用品和食材电商等，展厅规模达 7
万平方米，首日参观人数突破 10 万人次，展

示效果再创历史新高。

■ 陈琦

近期，“2018 上汽红岩互联网梦想卡车

宁波区域发布会”暨“上汽红岩飘移暨直升机

保驾护航品鉴之旅”演练活动隆重举行。上

汽红岩“互联网梦想卡车”备受瞩目，将智能

化、互联化、共享化等特征融入到商用车产品

及商业模式中，开辟物流运输领域新征程，新

车一举获得 400 辆签单，充分拓宽公路用车

市场，并获得客户及业界的高度认可与信

赖。

时至如今，智能化、互联化的“浪潮”已经

席卷整个交通运输行业，商用车的智能互联

发展也备受人们关注，各类高新尖端技术被

应用于车辆中，为实现更智慧的现代公路物

流运输生态圈而“赋能”。

互联网梦想卡车：
领航物流运输行业

上汽红岩作为物流运输行业的领航者，

紧抓时代机遇，在保证其重卡产品卓越品质

的同时，也造就了满含匠心的“互联网梦想卡

车”，将智能化、互联化、共享化等一系列特征

融入到商用车产品及商业模式中，使得卡车

的实用性与体验性再度得到转型升级，为人

们带来不同以往的消费新体验，更令现代公

路物流运输业态焕然一新。

近日，由上汽红岩主办的“2018 上汽红

岩互联网梦想卡车宁波区域发布会”暨“上汽

红岩飘移暨直升机保驾护航品鉴之旅”演练

活动在宁波隆重举行。上汽红岩总经理楼建

平、上汽红岩常务副总经理兼营销公司总经

理施轶才等领导出席本次活动，和与会者共

同见证重卡漂移表演及直升机道路救援实地

演习。上汽红岩“互联网梦想卡车”依托雄厚

的技术实力，把移动互联、人工智能、卡车平

台等关键元素进行有机结合，开辟物流领域

新征程，新车上市备受业界瞩目，并在本次发

布会上一举拿下 400 辆签单，获得客户及业

界的高度认可与信赖。

在演练活动中，宁波中港汽车销售服务

有限公司总经理王海松和与会者共同品鉴新

车，并绕车进行专业讲解，使业内对上汽红岩

重卡的技术创新及性能优势有了更加全面、

深入的了解。上汽红岩重卡是全系工具车型，

主要服务于工程、运输等行业，上汽红岩的每

一辆车都关乎驾驶员的行驶安全。面对现代

公路物流运输行业，与互联网、人工智能等元

素相结合的“互联网梦想卡车”，具备传统车

辆所不具有的技术优势。

可以发现，上汽红岩“互联网梦想卡车”

正在彻底“颠覆”业界对于卡车的固有认知，

极力满足市场对于智能化大马力牵引车的需

求。相信在不久的未来，“互联网梦想卡车”还

会为现代公路物流运输行业增添浓墨重彩的

一笔，为物流运输领域的智能化发展做出贡

献。

售后服务再升级：
完善救援服务体系

上汽红岩立志为客户带来更多符合市场

需求的重卡产品与售后服务。在发布会上，上

汽红岩与上海金汇通用航空股份有限公司

（以下简称“金汇通航”）签署区域性战略合作

协议，双方将在未来深度合作，携手打造更安

全、智慧的交通出行生态圈。

上汽红岩“为每个生命保驾护航”的理念

与金汇通航的“空中 120”概念不谋而合。精

彩绝伦的重型卡车户外漂移表演在宁波北仑

最大的重卡集运基地上演，随上汽红岩重卡

一同亮相的还有金汇通航提供的救援直升

机，满怀动力的演练活动为与会者带来了精

彩纷呈的视觉盛宴，充分感受到活动现场的

澎湃激情。

本次演练活动提供全方位体验，橘红色

的救援直升机降落在模拟的“事故现场”，“伤

员”被医护人员抬上直升机，送往最近的医

院。这架直升机是意大利莱奥纳多公司旗下

的 AW119 医疗构型直升机，机舱内配有经过

适航认证的进口医疗设备，包含除颤监护仪、

呼吸机、注射泵、吸引器、高压氧气瓶等，可同

时容纳 1 名患者与 2 名医护人员，抓住“黄金

1 小时”在患者转运途中开展救治。

在“2018 上汽红岩互联网梦想卡车宁波

区域发布会”上，上汽红岩技术骨干详细介绍

重卡产品，凸显其技术“含金量”及各项市场

优势；宁波中港汽车销售服务有限公司现场

发布购车政策；金汇通航进行“金汇直升机航

空救援大爱分享”。楼建平发表精彩演讲，他

表示：“上汽红岩与金汇通航联手合作，本着

以‘守护生命、报效社会、服务客户’为共同使

命，以‘为每个生命保驾护航’为共同努力方

向，实现优势互补、互利互赢的目标。”

上汽红岩与金汇通航签署区域性战略合

作协议，意味着在今后，上汽红岩的售后服务

领域更上一层楼，其与金汇通航携手全面深

化完善应急救援服务体系，将具有国际化水

准的航空医疗救援服务带给客户。

在大湄公河次区域峰会发言时，

周海江：“共赢”才能
让我们走得更远

上汽红岩“互联网梦想卡车”开辟物流运输领域新征程

华英鸭被中国食材电商节组委会授予最具推广价值产品奖


