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关注 Focuses

又见东风浩荡时
———天津滨海新区“两加一减”打造“民企10万＋”

姻 新华社记者 杨维成 刘元旭 邓中豪

东方风来满眼春，万紫千红竞芳菲。从

北京向东南约 140 公里的渤海湾畔，民营经

济正进入又一个发展春天。过去一年，天津

滨海新区民营企业数量同比增长近两成，首

次突破 10 万户，民营经济税收超过 500 亿

元，同比增长近 18%。

＋科技平台构筑“创新高地”

春意渐浓，在滨海新区旗下的天津港保

税区，我国第二大金融自助设备厂商———恒

银金融科技公司里一派忙碌景象。实验室

里，研发人员正对自主研发的循环机芯进行

测试。

“作为 ATM 机核心部件，公司的自主机

芯已打破国外垄断。”刚刚带领恒银金融在

粤 股上市的董事长江浩然说，“如果没有新

区和天津港保税区的扶持，公司发展不到今

天的规模。”

而在滨海新区五大功能区之一的天津

开发区，一台台具有自主知识产权的磁悬浮

轴承正在飞旋科技公司内加紧生产。董事长

洪申平介绍，作为新区大力支持的创新型企

业，公司的自主创新产品已打入欧美市场。

通过加大载体、平台、金融、服务等联动

配套力度，滨海新区正构筑起民营企业“创

新高地”。从一家员工仅 200 余人的民营企

业，发展成为特斯拉等世界车企配套的全球

最大汽车模具厂商之一，天津汽车模具股份

有限公司是其中的一个“缩影”。

天汽模董事长常世平说，汽车模具设计

需要大量算力，如自行搭建基于高性能计算

能力的模具研发平台，至少需要千万级投入

和不菲的软件、运维成本。现在公司每年只

需几十万元，就可使用“天河一号”超级计算

机的算力。

“在新区政府的支持下，‘天河一号’超

级计算机已服务近千家企业。”国家超级计

算天津中心研发部部长孟祥飞说。

截至 2017 年年底，滨海新区已拥有市

级以上研发中心 464 家，其中重点实验室

111 家。产业技术创新战略联盟达到 33 家，

成员单位超过 1000 家。大批科研平台的辐

射带动，汇聚起创新发展的“众力量”，民营

科技企业达 2.83 万户，同比增长一成多，年

专利授权量近万个。

＋精准服务打造创业“生态湿地”

在 2018 美国电子消费展上，天津深之

蓝海洋设备科技有限公司的水下平衡车和

智能水下拍摄机器人引人注目。作为滨海新

区土生土长的民营科技企业，公司董事长魏

建仓对滨海新区的“创业湿地”有着深切的

感受。

“在这里，政府主动做好企业的‘服务

员’，民企可以专心搞研发、拓市场，不用想

别的。”他说。

从建立密切联系企业家常态化制度到

建立企业家维权机制，从完善企业家安居落

户政策到建设高层次人才公寓、实施人才补

贴政策……按照“产业第一，企业家老大”的

理念，滨海新区从区级层面到旗下五大功能

区，不断以精准服务打造民营企业发展的

“生态湿地”。

“环境就是生产力，就是竞争力，就是吸

引力。”滨海新区区长杨茂荣介绍，2017 年，

新区组织干部对 5797 家企业进行帮扶。今

年将再组织 2200 余名干部，帮扶近万家实

体企业和 500 余个投资项目。

“去年我们要盖办公楼，员工出现停车难，

帮扶干部很快就帮助协调到 30 个临时停车

位。”飞旋科技公司办公室主任李晓佳说，“这

件事虽小，但能看出政府对民企的重视。”

“我们在参与一个海外项目时，遇到因

费用变更导致 3200 万美元销售额无法退

税。”博迈科海洋工程股份有限公司副总裁

王新回忆道，帮扶干部得知企业困难后，立

即成立帮扶小组，最终帮企业解决了难题。

天津市委常委、滨海新区区委书记张玉

卓说，在帮扶活动中，新区要求各级领导干

部“既挂帅又出征”。“我们把服务企业作为

对干部作风的一次现实检验，看一看到底哪

些部门还在不作为不担当，到底哪些干部还

在玩‘腾挪闪避绕’。”他说。

－制度成本营造“双创上地”

着眼于营造低成本、高效率、讲公平的

营商环境，滨海新区出台 50 条措施，真心实

意地为企业解难题、办实事。

在将审批机构由原来的 18 个变为 员
个，审批印章由 109 颗变为 1 颗基础上，滨

海新区“放管服”改革持续加力，积极推行

“最多跑一次”，落实注册登记便利化新举

措，实现全程网上登记。

如今，滨海新区行政审批局受理的 151
项行政审批事项，都已能够通过互联网进行

申报，办事人只需将要件通过网络上传，批

复完成后就可以直接到大厅领取证照。

“没想到只是向微信客服问了一下物流

企业如何增办机动车维修证，竟一次就拿到

了新的营业执照和许可证。”滨海新区一家

物流企业负责人黄南良说。

黄南良享受到的便利来自于天津开发

区行政审批局的线上统一服务平台。在她提

出问题后，行政审批局的公益代理人员便主

动指导她在官网上传相关核心要件，并帮其

代为填报其他表格。黄南良来现场完成网办

件的签字、盖章及核验原件无误三步后，便

直接取走了证照。

“没有行政审批的减法，就没有市场主

体的加法甚至乘法。”张玉卓说，为提升市场

主体准入便利化水平，新区主动以“减证”促

“简政”，将 5 个部门的 9 个涉企备案事项与

营业执照合并登记。

在提高效率的同时，滨海新区还积极在

降成本、讲公平上出实招，实施企业公积金

浮动比例改革，推动大用户和发电企业直接

交易，加强对非税收费的规范和管理，下大

力量减少制度性交易成本。

姻 新华社记者 谭谟晓

上市险企陆续交出 2017 年成绩单。记

者梳理发现，同一个竞技场，你有“三板

斧”，我有“杀手锏”，各有千秋。但也存在一

些共性，比如转型脚步更快、竞争更有序、

投资更稳健……透过这些保险领域佼佼者

的点滴变化，依稀可见今年中国保险业的

发展轨迹。

转型：长痛不如短痛

转型很痛苦，但不转型是没有出路的。

2017 年，保险公司深刻感受着回归保

障带来的变化，转型成功的，“病”去一身

轻，日子明显比其他公司好过一些。

好日子是苦日子换来的。2016 年，新华

保险开始大幅削减低价值的银保趸交业

务，提升长期期交和保障型业务占比。业务

调整的直接后果就是保费收入下滑，这对

以“保费论英雄”的保险机构管理者来说，

压力可想而知。

新华保险董事长兼 CEO 万峰表示，趸

交保费确能帮助公司快速做大规模，但无

益于公司持续发展。寿险公司如果侧重于

发展银保趸交业务而忽略长期保障型业

务，无异自废武功。

经过两年转型，新华保险基本甩掉了

趸交包袱，初步形成了续期拉动的保费增

长模式，2017 年续期保费同比增长 19.4%，

占总保费的比例由 2015 年底的 53%上升

至 71%。

新华保险的转型历程是上市险企发展

的缩影。实际上，中国平安、中国太保等也

经历了类似的“蝶变”，而业务结构尚未调

整到位的，感受着“阵痛”，转型步伐也在加

快。

“以前银行争着要，现在没人买。”中国

人寿总裁林岱仁说，2008 年 3000 亿元保费

收入里有一半是银保趸交业务，这个比例

在逐年下调，但在去年 5000 多亿元保费

里，仍有 600 多亿元银保趸交业务，今年要

再压缩 100 亿元。

竞争：
看似风平浪静，实则暗流涌动

在中国人寿近几年的业绩发布会上，

“市场份额”已成必答题，将其与中国平安

进行对比让记者们乐此不疲。今年，记者把

同样的问题抛给了中国平安和中国人保。

一切都源于中国平安多年前启动但又

秘而不宣的“超人计划”，这一计划目标之

一就是要在寿险市场上超过中国人寿。

在 2016 年业绩发布会上，林岱仁曾这

样表示，“不追求总保费在市场上的份额，

但底线是保持市场第一。”2017 年，中国人

寿市场份额约为 19.7%，林岱仁称“稳居国

内寿险行业第一，2018 年市场份额不会有

太大变化。”

“我们不太关注市场占有率。”中国平

安首席保险业务执行官李源祥说，中国寿

险市场潜力巨大，我们愿意和同业相互协

作，共同把中国市场做好。

从曾经的“欲说还羞”，到现在的大大

方方，管理层给出的答案耐人寻味。

数据可以清晰地描述竞争态势的变

化。2017 年中国人寿、平安人寿保费收入分

别为 5119.66 亿元、3689.34 亿元，同比增长

18.9%、34.1%，两家公司保费总规模差距不

断缩小。

“超人计划”的另一目标是要在财险领

域超过人保财险。2017 年，平安财险、人保

财险保费收入分别为 2159.84 亿元、3503.1
亿元，市场份额为 20.5%、33.1%。

“我们会想办法保持住这个市场份

额。”人保财险总裁助理吴建林在业绩发布

会上说。

“超人”仍有不少路要走，相比寿险市

场份额的相对分散，中国平安和中国人保

已占据中国财险市场的半壁江山。

投资：审慎稳健，收益向好

2017 年，中国人寿、中国平安、中国人

保、新华保险净利润同比分别增长 68.6%、

42.8%、13%、8.9%。投资收益增长是业绩走

强的主要动力，险资投向引发关注。

固定收益类资产仍是最主要的配置方

向。去年，上述四家险企固定收益类资产占

投资资产比例大多在七成左右，中国人寿、

中国人保、新华保险均提升了此类资产的

投资比例。

“去年我们抓住利率上行时机，加大了

固定收益类资产配置。”中国人寿副总裁赵

立军说，主要是长久期国债和金融债，以及

债权类金融产品，整体收益不错。

新华保险则表示，2017 年公司重点投

资符合收益率要求的利率债，适度增加高

等级中长期信用债券配置。

从权益类资产配置来看，中国平安和

新华保险的配置比例有所提升，中国人寿

和中国人保则略有下降。

“去年公司把握权益市场机会，增配优

质蓝筹龙头，同时加大了港股配置。”中国

平安首席投资官陈德贤说。

对于 2018 年的险资配置，几家公司负

责人不约而同提到了要按照资产负债匹配

原则配置资产，以固定收益类资产为主、权

益类资产为辅。

“优质成长股以及调整到位的白马龙头

股，都是未来配置的重点。”赵立军说，中国

人寿将保持公开市场权益投资合理仓位，

把握结构性机会。

入选“BrandZ2018 最具价值中国
品牌100强”

洋河全国化进入
“中盘阶段”品牌势能彰显

3 月 28 日，全球最大传播服务集团 WPP
与旗下调研机构———凯度华通明略 (Kantar
Millward Brown)共同发布“BrandZ 2018 最具价

值中国品牌 100 强”排行榜。其中，洋河股份入

选该榜单并名列第 49 位，品牌价值增至 20.32
亿美元, 较去年增长 32%，位居酒业增速第 3
名。

据悉，“BrandZ 全球品牌价值榜单”目前已

成为国际公认的最权威的品牌排行榜之一。

2008 年首次发布，其榜单与报告成为中国品牌

发展及行业观察的风向标。BrandZ 在排名上既

考虑消费者对所购品牌的看法，同时也对其财

务数据、市场估价、分析师报告及风险预测进行

了缜密分析。由于品牌是经营绩效、产品交付、

定位清晰度与领导力的综合体，因此，消费者品

牌认知是确定品牌价值的关键依据。

据业内专家分析，洋河股份入选该榜单，不

仅显示出洋河品牌在市场上溢价能力得到逐渐

增强，也证明了消费者对洋河提供的卓越消费

体验表示认可。The Store WPP 欧洲、中东、非

洲及亚洲区首席执行官大卫·罗斯(David?Roth)
表示：“我们很高兴看到有越来越多像洋河这样

的企业，在为消费者体验的提升不断做出努力

和创新。”此次榜单相关评委也认为，持续为消

费者提供匠心绵柔产品、注重消费者体验，是洋

河此次脱颖而出且获此殊荣的关键所在。

2017 年，洋河股份以“走三步，练六力，再

谱苏酒新篇章”为总体工作思路，积极把握消费

升级趋势，扎实推进各项工作，实现了中高端产

品销售持续并快速增长。据业绩快报显示，全年

实现营收 197.7亿元，同比增长 15.05%；实现归

属上市公司股东的净利润 65.98 亿元，同比增

长 13.23%。同时，洋河“梦之蓝”一举跻身国内

高端白酒百亿大单品“俱乐部”。

与此同时，洋河在品牌塑造上延续“大手

笔”“大动作”，“梦之蓝”无论是年初奏响国家大

剧院新年音乐会、冠名央视《经典咏流传》，还是

亮相“一带一路”高峰论坛，都不遗余力地把品

牌向“上”推，并从“绵柔品质、新国酒故事、消费

者体验”等角度，讲出洋河真实动人的品牌故

事，让广大消费者认识真正的洋河。

据悉，截至目前，洋河产品销售范围已覆盖

全国 2800 个区、县，经销商超过 8000 家，全国

化布局进入“中盘阶段”，蕴藏着厚积薄发的潜

能。 渊张紫尘冤

从“小鲜肉”到老央企

中国企业涌现
管理创新
姻 许晟 张萌

小米把工业设计做成其科技产品核心竞争

力，中航科工用“两套打法”激活企业双创活力，

国家能源集团大渡河公司用“智慧”概念全面升

级企业……记者近期采访企业发现，为了追求

高质量发展，不少企业已演化了许多创新的管

理形式。

“要实现高质量发展，企业不仅要提高产品

和服务的质量，更重要的是通过理念、目标、制

度、业务、产品，一直到具体工作的全方位管理

变革和创新，全面增强企业综合素质和发展能

力。”中国企业联合会会长王忠禹说。

在众多勇于创新的企业中，可以看到许多

不同方向、类型的创新性管理变革正推动企业

自身发展。

比如，小米科技有限责任公司结合“硬件垣
新零售垣互联网”的创新优势，设置专门研究机

构吸引世界级设计人才，在内部实现研究机构

与产品研发、生产等部门的无缝合作等，迅速打

造了以工业设计为主的产品核心竞争力。

不仅“小鲜肉”，老央企也有新打法。中国航

天科工集团公司明确“两条战线、两套打法、两

个目标”总体思路，构建适应双创的运行管理体

系，搭建内外部双创协同创新的线上双创平台

等，最大限度释放创新活力。企业创新能力稳步

增强，效益大幅提升。

也有企业抓住数据化潮流，及时升级管理。

如，国家能源集团大渡河公司将公司所属 22 个

基层企业，划分为智慧工程、智慧电厂、智慧检

修、智慧调度四大业务单元，使企业管控效能、

决策管理、风险管理等进一步升级，经济效益明

显提升。

实际上，伴随时代发展，我国企业一直在推

进管理创新，当前有些创新做法受到国内外同

行较多认可。

3 月 29 日在北京举办的 2018 年全国企业

管理创新大会上，全国企业现代化创新成果审

定委员会发布了 205 项“国家级企业管理现代

化创新成果”，包括小米科技、航天科工等优秀

企业的创新做法。

中国企业联合会常务副会长朱宏任介绍，

全国企业管理现代化创新成果审定和推广活动

1990 年开展以来，已审定发布 24 届共 3050 项

国家级企业管理创新成果。“这些成果对推动我

国企业深化改革、加强管理、促进创新发展起到

积极作用”。

本报讯 渊记者 李代广 文 / 图冤3 月 26
日，2018 中国国际酒业博览会期间，中国酒

业协会在酒城泸州发布了 2017 年度“青酌

奖”酒类新品 TOP10 榜单。仰韶龙中龙凭借

卓越的产品品质、厚重的品牌文化入选“青

酌奖”年度十佳，成为仰韶酒业继仰韶窖香

产品两度拿下“青酌奖”之后的又一殊荣。

作为中国白酒的骨干企业，河南仰韶

酒业一直崇尚中国白酒的工匠精神，先后

联合江南大学酿酒中心、河南白酒博士后

研发基地等诸多科研单位，积极推进白酒

复合香型的研究工作，并在此领域发表论

文多篇，成果斐然。

仰韶龙中龙是仰韶酒业坚决落实河南

省白酒业转型发展工作会议中提出的“鼓

励我省重点酒企以资产、品牌为纽带，实施

跨地区兼并、收购和重组，打造龙头企业”

的讲话精神，与产酒大县濮阳南乐进行积

极接触，为满足品质升级、消费升级下的政

商务接待需求而做出的重大举措。

作为仰韶黄河酒业首款新品，龙中龙

酒属于兼香型，在产品设计中借鉴了超级

大单品“仰韶彩陶坊”的成功经验，以仰韶

酿造技术为支撑，以龙乡文化为内核，巧妙

地将“仰韶文化”“龙乡文化”“白酒文化”融

为一体，是送给龙乡人民的一份厚礼，也是

豫酒振兴新时代的献礼产品。

转型趁早·份额抓牢·投资向好
———从上市险企年报看变局中的保险业
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晏平：
远大梦想已经开花结果

2017 年，晏平的心里满满都是国六，逢

会必说国六，经他主持召开的国六专题会不

下十次，会上关于国六的句句箴言激荡人

心，催人奋进！

“我们这代玉柴人要知耻而后勇，加强

对标学习，勤学善思，赶超世界一流水平。”

“国六时期，玉柴不强则衰，不进则退。

我们要站在巨人的肩膀上变革创新，实现脱

胎换骨的自我超越。”

“我希望，国六全面投放市场之后，玉柴

研发人员中，出现数十甚至上百个因为国六

而获得百万元奖励的工程师！”

……

他在向上级党委、政府的汇报中，说得

最多、最透彻的是国六的重要意义和玉柴的

国六战略。在 2017 年全国两会上，晏平再次

斩钉截铁地向李克强总理表了“把握国六发

展机遇，与国际知名品牌同台竞技”的决心。

2017 年，在玉柴，创新像大海一样奔涌；

成果像雨后春笋喷薄而出。继年初 4 款国六

发动机诞生后，7 月 13 日，玉柴又有 7 款国

六发动机诞生，短短一年内，玉柴国六发动

机已达 10 多款，玉柴全系列国六发动机全

部准备到位，玉柴又一次将行业的话语权牢

牢握在手里，玉柴国际化又向前迈进了一大

步。

在今年 1 月 8 日的玉柴国六新品发布

会上，晏平铿锵有力地说：“我们用铁的事实

证明，玉柴已经具备了赶超国际内燃机工业

一流水平的能力和实力！”话音刚落，云集业

内外专家、合作伙伴代表和国内多家主流媒

体记者的会场掌声雷动。

今年春天，晏平马不停蹄地带领玉柴高

管团队走访了东风柳汽、东风商用车、东风

特种商用车、东风专底、湖北大运、湖北三

环、陕汽宝华等多家玉柴战略合作整车厂，

首次开启了与主机厂深化国六合作的共赢

之旅，探索、构建国六产品配套、营销新模

式。

使命在肩，征程又起。2018 年 1 月 22
日，大寒刚过的北京寒潮刺骨，然而晏平的

心里却暖流涌动，一份更大更强的使命感激

荡着他的心澜。这一天，他收到了很多信息，

都是祝贺他当选中国内燃机工业协会理事

会会长的。

站在中国内燃机工业协会理事会会长

舞台上的晏平，平台更大了，眼界更宽了，目

标更高了，“把我国绿色内燃机工业推到世

界一流水平，引领我国民族工业参与全球竞

争，打造中国制造国家新名片，不辜负内燃

机行业和国家赋予的使命”的鸿鹄之志更加

坚定！

风劲潮涌，自当扬帆破浪；任重道远，更

需策马加鞭。晏平说：“我们这一代人要以振

兴民族工业为己任，让世界爱上中国制造。

然而必须清晰地看到，中国民族工业，包括

玉柴在内的中国机械制造企业仍与世界一

流制造企业有一定的差距，只有抓住新一轮

科技革命和产业变革的机遇，全面推进工业

化与信息化的融合互动，努力实现中国制造

向中国创造、中国产品向中国品牌的转变，

才能在未来的国际竞争中立于不败之地。”

陶行知先生有这样一句名言：“人生天

地间，各自有禀赋。为一大事来，做一大事

去。”新时代，新使命，新征程，晏平不忘初

心，继续昂首阔步，逐梦前行！

中国酒业“青酌奖”榜单发布

仰韶龙中龙入选年度十佳
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