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日前，全国糖酒商品交易会在成都中国

西部国际博览城国际会展中心正式开幕。作

为宜宾两大五粮浓香型白酒国企之一的金

喜来酒业公司与五粮液等 16 家酒企抱团亮

相“宜宾馆”。同时，金喜来还携“金喜来”“水

巷子”等全系产品单独设展，其五粮浓香的

产品品质受到全球客商青睐。

据悉，金喜来展区自开馆便备受关注，

开展两日的展区吸引了上千名客商参观交

流，并成功与新疆、江苏、吉林、河南、成都、

广东等近百家客商达成合作意向。其中，与

成都某电子商务机构达成 1000 万的线上产

品销售合作协议，为金喜来品牌走向全国，

布局线上、线下新零售打下了基础。

全国经销商通过现场“对话”金喜来，纷

纷表示看好金喜来系列产品发展前景。来自

杭州的经销商徐先生告诉记者，他与金喜来

已经有了多年的合作，曾数次到金喜来生产

基地参观，金喜来独有的酿酒水源、窖池，以

及酿酒工艺等，为金喜来酿造独具风味的五

粮浓香型白酒提供了充分保障。

除此之外，金喜来还获得了宜宾市经

信委、宜宾市酒促局等领导莅临关心指

导。同时，宜宾丝丽雅集团公司总裁、金喜

来酒业公司董事长廖周荣，金喜来酒业公

司总经理张友仁，以及刚与金喜来酒业公

司建立战略合作的专业咨询机构“黑格咨

询”领导团队等也来到展馆现场为金喜来

“站台”。

“川酒甲天下，精华在宜宾”。除了来自

酒都及国企的背景，为金喜来酒高品质护航

的还有其正宗的五粮配方、百年老窖以及古

法酿造的传统技艺。2017 年，金喜来品牌价

值突破 15 亿，成功入选第 9 届华樽杯中国

酒类品牌价值 200 强榜单，2018 年，借助糖

酒会的“春风”，金喜来将围绕“大战略规划、

高起点发展、快速度成长、强品质支撑、重专

业学习、更创新经营、树品质标杆”的战略方

针，继续深耕细作，走向全国。
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“举杯中国·品味世界”，3 月 25 日，2018
中国国际酒业博览会在酒城泸州国际会展

中心启幕，来自 38 个国家和地区的 1200 多

家企业携 5000 余款产品参展亮相。一时间，

泸州城的风里，都弥散着酒的香味，人人纷

纷走进酒博会，感受酒的魅力，领略酒的风

采，沉醉其中。

在国内综合馆里，在众多参展商中，以

明清建筑风格亮相的纳贡庄园格外引人注

目。记者看到，纳贡庄园的展区内人头攒动，

展位被围得水泄不通，人们在这里听一曲古

筝琴韵，品一杯佳酿美酒，陶醉之情溢于言

表。

那么，是什么原因让纳贡庄园能如此受

到消费者的疯狂打 call 呢？记者走进了纳贡

酒庄，探寻个中缘由，发掘酒庄系列美酒的

酿造秘诀。

天时地利酿美酒

在中国的大西南，有着美名远扬的中国

白酒金三角。在白酒金三角，有着地球同纬

度上最适合酿造优质酒的生态区———泸州。

在泸州，有一个国家级湿地公园凤凰湖。在

凤凰湖边，有一个酒庄叫纳贡庄园。

纳贡庄园依山而建，傍水而落，这里雨

热同季、气候温和、空气湿润、土壤肥沃，适

宜酿酒所需的微生物的生长。

俗话说，“水为酒之血”，佳酿出处必有

名泉。纳贡酒庄生产的系列酒果露堂和苦荞

酒的水源均来自凤凰湖，凤凰湖作为泸州市

纳溪区的二级战备水源地，被誉为“西蜀玉

珠”，是森林覆盖率达到 85%的天然氧吧。

纳贡庄园于 2014 年开始投建，占地 160
多亩。记者看到，整个庄园以明清建筑为主，

突出简约、精致、大气的特质，古朴优雅。纳

贡庄园秉承“原汁原味原生态”的理念，将庄

园打造成川南最具有代表性的庄园。

“到此不仅可以体验古老巴蜀传统的清

香型白酒酿制工艺，还可以品鉴到庄园洞

藏、土藏的年份酒，更可以在此采摘水果，定

制果酒，采摘茶叶，手工制茶。”据纳贡庄园

负责人介绍，经过几年的不断发展，纳贡庄

园已发展成为一个集“酿酒生产、体验、酒品

储藏、包装、种植、休闲、观光旅游”等功能为

一体的大型综合性庄园。

得天独厚的自然条件和生产环境给纳

贡庄园的果酒酿造带来了独有的先天条件，

使纳贡庄园占尽了天时地利。在 2017 年酒

博会上，果露堂原浆布朗李果酒一举获得

2016 年度“青酌奖”。

独家专利技术奠定品质基础

良好的地理优势与先进技术的搭配，使

纳贡酒庄生产的系列酒果露堂和苦荞酒在

市场上声名鹊起。

纳贡酒庄通过长达 6 年的研发，并与法

国波尔多 DTR 酿酒厂进行了一年的科研合

作，获得了“果酒带渣发酵工艺”国家专利技

术以及“新型果酒原料搅拌装置”国家设备

专利。

这些独家的专利技术和发酵技术为果

露堂系列果酒奠定了坚实的品质基础。“果

露堂果酒令饮用者既能获得红酒的愉悦，更

能带来健康和美丽。”据介绍，果露堂李子酒

以李子为原料，采用 27 道工艺制作，庄园生

产严格按照 Q/NGJ0001S 标准执行，再加上

独家专利发酵技术运用，发酵过程全程实现

智能温控和低温储存，保证了李子的生物功

效成分的活性。让消费者真正实现了在享用

美酒的同时，又拥有了健康和美丽，这是果

酒行业的突破性创新。

不仅如此，为了保障果露堂的品质，纳

贡酒庄建设了拥有保健品标准的 10 万级

GMP 车间。众所周知之，10 万级 GMP 车间

的建设和运行需要花费大量的成本，一般用

在药品以及高端保健品行业，食品行业中很

少见。

这些先进的技术和严苛的标准，使纳贡

庄园生产的果露堂果香浓郁口感均衡，酒体

适中，深受消费者欢迎。

原果发酵无添加受市场青睐

随着人们生活水平的提高，健康逐渐成

为人们关心的头等大事，特别是人们对饮酒

的习惯和看法也悄悄发生着变化，果酒正以

其低酒度、高营养、好口感的特点而越来越

被众多消费者认同和接受。

那么，果露堂李子酒的营养成分又都有

哪些？

“作为原果发酵的无任何添加的果酒，

原料品质是决定成品酒优劣的重要因素。”

记者了解到，果露堂李子酒对原料筛选近乎

苛刻，所需原料均是自己建立基地在无污染

土地种植区种植，这样从源头保证了酒的品

质。

“这些庄园独特培育的布朗李，颜色鲜

艳、入口酸涩，个头瘦小，外红内黄，口感欠

佳，特别适合酿造发酵。”李子中含有的花青

素，是一种强有力的抗氧化物质，其含量是

苹果、香蕉、红酒的 5 倍多。抗氧化剂对人体

极为重要，机体的多种疾病都与自由基对机

体的氧化损伤有关。

果露堂李果酒度数偏低，不易醉，上市

以来受到消费者的热爱，供不应求。不仅因

为它口感好，还因为其酒中有能促进胃酸和

胃消化酶的分泌，有增加肠胃蠕动的作用。

创新的技艺和先进的设备保留了水果中的

营养成分，如谷酰胺、丝氨酸、甘氨酸、脯氨

酸等能起到清肝利水的保健功能。

在市场的激烈竞争中，消费者从来就没

有无缘无故的爱，未来谁能解决消费者的痛

点，抓住消费者的眼球，谁就能获得市场的

追捧。在人们的健康意识越来越强烈的时

代，果露堂李子果酒的问世无疑解决了人们

的需求，曾经喝酒易醉的人，再也不会再谈

酒色变。

截至 3 月 27 日，伊力特公司酒

三厂制曲车间首季完成生产任务的

112%，超额完成了计划任务；首季生

产指标全部顺利实现了“开门红”。

作为伊力特公司唯一生产制曲

的单位，伊力特酒三厂制曲车间担负

着全公司酿酒生产制曲的重任。在今

年的生产中，他们及时调整产品结

构，注重曲子的成本管理，在严把产

品质量关的同时，严防跑冒滴漏现

象，把成本控制当做大事来抓，取得

明显成效。

伊力特酒三厂生产的曲子主要是

为满足全公司酿酒生产，曲子质量的

优劣，直接关系到公司酿酒大生产。为

此，该厂在搞好生产的同时，严把制曲

质量关和产品成本控制，所以，在制曲

生产过程中，对曲子在控温、凉霉和并

房储存等关键环节，始终保持环环紧

扣，不出一点的差错，确保曲块质量合

格率达 98%，为酿酒生产提供优质合

格的曲块。

目前，该厂制曲生产井然有序，产

品成本管理已成为员工们的自觉行

动，这必将推动企业生产的快速发展，

为伊力特公司酿酒生产提供质量稳定

的曲子，不断满足酿酒大生产的需求。

(吕增强)

珠江啤酒
2017年净利润增六成

3 月 26 日珠江啤酒公布年报，2017 年公

司完成啤酒销量 120.99 万吨，同比增长

4.06%；实现营业收入 37.64 亿元，同比增长

6.23%；归属于上市公司股东的净利润 1.85
亿元，同比增长 62.75%。拟以资本公积金向

全体股东每 10股转增 10 股。 渊珠宣冤

会稽山2017年净利1.82亿元
同比增近三成

会稽山 3 月26 日晚间披露年报，公司

2017 年实现营业收入 12.89 亿元，同比增长

22.91%；净利润 1.82亿元，同比增长 28.62%。

基本每股收益 0.37 元。公司拟每 10 股派发

现金红利 1.1 元。 渊企宣冤

多家纸企龙头宣布提价
酒类包材价格将受影响

近期，多家纸企龙头宣布提价，其中文化

纸、包装纸均有较大幅度上涨，原材料价格的

上涨将直接影响酒类包材价格。面对原材料

涨价潮，有酒业人士表示，于酒厂而言，如何

抓住消费升级和原材料涨价的契机，将一些

低端产品的价格进行顺应趋势的调整是极其

重要的，同时也是对酒企的重大考验。

也有分析认为，不断上涨的原材料价格

对全行业带来的影响不同，对一些中低端尚

未形成品牌优势的酒类企业应该是雪上加

霜，但是名优白酒在涨价潮中算作是受益者，

对于高端酒类企业是锦上添花。 渊酒协冤

小超市卖“假洋河”
被判赔偿1.5万元

“洋河”白酒在市场上具有较高的知名

度。前不久，“洋河”注册商标的权利人发现，

江苏省南通市通州区有家超市销售的白酒涉

嫌侵犯他们的商标权。近日，这起商标侵权案

已在通州区人民法院一审审结。

庭审中原告称，去年 4 月 13 日，他们采

用公证取证的形式，在通州区平潮镇的一家

小超市，以普通消费者的身份以 25 元的价

格，购买了一瓶“蓝色国宾经典酒”，并取得

“超市”小票一张。

庭审中，法官当庭拆封公证封存的被控

侵权产品外包装，与已注册的商标进行现场

比对。

由于被告未提供证据证明被控侵权产品

的合法来源。法院最终判令被告赔偿原告经

济损失及为制止侵权行为支出的合理费用共

计 1.5 万元。法官也提醒广大经销商，要合法

经营，不要被不当之利所诱惑，最终反而得不

偿失。 渊洋宣冤

陕西考古发现千年秦国酒
日前，陕西省考古研究院对外公布位于

陕西省西咸新区空港新城南部的岩村墓地发

掘结果。经过近一年的考古发掘，考古人员共

清理出古墓葬 56 座，包括战国晚期至秦代墓

葬 49 座、汉代墓葬 1 座、清代墓葬 6 座，并在

其中发掘出产自秦朝的酒类物质。

据悉，在一座竖穴墓道双墓室的秦人墓

葬中，考古人员在发掘的铜壶中发现了约

300 毫升近乳白色透明液体。经检测，液体中

含有较高的羟脯氨酸、谷氨酸等氨基酸以及

少量任二酸、月桂酸等脂肪酸等物质。其中，

羟脯氨酸、谷氨酸等氨基酸的含量分别为

4.83ug/g、2.40ug/g，属于酒类物质。

由于铜壶的口部以条状物捆扎了粗布，

因此导致其密封性很好，而壶口捆扎的条状

物经检测，与现代的棉麻竹等植物纤维谱图

无相似之处，织物为平纹组织的麻布。渊久讯冤

纳贡庄园：酒韵天成川之南
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制曲生产取得
首季“开门红”

荫纳贡庄园酒博会展区 荫酒博会上受消费者追捧的“果露堂”

荫纳贡庄园全景图 荫美女与美酒


