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整合苏宁线上超市、苏鲜生精品超市、苏

宁红孩子、苏宁小店之后，苏宁易购大快消事

业群 3 月 21 日首次集体公开亮相，于成都召

开苏宁易购大快消战略布局发布会。作为掌

舵人的苏宁零售集团副总裁卞农，对外发布

苏宁易购“智慧快消”战略布局，未来三年要

在小店、母婴领域做到中国第一，生鲜做到极

致。此外，苏宁还将向品牌方开放普惠政策，

推出“智慧品牌”孵化器。

整合大快消事业群
苏宁开启“智慧快消”革命

在对中国快消行业的发展趋势进行了深

入研究后，卞农认为，未来中国快消品市场的

发展，将趋向扁平化、多元化、个性化、体验

化。他表示，“在智慧零售浪潮下，中国快消行

业将迎来最大的转型和格局重塑时期，一场

‘智慧快消’的革命即将来临。”

基于这个判断，今年初，苏宁易购重组四

大事业群模块，卞农领军的大快消事业群，就

是其中之一。据了解，苏宁易购大快消事业

群，涵盖了超市、母婴品类，渠道上打通线上

线下，整合了苏鲜生精品超市、苏宁红孩子、

苏宁小店等多种业态，以“集团军”的姿态，进

军大快消市场。

去年苏宁控股集团董事长张近东提出

“智慧零售”概念，运用互联网、物联网技术，

感知消费习惯、预测消费趋势、引导生产制

造，为消费者提供多样化、个性化的产品和服

务。在 3 月 21 日的发布会上，卞农提出苏宁

要做“智慧快消”，在智慧零售下快消转型发

展及创新模式，并将在渠道、品牌、服务、体验

方面，全面开启“智慧快消”革命。

苏宁的野心：未来三年
要实现两个第一、一个极致

进军快消品市场，苏宁野心很大。

卞农表示，未来三年，苏宁要在三个方面

做到领先：苏宁小店将成为中国第一的 O2O
社区小店，苏宁红孩子将成为中国第一的

O2O 母婴渠道，线上线下 O2O 生鲜渠道要做

到极致。

O2O 的本质是消费升级，而不是线上线

下简单相加，其核心价值是便利。根据用户的

行为特征，去找到用户的所在场景，打通这些

场景就能获取到用户，让原来的社区小店插

上互联网的翅膀。

苏宁小店深入城市 CBD、社区，聚焦 2
公里以内的目标人群，向消费者提供以快消

和生鲜为代表的全品类商品。截至 3月初，苏

宁小店已遍及全国，共有 89 家。未来三年将

进入 246 个城市，开设 5000 家店，设置无人

货架 20万组，自助购物机 2 万台。

而苏宁红孩子全场景的打造更为成熟，

已推出集吃、喝、玩、乐、购于一体的全新二代

店，三代店也正在开发测试中。在店面设计、

客户服务、场景体验等方面都有大幅创新和

升级，所有线下和线上的业务流程全部打通，

包括商品、会员、促销、库存、数据、服务等，为

用户提供更便捷的服务。

目前苏宁红孩子已在 26 个一、二线城

市，开设近 60 家大型商圈综合店。未来三年

门店数量将突破 1000 家，同时将陆续进驻苏

宁直营店，实现全国一到六级市场的全面覆

盖。

在生鲜领域，一方面苏宁线上持续发力

生鲜品类，2016 年底与易果生鲜强强联手

后，持续扩大市场份额。另一方面，苏宁线下

精品超市苏鲜生，也重点发力生鲜，将超市与

餐饮结合，一站满足多种需求。而据了解，苏

宁近期将开海鲜餐厅，进行更多的业态尝试。

配合生鲜品类的发展，今年初，苏宁在北

京、上海、广州、南京、武汉、成都、西安、沈阳

自建的八大冷链仓，已经投入使用。凭借冷链

物流体系，超过 80%的订单能在 24 小时内送

达。另外，用户通过线上下单，苏鲜生门店周

围可实现 3 公里范围内半小时配送。目前苏

鲜生精品超市已在全国 5 大城市开设 6 家门

店，未来三年还将新开 300 家。

借助智慧零售解决方案、苏宁 28 年的零

售运营能力、八大产业同心圆赋能，卞农认

为，实现上述目标，并不是天方夜谭。

实行“普惠政策”
苏宁推“智慧品牌”孵化器

此次苏宁易购召开大快消战略布局发布

会，茅台、洋河、康师傅、剑南春、五粮液、中

粮、福临门、宝洁、联合利华、伊利、达能、相宜

本草、雀巢、金龙鱼、蒙牛、君乐宝、鲁花、可口

可乐、光明、十月稻田、长寿花、乐事等 200 多

个快消品牌的高管出席，与苏宁共同探讨建

立大快消生态圈。

对于和品牌方的合作，卞农也介绍了苏

宁的新规划：普惠政策和“智慧品牌”孵化器。

2018 年，苏宁易购大快消平台将向所有

商家开放普惠政策，所有合作和新入驻商家

实现全免年费。“我们的佣金也将全面对标竞

对，确保只低不高。”面向商户，苏宁还将打造

“灯塔计划”，梳理行业标杆店铺典范，并对

所有商家开放激励政策和流量支持，真正意

义上实现对品牌和商家在平台资源上的赋

能。

卞农认为，苏宁大快消作为“智慧快消”

渠道的生态化建设者，要提高行业的整体水

平，最基础的一项工作是要不断提升整个行

业的品牌和优质产品输出能力。因此，苏宁计

划成立苏宁大快消“智慧品牌”内部孵化器，

用来研究行业、研究用户、筛选并孵化优质潜

力品牌，尤其是创新品牌。并根据品牌的发展

需要，向其开放海量的用户和渠道资源以及

服务资源。“一个有创新力的品牌，通过苏宁

的体系，可能只需要一年就可以走完自己 5
年甚至更久的渠道拓展过程。”

苏宁的目标，是在未来三年，孵化 20 个

以上快消行业独角兽品牌，打造 100 个以上

销售过亿的品牌。为此，苏宁计划设立数亿级

别的智慧快消投资基金，用于投资在苏宁大

快消体系内成长起来的优秀品牌。

卞农表示，只顾自己的发展，不是长久之

计，苏宁大快消将倾集团之力，推动所有快消

品牌共同繁荣。 渊中新网冤
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苏宁发布“智慧快消”战略布局
将成立“智慧品牌”孵化器

■ 本报记者 樊瑛 张建忠

3 月 25 日下午 5 点，茅台王子酒（戊戌

狗年）上市发布会在四川成都举行，茅台集团

党委书记、总经理李保芳，茅台集团党委副书

记、纪委书记赵书跃均亮相活动现场，为王子

版“狗王”助威。

在那场王子版“狗王”预售的那天，平均

每小时卖出 1.06 吨，让人们真实感受到了

2018 酒类爆品的横空出世。

茅台集团党委书记、总经理李保芳表示，

从今往后，除了茅台王子酒、贵州大曲、赖茅

酒三个品牌外，其他系列酒，原则上不再开发

生肖酒。就是要在一个 12 年的生肖周期内，

集中精力做精品。要坚持“名师画作、一轮一

版、权属茅台”的原则和理念，把目前这三款

酒做成绝版酒。还要按比例，计划安排好全套

产品留存和仓储工作，不能全卖光，努力打造

珍贵藏品。

贵州茅台酒股份有限公司副总经理、茅

台酱香酒有限公司董事长李明灿表示，未来，

茅台酱香酒公司将继续保持这三个品牌生肖

酒的开发，不再增加新品。茅台酱香生肖酒将

邀请全国书画名家作画设计，定量生产，绝版

发行。

上市发布会上，1300 余位客商云集成都

会展中心，见证联合国和平大使、国际钢琴大

师郎朗与茅台签约，成为茅台王子戊戌狗年

生肖酒的品牌形象代言人。

“我愿意与有温度的品牌一起，做有价值

的事情。茅台对公益的理念、对责任的担当，

都是我所欣赏的价值观。”现场，郎朗这样表

达。

“在郎朗先生的身上，我们既看到了来自

普通家庭的奋斗身影，也看到了尊贵如王子

般的职业荣誉。”茅台酱香酒人如是说。

定价 438，酒里住着范曾的画和
郎朗的琴声

今年是茅台王子酒第二年推出生肖酒，

王子版“狗王”分为 5L 装和 500ml 装两种规

格，终端价格分别定在 5888 元和 438 元。

两款“狗王”将传统文化与艺术风格融入

美酒，让买家大开眼界、长姿势。为了打造戊

戌狗年茅台王子酒，贵州茅台邀请中国当代

书画大家范曾为其作画、钢琴王子郎朗为其

代言。范曾是艺术圈里赫赫有名的画家，一直

以作品叫好又叫价而闻名画坛，这一次他以

“犬”通“全”，为两款产品创作了两幅作品，饱

含祥瑞之意，又兼具东方之美。

出自范曾手笔，狗年王子酒 500ml 瓶身

是一副《两全其美》图，象征守信和重义，寓有

“四季康泰，和平安宁”之意；狗年王子酒 5L
款则以《十全十美》国画作品为蓝本，将十条

名犬融于酒瓶之上，十犬之间辅以十株花卉，

以“花”寓“美”，以传统吉数“十”寓意“幸福圆

满”，以美酒祝愿“天长地久”，传递着传统文

化中的吉祥寓意和生肖内涵。

预售火爆
升值空间广阔

两款艺术气息浓郁的狗年生肖酒，消费

者到底会不会买账？预售的那天或许已经给

出答案。

3 月 19 日，茅台酱香酒公司先后在茅台

云商 APP、茅台商城以及京东茅台云商旗舰

店定量开放预售名额，15000 瓶狗年王子酒

500ml 以及 2100 瓶 5L 装在 17 个小时内全

部售出，折合总销量 18 吨，平均每小时销售

1.06吨。

据内部数据显示，当日下午 15:59，茅台

王子酒（戊戌狗年）预售正式开始，茅台云商

APP 投放 500ml 装产品 5000 瓶，5L 装 700
瓶，到当晚 21点，所有产品均有订出。

在京东茅台云商旗舰店，于当天下午 17:
27 投放 500ml 装 5000 瓶，5L 装 700 瓶，到次

日上午 10:30，所有产品均已订出。

最后一个开放预售的是茅台商城，3 月

19 日下午 17:56，500ml 装茅台王子酒（戊戌

狗年）上架 5000 瓶，每人限购 12 瓶，5L 装上

架 700瓶，每人限购一瓶。到 18:57，所有上架

产品全部售光。用时刚好一小时零一分钟。

预售结束之后，王子版“狗王”又成为微

博上的爆点话题，在其专属宣传话题主页上，

对本产品的前期、后期背景及八大特点做了

详细介绍，话题阅读量超过 3360 万人次。

如此高涨的关注度，更多消费者、收藏者

的感受是“买不到”，巨大的市场需求和极度

稀缺的产品数量之间，碰撞出王子版“狗王”

的广阔升值空间。

消费升级
把王子版“狗王”推向风口

正如 CHANEL、纪梵希等奢侈品大牌的

限量级产品总是额外惹眼，生肖纪念酒也因

为稀缺、限量而更加引人注目。

对于消费者而言，生肖酒不仅是饮用佳

品，更见证和纪念人们生活中许多重要意义

的事件，新婚岁、得子期、本命年、庆功日……

人们将之送礼、祝寿，举杯相庆，承载美好的

祝福。随着市场消费升级的过程，这种需求持

续放大，人们对高品质、高品位、独特性的酒

类产品热情高涨，王子版“狗王”将艺术价值、

文化价值和品质价值融于一身，无疑是消费

者饮用、收藏、馈赠的上佳之选，也是消费升

级的风口所在。

如今，生肖茅台酒的价格翻倍，面市仅一

年的茅台王子酒（丁酉鸡年）的价格上涨，茅

台生肖热还在持续，这款王子版“狗茅”，与茅

台狗年生肖酒同出一脉，限量发行，有可能还

将续写一瓶难求的“传说”。

“三味调剂”
调出优质“黄灵煤”

陕煤黄陵矿业一号煤矿多举措抓煤质，

生产符合市场需求的产品，通过“三味调剂”

保证“黄灵煤”的好品质。

理念先行。在煤炭行业起起伏伏的大环

境下，为使广大职工认清形势，瞅准行业发展

方向，该矿以多种方式让广大职工明了“质量

才是赢得市场的法宝”。通过班前会、每日一

题、有奖问答等方式组织职工学习矿井煤质

管理办法及煤炭市场行情，让职工随时了解

煤炭市场动态，在分析中看到发展机会，树立

“煤质与安全同等重要”的理念，从内心深处

杜绝各种影响煤质的行为。

小改小革。该矿职工以“科技创新五小发

明”活动为载体，为解决设备隐患影响煤炭质

量的问题，可谓是“处心积虑”。综采队发明

的工作面集中消尘区皮带遮水帘，成功解决

了集中消尘区在生产过程中喷雾降尘水喷洒

至原煤上影响煤质的问题；工作面总结提炼

的液压支架精优作业法，成功解决了顶板破

碎掉矸影响煤质的问题……通过在管理、作

业、设备等方面的创新，大大提升了管理水

平与作业技能，使得“黄灵煤”发热量始终

高于 5500大卡以上，在市场中处于优势。

标杆引领。为发挥示范引领作用，综采队

每月评选优秀煤质标兵，对其操作设备、煤质

管理、日常行为等进行综合评定，让标兵影响

身边工友安全操作、文明上班。同时设置奖励

机制让人人争当标兵，让人人为煤质操心。树

立煤质标兵，生产现场职工杜绝了乱扔水瓶、

杂物等不良行为，消除了操作失误造成割顶

破底现象的发生。标杆引领，让影响煤质的行

为无处遁形。 渊张英 薛振江冤

“三五”修炼法
提升职工素养

今年以来，黄陵矿业机电公司以持续提

升职工专业化技术水平为抓手，全面推行“五

懂、五知、五会”的三五岗位作业修炼法，不断

提升职工的综合素养。

该公司围绕生产实际情况，深化岗位作

业过程中“懂、知、会”的基本要求，总结提炼

出了具有公司特色的“三五”岗位作业标准，

即：懂生产工艺或运行方式，懂技术原理，

懂设备性能，懂应急处置，懂现场安全措

施；知设备运行情况，知设备点检标准，知

设备操作流程，知故障判定方法，知岗位危

险管控；会设备操作，会看数据信息，会填

写标准记录，会自保联保。狠抓职工基本功

修炼，使职工在日常工作中干前有指导、干

时有标准、干后有收获。同时结合不同的工

作岗位，进一步细化完善了“三五”岗位作业

要求，把“三五”作业修炼法与职工岗位特点

结合起来，作为职工提升专业技能有效抓手

全面推广运用，让职工在日常工作中做足基

本功。

通过“三五”岗位作业修炼法的实施运

用，在提升职工业务技能的同时，增强了岗位

自主管理意识和职工综合素质，促进了岗位

作业流程和工艺的优化创新，为公司做好“精

优”服务夯实了基础。 渊李超冤

“好家风好家训”
聚集正能量

好家风带动好民风，好民风促进好作风，

好作风带出好职工。为了传承好家风好家训，

培育道德正能量，宣扬文明向上的企业文化，

教育引导干部职工从思想深处转变工作作

风，近日，陕煤集团黄陵矿业一号煤矿在全矿

开展“晒家风 扬家训”活动，积极引导广大

干部职工从自身做起、从家庭做起，讲道德，

重家风，传承优良家风家训，让中华优秀传统

文化代代相传，推动社会主义核心价值观以

生动鲜活的模样扎根矿区广大家庭。

健康高尚儒雅的家训，不仅促使家庭和

睦，人才辈出，兴旺发达，而且也帮助企业实

现安全稳定和谐发展。该矿鼓励广大干部职

工从孝、悌、忠、信、礼、义、廉、耻、耕读、勤俭、

为善、守成、敦厚等多个方面挖掘自家的好家

训好家风，通过“家风家训”故事会，文明家风

交流会，家训家规评议会等多种多样形式征

集“好家风好家训”。对征集到的“家风家训”，

该矿组织专人进行评选，选拔出优秀“好家风

好家训”制作成训词匾悬挂在安全教育室、道

德讲堂、学习室、会议室、职工餐厅等醒目位

置，让广大干部职工从中汲取经典精髓，将优

良家风家训践行在日常生活和工作中，为和

美家庭、和睦邻里、和谐一矿聚集正能量。

渊倪小红冤

“一对一”帮教
助青工成长

近日，陕煤黄陵矿业机电公司积极在一

线岗位开展“一对一”“结对子”帮教活动，由

技术强、经验高的高级技师、首席技师和车间

青工签订帮教协议，一年帮教期结束后，该公

司人力资源部进行考核，进一步提升了青工

学本事、钻技术的积极性，助力青工快速成

长。 渊曹川冤

近日，第十六届“IT 影响中国”科技行业

盛典隆重举办，爱普生 PLQ-30K/KM 系列存

折证卡打印机凭借高可靠性设计和高专业性

打印等一系列优势，在行业中脱颖而出，实力

摘得备受用户关注的《2017 年度 IT 影响中

国编辑推荐产品奖》。

上世纪 90 年代，存折证卡作为新兴事物

逐渐走进大众的视野，为人们的日常生活带

来极大便利。然而，如何制得清晰、高效的存

折证卡一直是银行及相关政府部门关注的问

题。而爱普生 PLQ-30K/KM 系列打印机的出

现，更是为银行、政府等相关部门提供了稳定

清晰的输出品质和高效可靠的存折证卡打印

解决方案，切实满足用户所需。产品一经上市

便受到行业用户的一致好评。

那么爱普生 PLQ-30K/KM 系列专业存

折证卡打印机究竟为何能在众多产品中出类

拔萃，受到用户青睐？这里有几大理由您不得

不知。

理由一：
高速打印，助力高效办公

爱普生 PLQ-30K/KM 系列专业存折证

卡打印机可以充分满足银行和政府等行业对

于高效办公的迫切需求，高速一档模式下，拥

有中文 260 汉字/秒、英文 585 字符/秒的输出

速度，相比当前市面上主流票据/存折证卡打

印机提速高达 15%以上。高速高效的输出环

境，使企业办公效率及服务品质得到大幅提

升。

理由二：
自动校正，确保流畅打印

除速度优势外，爱普生 PLQ-30K/KM 系

列产品还具备出色的纸张处理能力，2.6mm
的打印厚度，能够充分满足用户对于存折和

证卡等厚介质的输出需求。而产品的自动纠

偏、自动测厚、自动对边等智能功能，更是得

到银行窗口办理业务工作人员的大爱，打印

存折时设备自带自动纠偏功能，可确保打印

精准，省时高效。还可将繁琐的打印调试工作

化繁为简。在确保满足用户需求的前提下，为

使用者提供了极大的便利。

理由三：
稳定耐用，提高服务品质

区别于其他打印机，稳定耐用是考验针

式打印机品质的重要指标，因此打印头作为

核心部件，从材质到生产工艺都需要做到精

益求精。爱普生 PLQ-30K/KM系列打印机整

机品质更加可靠稳定。产品拥有 4 亿次/针的

打印头寿命及 700 万行的最大打印量，即使

面对繁重的打印任务，也可轻松完成。

值得一提的是，PLQ -30K/30KM 支持

PR2、ESC/P-K、 IBMPPDS、OKI5530SC 等

多种常用控制命令，广泛适于用不同系统的

使用环境。只需简单设置，用户便可根据系统

环境情况，轻松选择，省去繁缛的调试操作，

轻松满足系统需求。

爱普生 PLQ-30K/KM 系列专业存折证

卡打印机的出现满足了用户在存折、证卡打

印的迫切需求。无论是打印速度、输出品质，

还是在易用性、耐用性，爱普生 PLQ-30K/KM
系列产品的表现都令人非常满意，获得了广

大用户的高度赞许。相信凭借诸多优异的性

能，爱普生 PLQ-30K/KM 系列专业存折证卡

打印机一定能为更多银行及相关政府部门提

供更加优质的证卡输出体验，成为行业用户

的优质之选。 渊华欣冤

2018 酒类爆品王子版“狗王”横空出世

爱普生 PLQ-30K/KM 实力摘得 2017 年度编辑推荐产品奖


