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营销 Marketing

3 月 22 日，吃辣喝的酒———凉露在第

98 届全国糖酒会上正式亮相，受到全国多方

客商的关注。在近万种新产品相继亮相之

际，作为创新酒品类的新晋者，凉露在众多

爆款中脱颖而出，正以一种快速发展的方式

收获眼球，在糖酒会上创造了新的热潮。

广受多方好评
凉露展露“黑马潜质”

虽然此次春糖期间凉露才正式面向全

国市场亮相，但行业人士大都表示并不陌

生。

今年 1 月，成都区域的美食、酒业、娱乐

圈媒体便接到凉露的品鉴邀请，通过连续举

行的现场品鉴会，这款与美食深度绑定的产

品迅速在各圈层间形成曝光度。

春节期间，央视热门 IP“舌尖系列”迎来

第三部的上映，夹杂在辣气腾腾的美食中，

凉露的精准植入让其进入大众消费群体的

视线。

随后，凉露的形象广告就铺进成都地铁

系统。特别是成都地铁一号线，连接中心城

区与高新区的大动脉，历来是成都白领最为

集中的地铁线路，凉露凭借鲜明的主题形

象，很快在美食之都成都获得食客们的关

注。

春季糖酒会期间，来自全国经销商慕名

而来，凉露主会场超过 100 平米的展出空间

内，人头攒动，整个展台被围得水泄不通。在

现场，凉露玩起了场景化体验营销，火锅、龙

虾等辣味美食搭配凉露，路过的经销商体验

之余，畅谈品鉴感受。

“现在吃辣越来越受欢迎，全国据统计

有超过五亿吃辣群体，10 家餐饮 6 家辣，我

们对市场非常有信心。”西藏听花酒业有限

公司总经理、凉露酒全国销售负责人李旭对

于产品表现出极大自信，同时她还介绍道：

“目前产品已在京东全面上线，线下餐饮渠

道及商超也在快速布局中。”

值得一提的是，3 月 21 日，在主题为“品

牌四十年，改革再出发”CCTV2018 中国酒业

品牌发展高峰论坛上。李旭受邀出席，并入

选了“中国酒业品牌四十年三十人”。

专家表示：凉露主打辣味餐饮消费市

场，不仅契合全球食辣文化的发展潮流，也

为转型期白酒行业的发展路径带来新思考。

立足创新，在辣味中寻找大生意

前期巨大的广告投入自然秀出了硬实

力，并能够快速吸引经销商的好感度。一款

产品本身所具备的卖点，才是它的核心竞争

力。

2017年开始，沉寂多时的白酒行业终于

回暖，各家酒企纷纷摩拳擦掌，大展拳脚。经

过一年的调整与恢复，不少酒企重新焕发活

力，取得不错业绩。但不少行业人士认为，随

着这一轮的发展，马太效应逐渐明显，两极

分化趋势加重。

在这样的大背景之下，非全国性名酒企

业的突破口在哪里？不少行业专家给出了两

个字的解决之道———创新。

“创新的关键在于精准化、差异化，一款

新产品，没有特色定位，就会在一片混沌的

市场中沦为路人甲。如今消费环境已经改

变，伴随着消费升级和年轻消费群体的兴

起，消费者对于品质、品牌、健康、创新等诉

求提到一个新的高度。在这样的大背景之

下，如何解决消费者饮酒需求痛点，真正实

现与消费者对话是我们思考的重点。”李旭

表示：“凉露定位为吃辣喝的酒，这是一个独

一无二的定位，有显著的差异性。”

凉露品牌诉求非常聚焦，消费场景也十

分明确。而凉露提到的吃辣喝酒七个怕，比

如怕口干、怕烧胃等等，则是为消费者提供

了在吃辣食喝酒场景中所产生的痛点的解

决方案，而在此之前，这片市场几近空白。

一份来自江南大学生物工程学院的凉

露酒饮用测试报告，从数据角度验证了吃辣

喝凉露，的确能明显改善吃辣对身体过度刺

激引发的不适感。其中，口干改善率 77.78%，

味觉迟钝改善率 69.23%，胃部灼烧改善率

70.59%……此外，在对饮用凉露后次日感受

的调查中发现，无一例出现头晕头痛的不适

症状。

有专家分析，当今白酒市场竞争惨烈，

其中一个重要原因就是同质化严重，而凉露

的出现，恰巧解决了消费者吃辣喝酒群体的

需求痛点，市场定位精准，是对酒业市场的

一个优化和补充，填补了市场的一个空白，

将为白酒业和餐饮业探索出一条发展的新

路径。

凉此外，作为首款“入口有 感”的新型白

酒，凉露在口感、香型上的创新也十分亮眼。

“凉口”、“花果香”等特色吸引了大批年轻消

费者。

突出的功能性定位、更加细分化的饮食

场景，本次糖酒会上，凉露为经销商在选品

时提供了个性化方向，并从其他小酒产品中

脱颖而出。 渊中新网冤

3 月 22 日，吃辣喝的

酒———凉露在第 98 届全国糖

酒会上正式亮相，受到全国多方

客商的关注。在近万种新产品相

继亮相之际，作为创新酒品类的

新晋者，凉露在众多爆款中脱颖

而出，正以一种快速发展的方式

收获眼球，在糖酒会上创造了新
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凉露亮相春季糖酒会 在辣味中寻找大生意

■ 本报记者 李代广

3 月 22日至 24 日，第 98 届全国糖酒商

品交易会在四川成都中国西部国际博览城

盛情绽放。本届春糖会共启用 15 个室内展

馆及部分室外展场，总展览面积近 21 万平

方米，有来自 40 余个国家和地区的近 4100
家企业参展，是迄今为止糖酒会展览面积最

大的一届。

双汇携美式产品、西式产品、中式产品、

休闲肉制品和餐饮食材产品五大类 175 种

产品盛装参展，展示企业新形象，共享时代

新商机。

鸿运当头步步高

人逢喜事精神爽，鸿运当头步步高。这

一美好的寓意和希望，来自双汇鸿运当头系

列中式酱卤产品，该系列产品是双汇对中华

传统美食的继承和发扬。现场意向客户详细

了解后信心满满地表示，我对你们这个鸿运

当头系列很感兴趣。产品不错，创意很好，我

也很看好双汇的品牌影响力，希望后期能碰

撞出更多火花。据了解，除鸿运当头系列产

品外，卤福斋系列，主打方便速食的中华名

菜肴系列也受到广大客商的广泛关注，红烧

肉、红烧排骨、梅菜扣肉，黄豆猪蹄汤等中华

名菜肴，只需微波 5 分钟，就能让消费者快

速享受美食，是进家庭、上餐桌的必备美食。

更方便，更有味儿，更多选择

在熙熙攘攘的展厅内，有一个展区展示

的产品，让现场观众耳目一新，这就是美式、

西式产品展区。Smithfield 美式培根、火腿、香

肠系列产品上市以来，受到众多消费者青

睐，双汇也根据消费者的需求，不断完善产

品品类，丰富产品口味，进而推出 Smithfield
厚切培根、熏烤香肠、火腿切片等，除原味

外，还有黑胡椒味香肠、芝士味香肠等，满足

了消费者日渐多样的消费需求。同样，西式

产品海威夷早餐肠、双椒火腿切片、无淀粉

烤火腿、热狗肠等品类的不断完善，也为消

费者带来更加营养美味，方便快捷的美食体

验，让一日三餐得到质的提升。

小而美，乐无穷

休闲系列肉制品是近年来饱受市场和

业界看好的新高地，双汇休闲产品展区摩肩

擦踵，本次展示的双汇怡口肠、小时代、川透

力、Q 奇幻、萌宝、寻海记、贡响脆耳等系列，

产品风味独特、包装精美，便于携带保存，食

用方便，是居家旅行必备的休闲美食，吸引

众多观众品鉴，咨询，拍照。

巴适得板，安逸得很

有美食的地方，就有人气。双汇展厅品

尝区，人气爆棚，来自双汇的专业技术研发

人员现场烹制各种美食，供观众品鉴，倾听

他们的意见和建议。双汇猪排、极菲牛排、火

山时尚烤肉肠、腐皮渔卷，菠萝肉串等各种

美食目不暇接，一位来自成都本地的观众一

一品尝后开心地给予肯定，她说味道不错，

用我们的方言来说就是“巴适得板，安逸得

很”。据悉，本次品尝的餐饮食材类产品主要

有调理包系列产品、火锅类系列产品、调理

预制食材、通用食材，适合各级酒店、简快

餐、中西餐、团膳等使用。

双汇的变与不变

新时代、新商机，双汇务实求新，凭借自

身 30 多年集聚和沉淀形成的品牌优势、工

业优势和创新能力优势，积极调整产品结

构，对接新时代下的消费升级，确保广大消

费者无论在路上、在餐桌、在酒店都能享受

到双汇优质产品的真诚陪伴。双汇唯一不变

的是坚守肉类行业，把满足消费者的需求作

为自己始终坚守的初心！

2018 年以来，随着央视每周六晚八点

《梦之蓝·经典咏流传》文化综艺节目的热

播，梦之蓝和经典古诗词一起着实“火”了一

把；梦之蓝的聚集力和人气指数快速提升，

被媒体和消费者称为“最有情怀的品牌”。而

一篇《综艺节目联姻品牌，是谁到底带火了

谁？》的文章，以梦之蓝冠名央视《经典咏流

传》栏目为案例进行深度剖析，更是将洋河

推向舆论高地。

情怀的背后是产品质量的支撑。全国人

大代表、江苏省国资委主任徐郭平认为，新

时代必须是企业高质量发展的时代。近年

来，在“工匠精神”的引领下，苏酒集团（洋河

股份）不仅大力提升品牌及产品的美誉度，

还驶出了高质量发展的新航程。

“不着急”的品质自信

2017 年国庆节前后，一则三分钟时长的

梦之蓝宣传片《不着急的绵柔味》在央视播

出。片中绵柔技艺的核心要诀，如“超长发酵

180 天、三低工艺、绵柔不是低度而是小火慢

炖”等洋河产品酿造秘诀，第一次以宣传片

的形式完整地呈现在消费者面前。

“酿酒时，是我一个人的世界，谁也不能

打扰我和酒的独处。全神贯注于一件事，如

果心存杂念，就一定做不好。”有着二十三年

工龄的洋河“老酒师”张师傅谈起酿酒心得

时如是说。张师傅说的是“专注”，在洋河股

份酿酒车间主任中，“老主任”占 80%以上，

他们的大半辈子都在白酒酿造中度过，言语

中用得最多的一个词是“本份”，是对匠心坚

守和酿酒的“精雕细琢”。

慢工是有底气的。多年来，洋河股份也

为“慢工”做了充分、大量的准备。据洋河股

份董事长王耀介绍，“仅 2016 年，洋河的成

品酒生产量就达到了 20 万吨。目前洋河原

酒年产量是 16 万多吨，储存能力达 100 万

吨，且不同时期、不同年份的原浆储存达 70
万吨以上”。此外，企业拥有 21 名国家级评

酒委员、69 名省级评酒委员、1799 名技术类

人员，同时还拥有多个国家和省级技术研究

开发平台，为洋河绵柔品质不断提升提供了

强大的保障。

十多年前，洋河股份在内部就提出了

“三个第一”的产品打造理念，就是从消费者

的“第一口、第一眼、第一次心灵感受”出发，

打造与众不同的绵柔产品，创造极致体验，

用尽最大能力保证公司产品的价值化、极致

化和差异化。

目前，“不惜代价做出与众不同的好产

品”已被企业奉为圭臬。好的产品是企业和

消费者的终极触点，同时也是整个企业的核

心战斗力，这些匠心打造的产品最终赢得了

全国消费者的欢迎。今年 2 月份，洋河一举

摘得“消费者最喜爱的白酒品牌、高端礼品

酒首选品牌”双第一，成为高端白酒品牌的

引领者。

用情怀打造品牌“三度”

有人说，过年就像是一场“中国特色战

役”，过年回不回家?还有该回谁家?或者带谁

回家?有争执、有苦恼、有矛盾、有纠结，可无

数的人还是愿意踏上征途，正是因为这趟旅

程的终点有任何地方都无法代替的景色———

家。春节回家，就是给亲人最好的礼物。

2018 年春节临近，梦之蓝品牌在传播

上，抓住春节大事件的时间点，以“行动和情

怀”为主题，推出了一系列的宣传策划，包括

“梦之蓝，敬我最尊敬的人”“梦之蓝·经典咏

流传”“谢谢了，我的家”“一封家书”等，以上

宣传主题无一不是温情。

显然，洋河营造“行动和情怀”氛围的爆

发点已经点燃，这一点从央视《梦之蓝·经典

咏流传》节目的表现程度便可看出。该节目

被人民日报、新闻联播等国内超过 30 个最

具影响力的公众号关注，且在豆瓣上得到

9.4分的高分。

近几年，洋河在品牌建设上，强调不遗

余力地讲出真实动人的好故事，以好故事来

印证好产品,使广大消费者通过好的故事、好

的品质喜欢上洋河的产品，同时使中国文化

走向世界，让全球消费者喜欢中国文化和中

国白酒。

在品牌塑造上，洋河选择了和自身一样

有温度、有情怀的央视平台，从早期寻找

“CCTV 最美乡村医生”公益活动到近期热播

的《梦之蓝·经典咏流传》大型文化节目，持

续打造出洋河品牌的高度、广度和温度。

2017 年，梦之蓝尽显锋芒，特别是销售

高速增长且跻身“百亿俱乐部”，再加上“G20
峰会、世界互联网大会”等重大事件的赞助

加持，使得梦之蓝自然成为“茅五梦”中国白

酒高端阵营中强劲的“第三极”。

(张紫尘)

梦之蓝强势崛起成白酒高端阵营“第三极”

天府之国 美味相伴

双汇盛装参展第 98 届全国春季糖酒会

专注特定细分市场

持续创新开发新品

浙江力普独有纤维素醚
粉碎加工新技术获行业

领导肯定
日前，中国纤维素行业协会副理事长

兼秘书长刘海燕、常务副秘书长高建平、纤

维素醚第二分会副会长姚培源以及精制棉

分会副会长（协会秘书处副主任）李平等一

行 5 人，专程前往中国粉碎技术领航者浙

江力普粉碎设备有限公司进行实地考察。

协会领导对力普当前取得的业绩和对行业

的贡献，给予了很高评价，希望继续努力，

提升我国纤维素生产设备的整体技术水

平。

力普研发的“短纤维粉碎机”、“高效纤

维素剪切粉碎机”和“精制棉粉碎成套生产

线”相继获得国家专利；“医药辅料纤维素

醚专用高效剪切粉碎机的研究和产业化项

目”、“GWM-730 纤维素高效剪切磨开发”

被列入省市科技项目，评为浙江省新产品。

尤其是自主研发的精棉粉碎生产线，

集打散、检测、粉碎、集料、除尘于一体，可

对精制棉规模化生产纤维素，特别适用于

绒状、絮状棉纤维及纤维素醚类产品（如精

制棉、棉麻、光纤、芳纶、涤纶等）的超细粉

碎。经山东、浙江、江苏、上海、河南等地企

业使用证实，比同类产品产量可提高

40%，耗能降低 20%左右。该生产线与纤维

素成品粉碎机、湿粉碎机三项产品已经在

纤维素行业中广泛应用，客户涵盖国内规

模前十位的纤维素醚生产企业并获得高度

认可。此三项设备的应用为国内整个纤维

素行业的发展发挥了重要作用。目前，该公

司正在积极推进生产线的改扩建，以满足

行业不断发展的需求。
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百度向海龙：
AI 赋能营销，积极求变
迎接营销“快”时代

3 月 20 日，2018 百度直销体系年度大会盛

大开幕，百度搜索公司总裁向海龙出席会议并

表示，“信息传递效率、支付速度和物流速度的

极大提升使商业社会进入了‘快’时代，而作为

商业社会的主体，各个企业也在面临机遇与挑

战并存的新局面。”

“营销‘快’时代的到来不仅对销售和产品

提出了新要求，更在思维上要求营销人能快速

求新求变，才能适应这样的变化”，向海龙在演

讲中指出，在 2017 年成绩的基础上，2018 年百

度将继续夯实移动基础，加强“搜索+推荐”双引

擎，通过生态建设为合作伙伴提供更多服务价

值。

据了解，在信息分发 2.0 战略下，百度通过

“搜索+推荐”双引擎驱动，在内容生产、分发、用

户核心指标等方面均取得了重要进展。此外，百

度也在内容资源整合、媒体形态创新、用户交互

升级、生态共赢共享等方面全面赋能 B 端，打造

内容生态产业链条，帮助合作伙伴实现共同成

长，促进生态蓬勃发展，已取得良好成效。

事实上，随着商业基础设施的完善，创业者

拥有了比以往更为优越的条件，也需要面对比

以往更复杂的竞争和经营局面，在瞬息万变的

营销“快”时代，要求创业者和营销人不仅需要

拥有出色的产品能力，更要有优秀的销售思维

以适应这样的变化。向海龙表示，百度正在通过

产品和技术优势，帮助老客户提升营销质量和

营收能力；同时助力新生企业更高效的适应变

幻莫测的市场。

据悉，“快”时代下，百度的产品体系也在不

断进行突破革新。向海龙介绍表示，除了信息流

产品已进入快车道，以闪投、线索通、熊掌号为

代表的新产品也逐步开始发力。据了解，信息流

在百度 2017 年增量业务中居首功，Q4 财报显

示，百度信息流每日分发量环比增长 20%。而闪

投则因为可以实现动态创意，流量精准，且转化

率高正在成为百度重点关注的新产品。此外，百

度还形成了“百家号+熊掌号”的双品牌平台，在

打通信息流内容供给侧同时，为原创者的运营

“赋能”。

中国正在进入新时代，而对大部分的企业

而言，当下的新时代最显著的特点莫过于一个

“快”字。“快”时代里，传统营销的生产率很难提

升，行业生产链正在重塑，百度依托 AI 营销能

力，正在帮助企业革新产品和营销思维，在机遇

与挑战并存的时代实现创新升级。 渊中新冤


