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石湾酒厂开启粤酒产业标志性工程

迎接中国白酒黄金周期新起点
近日，振兴粤酒产业标志性工程之“眼

前一亮，擦亮粤酒招牌”中国最大米罐彩

绘———朱紫街大米罐彩绘亮灯仪式在广东

石湾酒厂集团总部举行。此次亮灯仪式的举

行，不仅是石湾古镇宝峰塔之后另一项文化

地标建筑物的亮相，更是标志着振兴粤酒进

入新时代新阶段的启动。

广东石湾酒厂集团董事长范绍辉致辞，总

结企业近年来开展振兴粤酒产业工程带来的

发展成果，传达了石湾酒厂集团代表粤酒产业

迎来高速发展新阶段，战略筹备对接中国白酒

新一轮黄金发展期的强大信心和愿景。

广东省酒类行业协会会长彭洪，佛山市

委宣传部副部长、市文明办主任甘绮霞，禅

城区委常委、区委宣传部部长张红兵，石湾

镇街道党工委副书记党来明，广东石湾酒厂

集团董事长范绍辉，广东石湾酒厂集团党委

书记兼副总裁周文燕等领导嘉宾共同为“朱

紫街大米罐彩绘”启动亮灯，共同见证粤酒

产业这一文化标志性项目启动。

佛山市委宣传部副部长、市文明办主任

甘绮霞致辞，对石湾酒厂集团将企业精神贯

穿在生产经营活动，实现了经济效益和社会

效益的双丰收的战略推进表示高度肯定。

“未来我们的美丽中国、美好生活我想都

一定会有美酒相伴，美德美酒美景一定会酿

成美好的幸福的生活！”佛山市委宣传部副

部长、市文明办主任甘绮霞在致辞中对石湾

酒厂集团弘扬新时代的企业家和工匠精神、

打造佛山制造业的金质品牌作出的重要贡

献表示肯定，并鼓励企业推动升级加快发

展。甘绮霞认为，石湾酒厂集团建成全国最

大的米罐彩绘，是企业加快转型升级的体

现，希望企业站在新的起点上，抢抓机遇、主

动作为，充分发挥作为省级培育和践行社会

主义核心价值观示范点的龙头带动作用，充

分发挥文化立企，以文酿酒的优势，积极探

索粤酒品牌化、国际化的新路子，推动石湾

酒老字号的新辉煌，让石湾酒成为全国乃至

全世界一张靓丽的佛山名片。

近年来，石湾酒厂集团开展振兴粤酒产

业系列工程，从技术研发系统提升、岭南酒

文化传播平台搭建、品牌形象建设和产品结

构完善升级、营销系统提升等多方面开展战

略部署和行动，显著提升粤酒产业价值形象

水平和整体竞争力，加快粤酒在中高档市场

的抢夺和加速走向全国市场步伐，粤酒迎来

历史以来最佳基础条件参与和分享中国白

酒黄金发展期机遇。

加快建成岭南酒文化朝圣地

广东石湾酒厂集团前身是创立于清朝

道光十年（1830 年）的“陈太吉酒庄”，在原

址不间断生产经营已有近两百年历史，在朱

紫街一期“太元茶楼”建成的基础上，2017

年通过复建朱紫街二期文化古街，并于

2017 年 12 月 23 日发起组织百名美院学生

参与举行“岭南醉欢乐”百人集体彩绘大米

罐活动，启动了朱紫街大米罐彩绘工程。进

行彩绘的三个大米罐高达 30 米，直径 10
米，总体彩绘面积达 1500 平方米，每个米罐

可装 1200 吨大米，项目的完工打造了国内

最大的大米储罐彩绘工程，成为朱紫街建设

成为岭南酒文化朝圣之地的点睛之笔，也是

石湾古镇宝峰塔之后另一项文化地标建筑

物，是进入“陶醉文化‘醉?醉’欢乐街区带来

视觉冲击的酒文化恢弘巨作，结合提升粤酒

产业在全国的影响力和文化高度。

作为石湾酒厂集团历史传承的重要体

现，陈太吉酒庄近 200 年酝酿生生不息，石

湾酒蕴含岭南地域文化内涵，也是依岭南生

态而创生发展。三大米罐彩绘内容包含了东

平河景、传统酿酒场景等内容，表现当年陈

太吉酒庄繁忙生产的热闹景象，更透露出石

湾酒根植岭南文化酝酿不息、岭南酒源远流

长的文化内涵，大米罐彩绘的完工，加上岭

南酒文化博物馆、陈太吉酒庄、广东省新石

湾美术馆，以及朱紫街项目的有序推进，加

快广东省唯一陶醉文化“醉?醉”欢乐街区的

建成，推进岭南酒文化朝圣地的建设步伐。

同时，通过总部形象的战略性提升，呼吁社

会共同关注粤酒产业在中国白酒新一轮黄

金周期发展中的脱颖而出。

振兴粤酒工程成效显著

范绍辉董事长在致辞中表示，石湾酒厂

集团 2017 年实现全年销售收入和实现利润

均超 20%以上的增长，开年以来迎来历史

性产销创新高纪录，前两个月产品市场更实

现 40%以上的大幅增长。

为满足市场的持续需求，石湾酒厂集团

总部从 2017年第四季度至今实行三班倒的

生产安排，并预计该超负荷生产节奏将持续

到 4月底才能。此次在 2018年新春开年的元

宵之际举行大米罐彩绘的“亮灯仪式”，呼应

了“眼前一亮，擦亮粤酒招牌”的活动主题，广

东石湾酒厂集团更借此活动契机，分享多年

来振兴粤酒产业系列行动成果，树立行业信

心。

本次活动的开展预示着石湾酒厂集团

迎来快速发展时期，充分体现了企业多年来

开展振兴粤酒产业系列工程显著成果。

一是传承升级百年酿酒工艺袁带动中高

档市场成功突破遥
石湾酒厂集团以中国首席白酒品酒师

为总工程师，组建起高技术水平实力的技术

团队，并成立广东省酿酒工艺工程技术研究

中心，在技术平台保障了工艺的传承和产品

研发，同时获评“高新技术先进企业”。自

2007 年推出清雅型“石湾玉冰烧”产品以来

成功实现了中高档酒市场的突破，有效提升

了产品品质形象和价值形象，验证了粤酒与

全国名牌产品同台竞争的基础与实力。

二是搭建岭南酒文化系统平台袁有效提

升及传播粤酒文化遥
秉承“弘扬岭南酒文化、酝酿生生不息”

的企业使命，石湾酒厂集团先后建立“岭南

酒文化博物馆”、出版《岭南酒文化》专著、成

立“广东岭南酒文化研究院”、建设酒文化街

区“朱紫街”等，打造岭南酒文化朝圣之地，

实现让大众真正了解粤酒，使粤酒成为中国

白酒的重要板块；

三是产业结构及营销系统整合提升袁建
立起粤酒最强硬件平台及运营体系遥

历经近 200 年传承及近年来的整合提

升，石湾酒厂集团现已形成禅城、三水、阳春

共四大基地的产业规模，实现传统豉香型

酒、中高档清雅型酒和养生酒三大品类结构

优势互补，综合提升了粤酒品牌在全国市场

的影响力，三大事业部市场运营协作发力，

实现了服务水平的优质高效，系列产品更得

到消费者的高度认可，具备与全国品牌竞争

的强劲实力。

中高档粤酒中心区域突围

日前，石湾玉冰烧?洞藏九及洞藏十二

广州市场正式上市启动仪式在广州海心沙

隆重举行，标志着石湾玉冰烧洞藏系列产品

广州市场的全面启动，也传达了石湾玉冰烧

200-400 元中高档产品获得广州市场的全

面突围的利好消息。

数据显示，2017 年石湾玉冰烧?洞藏九

及洞藏十二两款产品在广州市场达到 60%
以上的大幅增长，验证了产品与广州城市化

个人和商务聚会等消费场景高度匹配，深受

广州市民喜爱与好评的市场自然接受率，并

通过广州作为国际大都市、国际商贸中心的

窗口，有效辐射全省乃至全国，实现粤酒产

品结构及消费群体的升级，推动粤酒产业振

兴、创新发展，改变了以往广东酒类消费市

场外来品牌占据主导的不利局面，真正形成

广东地区强势代表品牌。

2017 年以来，中国名牌白酒强劲复苏，

中国白酒迎来新一轮黄金周期，这对广东地

产酒而言将是机遇与挑战并存的重要转折

点。对此，石湾酒厂集团以更高的战略筹备

和起点，全面进行供给侧结构改革，做好充

足准备对接中国白酒新一轮黄金周期的到

来。配套三水基地二期项目、三水酒厂和阳

春酒厂技改及产能释放，大力调整产品结

构，在设备自动化、管理精细化、营销互联网

化等方面进行创新规划行动，通过品牌形象

建设、传播体系搭建和新型营销模式升级，

提升粤酒品牌高度和网络覆盖，更进一步实

现企业规模壮大发展，擦亮粤酒招牌，带领

粤酒走向振兴之路！

以朱紫街大米罐彩绘的亮灯为标志，

2018 年将成为粤酒振兴的重要转折期和迎

接中国白酒黄金周期的新起点，通过振兴粤

酒产业系列工程的有序开展，从 2018开年以

来石湾酒厂集团快速发展的强劲势头，以及

石湾玉冰烧中高端产品广州市场的成功运作

趋势表明，粤酒已具备全面发力基础条件和

得天独厚优势，有信心，在中国白酒新一轮

黄金周期中有望实现巨大的飞跃遥渊企宣办冤

姻 王维强

2018 年 3 月 19 日，舍得生态酿酒工业

园。智慧舍得上市发布会在全新落成的舍

得艺术中心隆重举行。在万众瞩目下，舍得

酒业改制以来唯一推出的舍得战略新品智

慧舍得荣誉上市。发布会以科技及人文的

表现手法，极具惊艳的视觉效果，同步推出

了舍得全新的品牌口号“中国智慧”。

自 2016 年 6 月 30 日舍得酒业改制以

来，大幅缩减产品品项，聚焦打造 400 元以

上品味舍得，销售业绩一路凯歌。在此背景

下推出的战略新品智慧舍得，将致力于在

600 元价位段形成引领作用，与品味舍得一

起成为舍得品牌的两大主力产品。

与产品的上市同步，中国首部诗乐舞剧

大国芬芳、舍得艺术中心、自动化智能生产

线等在行业内举足轻重的项目同步落地，让

舍得品牌成为 2018 年春季糖酒会期间备受

关注的亮点。

以“中国智慧”
彰显品牌定位新格局

习总书记在党的十九大报告中三次提

到“中国智慧”，强调在推动全球和人类发展

中必须“体现中国智慧”、“贡献中国智慧”。

白酒作为中国千年文化的载体，相当于

葡萄酒之于法国，威士忌之于苏格兰，啤酒

之于德国，在国家彰显文化软实力的过程

中，具有重要的作用。

智慧舍得不仅仅是一款全新上市的产

品，更是承载了舍得酒业改制后全面升级品

牌战略，传播中国酒文化的战略使命。

舍得酒业股份有限公司董事、四川沱牌舍得

营销有限公司总经理吴健

“我们从优秀的中华文明中汲取营养，

在大国崛起的历程获得灵感，舍得不仅是当

代社会精英成就自我的处世哲学，更是一种

胸怀天下的中国智慧。”舍得酒业股份有限

公司董事、四川沱牌舍得营销有限公司总经

理吴健说道。

“中国智慧”口号的推出，标志着将舍得

品牌的核心诉求由人生智慧提升到大国智

慧，品牌升级策略完美落地。

以“文化自信”
占领品牌建设新高地

改制之后，舍得酒业引入“创新?全球

化”理念，对公司战略进行系统规划，提出

“传播中国白酒文化”的企业使命。

天洋控股集团董事局主席周政说道

“我们通过文化，艺术，科技的完美融合赋能

给舍得品牌，让它脱颖而出”。

2017 年 7 月，中国高端白酒的超级大

IP《舍得智慧讲堂》隆重上线，汇聚中外名家

思想精髓、分享引领群伦的舍得智慧，截至

目前已获近 3.2 亿点击。2018 年 3月 22 日，

配合智慧舍得的上市，《舍得智慧讲堂》也将

全新升级。

2018 年 3 月 19 日，中国白酒小镇一期

工程舍得艺术中心正式落成。多位世界级艺

术大师在这里用艺术、文化、科技，演绎中国

智慧，留下令世人惊叹的作品。

2018 年 3 月 20 日，中国白酒首个大型

诗乐舞剧《大国芬芳》将在成都启动首演仪

式，结合诗乐舞的艺术形式，发现中国酒文

化之美。

一个又一个立意高远的项目惊艳落地

的背后，是舍得酒业在“大国崛起”与“文化

自信”的全新时代命题之下，以酒为媒，传播

中国智慧，推动文化复兴。

担“品质革命”
重任树高端白酒标杆

大国崛起与文化复兴带动了人们对美

好生活的向往，而美好生活的核心就是对极

致品质的无限追求。

在刚刚结束的两会上，政府工作报告明

确提出“全面开展质量提升行动，推进与国

际先进水平对标达标，弘扬工匠精神，来一

场中国制造的品质革命。”

早在 20 多年前，舍得酒业就前瞻性地

提出“生态酿酒”的理念，首开“生态酿酒”先

河，打造了行业首座生态酿酒工业园，形成

了“精益求精、优中选优”的酿造工艺，成为

第三家荣获全国质量奖的白酒企业。

如今，舍得再次扛起品质革命的大旗，

投入巨资打造自动化生产线、立体仓库、水

处理中心、酒体研发中心，改善酿酒微生态

环境，全方位提升产品品质。发起成立“中国

生态酿酒产业技术研究院”，推动中国白酒

产业的整体发展。

根据刚刚荣获 2017 年四川省酒体设计

职业技能大赛全省第一名的舍得品鉴大使

陈柏蓉女士介绍：舍得陶坛储酒库优质原酒

10 多万吨，而“智慧舍得”每批仅仅选择其

中的 2%进行勾调，智慧舍得独具陈香久

远、醇厚绵软的风味特征。

中国食品工业协会副秘书长马勇，参观了

舍得酒业干净整洁的生产车间，对其精细化的

生产管理提出了高度赞扬，认为这才是企业保

证食品安全，对消费者负责的认真态度，并对

其在酿造工艺上进行酒体创新提出了肯定。

智慧舍得，俨然已经是一款品质卓越的

战略新品。

抓“消费升级”机会
提升名酒价值

市场调研数据显示，售价 500-600 元产

品普遍高速增长，部分产品的在此价位段增

量达到 50%以上。

随着经济的发展，中产收入人群的剧

增，以满足中产阶级人群、当代商务精英人

群为主的 600 元价位段将成为高端白酒的

一个主流价位段，智慧舍得恰恰处在这样一

个增长的风口，具有持续增长的空间。

“智慧舍得的酿酒标准非常高，我们致

力于将智慧舍得打造为中国高端白酒的品

质标杆，成为消费升级的最佳选择”舍得酒

业股份有限公司总经理李强如是说。

“全力构建 6 大营销体系，实施智慧营

销，打造一流品牌。计划通过 3 年时间，将智

慧舍得打造为 600 元价位段的代表性产

品。”吴健在讲话中提到。

自 2016 年改制以来，舍得酒业全面清

理定制产品，从上千款产品收缩至不足 10
款，使得每一款产品成为中国名酒代理的稀

缺资源。

作为舍得品牌的形象产品，智慧舍得备

受追捧。截止发布会结束，已经正式签约打

款的经销商已经超过 100 家，中国名酒战略

新品的价值得到彰显和提升。

起泡酒将成
中国酒市新热点
姻 徐菲远

知名国际葡萄酒市场研究与咨询公司酒智

(Wine Intelligence)近日发布了《2018 中国起泡葡

萄酒市场报告》。该报告通过在线调查工具 Vini原
trac 对线上 1000 位中国中高产阶层起泡酒饮用

者进行了调查，并通过对于部分进口商和经销商

的访问作为补充。报告认为，随着中国进口商和经

销商不断转向高性价比的起泡酒，起泡酒将成为

中国市场的下一个热点。

中国起泡酒市场发展滞后

从全球来看，起泡酒的增长速度远远超过静

止葡萄酒。总体而言，起泡酒的消费量仅相当于静

酒的 1/10，但在全世界最大的起泡酒市场———德

国，每消费 5 瓶葡萄酒中就有一瓶起泡酒。起泡酒

之所以不像静酒的消费那样普遍，部分原因在于

许多人把它作为一种庆祝用酒，而非日常饮品。

但在中国市场，起泡酒的消费热潮并未到来。根据

葡萄酒研究机构 IWSR 的数据，2016 年，中国市

场共消费了 1.6 亿箱(9 升/箱)起泡酒，仅相当于静

酒消费量的 1%，远低于 10%的全球平均水平。然

而，一些新的迹象表明，消费者正在逐渐认识到以

往对于起泡酒的偏见，这可能将从根本上改变中

国的起泡酒消费习惯。

调查表明，多数中国消费者并未对香槟

(Champagne)、卡瓦(Cava)和普罗塞克 (Prosecco)等
起泡酒产生兴趣，主要是由于对它们缺少认知度。

正如一位葡萄酒教育人士所说：“比起起泡酒，中

国人更了解红葡萄酒，其中一个原因就是并没有

多少场合让他们想起可以喝起泡酒。”该人士认

为，“缺少场合”一方面在于消费者缺乏对于起泡

酒的了解，另一方面由于没有看到起泡酒的价值，

如果他们想要喝点什么爽口的饮品，会直接选择

啤酒。

年轻一代成为消费主力

报告收集的数据表明，中国人普遍感到与起

泡酒几乎没有任何关联。多数都市中高产阶层消

费者更容易选择红葡萄酒，高达 73%的受访者称

他们在过去 12 个月间曾喝过红葡萄酒，而喝过香

槟和意大利起泡酒的受访者分别占 29%和 28%。

不过，调查也表明，新一代的中国葡萄酒消费者，

尤其是受教育程度较高的都市新千年消费群体，

这部分人在过去 10年中从大学毕业，比起年龄更

大的消费群体，他们更愿意探索传统的波尔多红

葡萄酒之外的酒款。他们喜欢享受生活，拥抱西方

生活方式，愿意尝试新鲜事物，起泡酒正是满足了

他们的这些需求，带来与众不同的饮酒体验。也许

还有更重要的一点，起泡酒是他们父辈们所不曾

接触过的。数据表明，年轻的消费者是起泡酒消费

的主力军，52%的起泡酒消费者年龄在 18~34 岁

之间。

虽然香槟是中国人最广泛了解的起泡酒，但

它的高昂价位意味着只有极少数人消费得起，人

们一般把它与礼品馈赠和庆祝场合相关联。然而，

进口商和零售商们预测，香槟以外的起泡酒未来

将获得突破，一是在于其亲民的价格，二是由于其

口味更适合中国消费者，这两个特点使得起泡酒

适合在非正式场合消费。此外，由于中国的年轻一

代逐渐摒弃了“干杯”文化，低酒精度对他们来说

也具有相当的吸引力。

引导消费习惯是关键

来自消费者和行业人士的调查均表明，在中

国市场最有潜力的起泡酒是口感较甜 (并不像糖

一样甜但足够平衡酒中的高酸)、微起泡、低酒精

度和具有成熟果香的类型。比如，Martini 和 Cav原
icchioli 起泡酒在中国市场取得了一定的成功，是

由于它们的口感非常容易让新消费者接受，其低

廉的价格也使其成为休闲、朋友聚会等场合的新

的替代之选。

起泡酒，尤其是法国香槟，往往被中国消费者

认为是一种高端、奢侈、浪漫的饮品，这使得起泡

酒无法被经常饮用，从而制约了起泡酒的增长速

度。“中国人通常把起泡酒作为一种正式的庆祝活

动专用酒品，比如年会、婚礼等场合。”

尽管如此，一位实体销售商表示，起泡酒长期

被中国消费者忽视，“但总体来看，起泡酒的前景

仍然相当可观。”起泡酒品牌运营商应该及时认识

到这一现状，将起泡酒作为一种“清爽、易饮和易

于接近的饮品”进行推广，引导消费者培养居家和

餐馆消费起泡酒的习惯

智慧舍得荣耀上市 引领高端白酒市场


