
凌川牌凌川白酒Ⅰ

度数：55%vol
香型：麸曲酱香型

生产厂家：辽宁省锦州市凌川酒厂

G·R 官荣评分：86
G·R 酒评：酒液澄清透明，清香中含有酱

香，入口柔和，甘洌较爽净，回味较短，其色、

香、味搭配较协调，空杯留香时间较长，具有

酱香风格。

凌塔牌凌塔白酒Ⅰ

度数：53%vol
香型：麸曲清香型

生产厂家：辽宁省朝阳市朝阳酒厂

G·R 官荣评分：84.5
G·R 酒评：清澈透明，清香较纯正、清雅，

从口感上看，入口平顺较醇甜，酒体较干净，

欠饱满，后味短淡，麸曲清香风格一般。

向阳牌陈曲酒Ⅰ

度数：55%vol
香型：麸曲浓香型

生产厂家：内蒙古赤峰市第一制酒厂

G·R 官荣评分：85
G·R 酒评：酒液清亮透明，带有窖香，略

带陈香，入口绵甜，酒体较醇厚，尾欠净，酒体

较协调，味较短，浓香风格欠佳。

大明塔牌宁城老窖Ⅰ

度数：55%vol
香型：麸曲浓香型

生产厂家：内蒙古宁城县八里罕酒厂

G·R 官荣评分：85.5
G·R 酒评：清亮透明，浓香较正，入口较

绵甜，酒体欠丰满，较醇和，落口较爽净，浓香

风格欠佳。

从 2013 年 到 2018

年，张裕先后收购了法国富朗

多干邑公司、西班牙爱欧公爵、法国

蜜合花酒庄、智利贝斯酒庄和澳大利亚

歌浓酒庄公司，其中的智利贝斯和澳大

利亚歌浓，均为最近一年内所收购，投入

资金超过3.5亿元。不仅在国产葡萄

酒行业，即便在整个中国酒类行

业，张裕的国际化布局程度

也堪称领先。
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勇闯世界的张裕，
为中国市场带回了哪些“馈赠”

诞生于 1892 年的民族品牌张裕，迈向国

际化的步子越来越大。

但是国际化的领跑，究竟给张裕带来了

什么，迄今仍是个争议话题。

仅从业绩层面看，张裕的增速

与主打国内市场的白酒“巨

头”们有较大差距，从市场

表现看，国外产品在张裕

销售中的占比较少，而

在品牌层面，张裕本身

已是酒业超级“IP”，
其所收购的国外酒

庄虽知名度较高，

但对张裕品牌的加

成效果并不明显。

对此，烟台张裕

集团有限公司党委书

记、董事长周洪江在两

会期间发声，解读了张裕

为中国市场带回的世界馈

赠。

张裕的“对标”与“达标”

今年两会的政府工作报告中提出：“全

面开展质量提升行动，推进与国际先进水平

对标达标，弘扬工匠精神，来一场中国制造

的品质革命。”

对标、达标和品质革命，这正是国产葡

萄酒当前所面临的关键课题。

海关数据显示，2017年，中国进口葡萄酒

达到 74.6万吨，同比增长 16.88%，而之前三

年，国内进口葡萄酒总量分别为 38.3 万吨，

55.4 万吨和 63.8万吨，可以看出，仅仅过了三

年时间，中国进口葡萄酒几乎翻了一倍。

与之形成强烈反差的是，国产葡萄酒产

量一路走低。2017 年，中国葡萄酒产量达到

100.1 万千升，比去年减少 13.6 万千升，近 5
年的平均降幅在 6%左右。

如果说 2012 年以来的行业下滑，更多是

由于市场调整造成的“不适”，那在酒类消费

整体增长的近期背景下，国产葡萄酒的低迷

表现，则是正面竞争的结果———在高度国际

化的葡萄酒市场，如果产品质量无法达到甚

至领先国际水准，那就意味着在本土市场也

将被淘汰。

“中国葡萄酒市场是世界上最具潜力和

成长性的市场，也是全球竞争最激烈的战

场，”周洪江对此已有充分认识，并进一步提

出，张裕全球布局的目的之一，就是巩固中

国市场。“要以‘一带一路’建设为重点，坚持

引进来和走出去并重，对中国葡萄酒来说，

这不仅是激励，也是航标。”

从“对标”与“达标”，到周洪江所说的“航

标”，这是一个完整的理论和实践关系。

现在回顾张裕的国际化布局过程，会发

现这与其质量理念和质量水平的提高，是同

频共振的。

早在 2012 年之前，张裕便在国内拥有

30 万亩葡萄种植基地，其中新疆产区有葡萄

基地 12.5 万亩，宁夏产区 8 万亩，陕西产区

1.5 万亩，辽宁 0.5 万亩，北京 0.5 万亩，在烟

台大本营有 7 万亩，张裕的葡萄种植面积约

占当时中国酿酒葡萄种植总面积的 1/4 强。

在规模优势的基础上，张裕开始更加追

求产地特点和产品特色，这恰恰是张裕国外

收购的起步期。

当张裕看过了世界各大葡萄酒生产国

家和代表性产区，也渐渐理清了自己的思

路，比如烟台滨海葡萄酒的细腻风格，新

疆酿成的酒强壮饱满，宁夏的酒则口味平

衡。在此基础上，通过长期研究，张裕对不

同产区、不同园区最适合葡萄品种的选育

培植，也收到成效，风格表现更加多元和

突出。

而在张裕第一轮全球布局进入尾声，在智

利、澳大利亚分别落子后，其对质量的理解和

把握，又到了一个新境界，其代表作便是“醉诗

仙”升级版。新鲜、易饮、百搭，针对消费者日常

饮用的场景化产品设计，都表明这是一款有着

丰富“阅历”，又融为己用的突破性产品。

由于葡萄酒产业自身的客观规律，与国

际最先进水平的对标和达标，需要一个过

程。可以确定的是，沿着在世界布下的“航

标”，张裕的品质革命将继续进行下去。

勇闯世界，
是张裕最犀利的品牌占位

关于“全球化并未给张裕带来品牌加

成”的说法，其实值得商榷。

直观来看，张裕目前所收购的各国酒

庄，于中国市场的品牌知名度确实有限，但

其隐形价值难以估量。

一个可以对标的例子便是华为。华为之

所以在全球范围具有如此强大的品牌力，与

其国际布局的战略有直接关系。

张裕在这方面本就具有先天优势。

一百多年前，在“洋务运动”的背景下，张

弼士创建了张裕，在最初的技术、原料、酿造

等各个层面，都蕴含着中西结合的基因，其

酿酒师是来自海外的巴宝男爵，而产品也大

量销往南洋。在之后，张裕始终保持着与国

际葡萄酒先进国家及大型酒商的紧密联系，

不断提升自身的国际化品牌形象。

通过在世界各个优秀葡萄酒出产国的

布局，张裕品牌的国际化水平可以再进一

步，向消费者展现全球不同地域性的葡萄酒

文化。如周洪江所言，希望消费者从张裕这

杯浓郁的酒中，“既能品出百年历史的厚重，

也能品出全球布局的多样性”，这正是一个

“华为式”品牌的酒类样本。而这种犀利的品

牌占位，无疑将是张裕提升品牌高度，提高

国内市场地位的关键步骤。

老大的“约定”？

如果单以海外销量计，茅台恐怕也不

“乐观”，2017 年，茅台集团海外销量超过 3
亿美元，但与 764 亿的集团销售收入、403 亿

的利润总额相比，所占比例极其有限。但这

并不妨碍国际化发展成为茅台全年的表现

亮点，在国际市场率先突破，将使茅台“领

先”变为“领袖”，为更长期的行业竞争建立

决定性优势。

张裕正走在同样的道路上。

通过国际化布局，使品质和品牌与国际

一流水平接轨，发起国内市场“保卫战”和

“反击战”，张裕将在领跑国产葡萄酒的基础

上，赢得这场家门口“国际化”之战的更大胜

果，同时也是更高水平、更高质量的企业发

展。

“在产品方面，因为不同产区的葡萄风

味不同，张裕已开始全球资源调配，为中国

总部及任一子公司弥补不同风格、不同价位

的产品线缺失”，周洪江表示，而在工艺方

面，由于海外酒庄的酿酒技术各异，张裕已

启动各国酿酒师在集团内部的互访交流，

“调配一支海外大军协助张裕争夺中国市

场。”

聚焦国际资源，做强国内市场，进入“周

洪江时代”，张裕“打法”越来越清晰，勇闯国

际，实则是张裕发展意识和领先意识的充分

表现，是其作为国产葡萄酒龙头的担当之

举。品质革命，品牌占位，行业优势的固化和

转化，在视线可及的未来，国际市场将为张

裕带来丰富“馈赠”。 (据云酒头条)

姻 刘西越

打造民族品牌，设立国家“工匠基金”、将

白酒酿造技艺申请世界非物质文化遗产

……日前，全国人大代表、古井集团董事长

梁金辉在接受记者采访时表示，希望国家尽

快开展将中国白酒酿造技艺申请列入世界

非物质文化遗产名录相关工作，推动中国文

化在全世界范围的传播和继承。

白酒酿造技艺申遗

2010 年至 2016 年期间，全球骤然刮起

世界饮食遗产之风：以法国大餐为代表的饮

食进入世界非物质文化遗产名录，同年入选

的还有西班牙、希腊、意大利、摩洛哥联合申

报的“地中海饮食”“传统墨西哥餐饮”。迄今

为止，世界上已经有了六个饮食类非物质文

化遗产，但中华饮食不在其列。

梁金辉表示，进入 21 世纪以来，短时间

内密集地申请和通过了如此多项饮食类世

界非物质文化遗产，这种现象在历史上是前

所未见的。中国的酿酒起源于超过一万年的

新石器磁山文化时期。中国是世界公认的发

酵和蒸馏技术的鼻祖(2016 年海昏侯墓考古

发现了全世界最早的青铜蒸馏器)。中国人也

正是在西汉时期通过古丝绸之路向世界传

播了蒸馏技术，世界蒸馏酒发端与此。

近代以来，我们国家的陶瓷和丝绸制造

技术先后被国际其他国家超越，而中国白酒

的酿造技艺仍属于我国独有的知识产权，是

可以肩负中国民族产业的最重要符号。而随

着现代化工业进程的不断推进，中国传统的

酿酒技艺也受到了很大的冲击。

梁金辉认为，目前，我国从事传统酿酒工

作的酿酒工平均年龄超过 48 岁，并且每年

酿酒工人呈负增长，如不加以特别重视和保

护，长此以往中华古老的酿酒技艺传承将岌

岌可危，世界最早的发酵和蒸馏酿酒技术将

逐渐遗失殆尽，最终消失在茫茫的历史长河

中，中国传统酿酒文化的消失对我们国家的

整个民族乃至全世界都是惨痛的损失。

同时，中国白酒酿造是一门涉及广泛的

综合技艺，完全可以集中表达中华民族历史、

文化、科技、传统习俗等多方面的内容。通过

中国白酒申请世界非物质文化遗产，一定能

够从技艺到记忆，从内部到外部，从国家到世

界，推动中国文化在全世界范围的传播和继

承。将中国白酒酿造技艺作为我们国家申请

列入世界非物质文化遗产名录的重点工作，

尽早排上日程推进施行。

设立“国家工匠基金”

在梁金辉看来，“工匠精神”就是指工匠

对自己产品精雕细琢、精益求精的精神理念。

李克强总理在政府工作报告中指出，“弘扬工

匠精神，来一场中国制造的品质革命。”可见，

当下国家对人才标准的制定已发生微妙改

变，不再局限于紧缺的高级、高端人才，而是

侧重培养工匠精神和劳模精神。

梁金辉坦言，在传统制造业，我们仍然缺

乏响当当的“中国名片”，其背后所折射的，又恰

恰是基础制造业优质技术人才———大国工匠的

缺失，制造企业管理中工匠精神的缺失。“越来

越多年轻人讨厌进工厂、讨厌制造业，原因无非

是工作苦、收入低、无前途等。为彻底去除年轻

一代加入传统制造业、进工厂的思想包袱，肯定

默默奉献、苦心钻研精湛技艺的老师傅成绩，必

须为工匠精神构建保障机制，科学激励。”为此，

他建议设立国家“工匠基金”，在物质上给予工

匠、劳模大力支持，解决他们后顾之忧。

“国家工匠基金”主要用于工匠的技能培

训、劳模创新工作室的创立和推进，以及师徒

帮带、技能竞赛、技术创新、项目扶持和成果

运用推广等方面。要坚持“立足职工、倾斜一

线、公平助优”，对不符合国家产业发展规划

的工匠及其项目，不予安排。

对于国家工匠基金的管理，梁金辉建议，

首先要建立工匠管理机构，专人负责，建立全

国工匠、劳模数据库。其次，建议由国家财政

部牵头制定《国家工匠基金管理办法》，用制

度来规范和保障国家基金运作。如规定获取

该基金的工匠、劳模应由全国各省市区推荐，

国家组织专家评审，分类分行择优选出，授予

他们国家级工匠、劳模等荣誉称号并公开表

彰;同时，拨付每人 50 万~100 万工匠基金，

在加强精神引领的同时又给予足够的物质

奖励，使他们有充分的成就感、获得感和奋发

向上的精神动力。

古井集团梁金辉：尽快开展“白酒酿造技艺申遗”
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