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■ 本报记者 何沙洲

“这是华羚乳品第四次参加全国春季糖酒

会，仅开展前两天就与来自全国的 100 多位

客商交流了合作意向。”华羚乳品股份有限公

司营销总监敏少华 3 月 19 日在成都西藏饭

店华羚乳品展厅接受记者采访时说，前两年

来参加糖酒会，是到场看产品的人多，今年是

谈合作的人多; 前两年借助这个行业盛会做

好了辅垫，更主要是今年华羚参展的品类更

丰富，满足高、中、低消费群体的产品都有，各

个渠道都可以做。

华羚是以青藏高原独有的资源“牦牛乳”

为原料，生产牦牛乳配方奶粉、酥油茶粉、蛋

白粉、黄油粉、酪蛋白、酸奶、奶酪、乳饮料等

牦牛乳系列产品的高新技术企业。敏少华说，

华羚是以高新技术服务客户，目的是让每一

位消费者都能享受到高性价比的华羚产品，

“满足客户需求不仅是华羚的企业责任，也是

董事长敏文祥先生的初心。”

科技研发实力保证华羚
能更好地将产品价值升级

3 月 16—21 日，由中国糖业酒类集团

公司、成都市人民政府主办的 2018 年成都春

季糖酒会上，来自国内外数千家糖酒、食品企

业共聚一堂，见证这一国内外食品行业的盛

事，为参展企业提供了丰富的营销展示和贸

易良机。展会期间，华羚乳品股份有限公司带

来的牦牛乳配方奶粉、蛋白粉、酥油茶粉、牦

牛乳功能性糖果等产品，凭借其产品的独特

和品质吸引了众多参展客商前往展厅参观、

交流、签订合作意向。

在数千家企业参展的糖酒会上，华羚乳

品何以得到众多参会经销商的高度关注和青

睐？一位主动与华羚乳品洽谈合作的客商告

诉记者，他看好华羚以“天然牧场、纯净奶源、

透明工厂、流程开放”的经营理念精心打造的

牦牛乳全产业链，深度开发的牦牛乳“大健

康”功能性产品，华羚在产品研发方面具有很

好的创新，包括产品内在品质的创新和外在

包装的创新等，这在产品同质化的市场竞争

中很关键，因为创新型产品在市场能够起到

引领消费、抢占先机的作用。

现代营销学之父菲利普·科特勒说:“品

牌的意义在于企业的骄傲与优势，当公司成

立后，品牌力就因为服务或品质，形成无形的

商业定位。”在市场饱和、产品过剩、需求引领

供给、信息以光速传递和改变的现代社会，产

品力才能带来品牌影响力。敏少华告诉记者，

华羚建设有国内首家集研发、生产、加工于一

体的青藏高原牦牛乳产业园，拥有我国唯一

一家专业研发牦牛乳系列产品的科研机构，

是国家级企业技术中心、国家地方联合工程

研究中心、国家乳品加工技术研发分中心，也

是干酪素国家标准的起草单位。目前已获得

20 项科技成果、17 项新技术新产品、32 项发

明专利、2 项国家科技进步二等奖、3 项省部

级科技进步一等奖、4 项省部级科技进步三

等奖。科技研发实力保证了华羚能更好地将

产品价值升级，使更多经销商、广大消费者认

同、喜欢乃至爱上华羚乳品。

只有做好产品
才能赢来华羚的未来

当今的顾客已不再是产品与服务的被

动接受者, 他们比以往掌握更多的知识、信

息与技能。而正是坚持一如既往地以产品的

品质、以产品的差异化、以产品的品牌内涵和

服务热诚对待经销商和消费者，华羚乳品在

2018 年春季成都全国糖酒会一亮相就赢得

众多新老客户的赞誉，并表达了强烈的合作

意向。

“但是，市场需求是在不断变化的，市场

的竞争很激烈，关键是看你能否拿出更好的

产品来适合市场的变化。”敏少华告诉记者，

好的产品才能赢得经销商和消费者，这个

“好”首先要有一个好的经营理念，要从提升

产品品质、服务品质、品牌价值多方面入手，

这体现在一系列的细节上。他说，华羚乳品秉

承天然营养之道，在纯净无污染的产地，采收

有机健康好奶，在全透明化的生产过程中产

出让消费者放心的好产品；同时，华羚乳品每

一个产品的研发，都是从市场出发，不是从企

业角度出发，是从满足客户需求出发，针对性

很强。

“当然，华羚不是被动去迎合客户需求，

而是主动去了解市场，尊重客户。”敏少华表

示，华羚接下来要做的是与一百多家全国区

域的意向商家洽谈合作细节，选择志同道合

的合作伙伴，对华羚产品进一步精益求精。

“只有做好产品，才能赢来华羚的未来。”敏少

华如是说。

姻 本报记者 何沙洲

自热食品始于军工、兴于米饭、盛于火

锅，受到越来越多消费者的喜爱，是近年来

食品业最大的爆款产品之一。四川旺福王食

品有限公司(以下简称旺福王)正是基于这一

市场背景，投入巨资投身这一食品领域，不仅

大手笔自建新厂，开发新品，并且从一开始就

注重品牌推广和营销建设，甫一亮相就让业

界眼前惊艳。2018 年成都春季糖酒会期间，

不仅新厂区在德阳绵竹的德阳原阿坝生态经

济产业园正式落成，成为该产业园 2018 年第

一个正式投产的企业，并且请来产品代言人

举重世界冠军吴景彪、丁建军、陈晓婷三位知

名运动员前来助阵，不管是 3 月 19 日位于德

阳绵竹厂区的开业庆典现场，还是 3 月 20 日

成都糖酒会现场的招商见面会，均掀起阵阵

冠军明星旋风、旺福王自热食品旋风。

现场：三大世界冠军助阵，旺福王
成糖酒会分量“最重”自热食品

本次旺福王的工厂开业和产品招商邀请

到旺福王企业品牌形象代言人举重世界冠

军吴景彪前来助阵，与他同行的还有另外两

位举重世界冠军丁建军和陈晓婷。现场客商

称赞，旺福王在本次糖酒会上能邀请到这三

位运动员一起出席，肯定是“分量最重”、“规

格最高”的自热食品品牌了。

据介绍，吴景彪等三位都是现役运动员，

举重运动对饮食有着非同一般的高标准、严

要求，不仅要求膳食比例均衡，保证充足的优

质蛋白质，对碳水化合物摄入要占极大比例，

保证充足的必须脂肪酸，以及充足的水果和

蔬菜以维持体重标准和能量供给。正是以运

动员严格管理的饮食标准为企业标准，吴景

彪认为，旺福王食品旗下的自热米饭系列都

是非常高品质的食品，不管是运动，还是日常

加班、旅行以及替餐都是很好的选择，所以他

才会和队友一起，为全国的食品客户和消费

者慎重推荐。

吴景彪一行三人于 3 月 20 日来到位于

成都文殊院附近的汉庭酒店旺福王展区，与

客户和市民观众互动，讲解饮食心得，演示

产品食用流程，并且签名赠送新品样品，博得

阵阵喝彩。

品质：旺福王是德-阿产业园重
点企业，先进工艺与绿色食材造
就卓越品质

在本次糖酒会上，旺福王共推出自主生

产的自热米饭、自热火锅、自热面和特色冒菜

四大系列近 30个产品亮相展会。其中旺福王

自热米饭口味非常丰富，有经典的红烧牛肉

饭，也有四川特色风味浓厚的回锅肉、鱼香肉

丝、宫保鸡丁米饭，还有富有地域特色的瘦肉

豌豆、梅菜扣肉米饭，代表自热米饭领域最全

的产品线。而自热火锅也是旺福王另一个拳

头系列，既有四川火锅、牛肉火锅，也有海鲜

火锅、山珍火锅，产品线完整，富有特色。同

时，旺福王食品还推出了自热面和冒菜系列，

为美食爱好者提供了更多选择。

留意到旺福王产品包装的消费者，也注

意到了一个细节，所有旺福王产品名称，如

“自热米饭”、“自热火锅”都配有藏文，并都配

有雪山背景以及一些藏区特色文化元素。据

了解，这样的设计是有原因的，一方面旺福王

食品的大部分食材原料均来自四川阿坝自

治州大山深处，以求最大程度确保食材的绿

色、有机和无污染，最终达到成品的健康和良

好口感；另一面，旺福王食品是德阳-阿坝经

济产业园区的重点引资项目，也是旺福王食

品还是 2018 年德阿产业园第一个正式投产

的企业，在原料、政策、环境、资源以及厂区、

设备、工艺上享有最大的支持力度。如此一

来，旺福王食品集先进工艺、绿色食材、政策

资源于一身，才能最终出品一系列具有卓越

品质的产品，一经推出就领先业界。

发展：踩准自热食品风口，以专
业、专注精神践行精品至上理念

自热食品之所以受到市场欢迎和追捧，

主要源于其快销化的包装形式和流通形式，

最大程度的保留和发挥了日常美食的风味和

口感，将正餐快销化、快餐健康化，一经面市

就赢得客户和消费者喜爱，市场发展呈快速

上升趋势。四川旺福王食品公司正是看准市

场发展趋势，全力投入，从公司建厂、原料采

购、研发生产、营销推广、品牌建设进行全产

业链布局拓展，不仅效率高，最重要的品质

强，产能空间充足。

据四川旺福王食品有限公司董事长王刚

介绍，自热产品行业发展空间巨大，旺福王食

品将立足博大精深的四川美食文化进行挖掘

和开发，要让全国各地甚至全世界的消费者

在家里、在办公室、在旅途中能吃到正宗的四

川好饭、四川好菜，并享受到现代食品技术的

营养卫生和方便快捷。据王总透露，旺福王食

品下一步还有拓展四川特产的规划，请消费

者拭目以待。

旺福王的标识 LOGO 寓意是金字招牌和

王者事业，董事长王刚希望全国的经销商客

户共同参与旺福王的自热食品事业，共同掘

金自热食品财富宝库，并诚挚邀请全国消费

者共同品味旺福王的自热美食，共享旺福王

好饭、旺福王自热特色美食。

2017中国方便自热食品
年度风云榜揭晓

伍田荣膺优秀方便自
热食品供应商
姻 本报记者 何沙洲 通讯员 王辉

截至 3 月 11 日 23:55，由成都市食品工

业协会发起并主办的“2017 年度十大爆款方

便自热食品”和“2017 年度优秀方便自热食

品供应商”线上评选活动，经过近 10 天激烈

的投票角逐终于落下帷幕，成都伍田食品有

限公司及其他 13 家公司荣膺“2017 年度优秀

方便自热食品供应商”，杨家酱食品股份有限

公司的杨家酱重庆小火锅及其他 9 家公司的

产品荣获“2017 年度十大爆款方便自热食

品”。

此次评选活动以“凝聚品牌力量，助力行

业发展”为目标，旨在从产业市场、消费者、媒

体和行业专家等多方视角，通过线上投票、行

业专家进行评选，表彰以各种形式推动自热

食品行业进步的领袖型企业及产品。评选活

动引发了方便自热食品行业内人士的广泛关

注，共 51 家方便自热食品行业上下游企业参

与，累计参与投票达 68.5048 万人次，硝烟四

起，竞争格外激烈。此次公布的“2017 年度十

大爆款方便自热食品”和“2017 年度优秀方

便自热食品供应商”获奖企业及获奖产品均

来自优秀企业推送以及各大食企厂商自主报

名，根据广大消费者网络评选得出。旨在为提

高评选的专业性和权威性，展现活动“公开、

公正、公平”的评选原则。

做好质量与服务才是企业健康发展的硬

道理。不断的创新，通过给用户带来价值获取

卓越绩效，对产业有积极的贡献和影响，就是

年度风云企业的标准。伍田食品又获“2017
年度优秀方便自热食品供应商”荣誉称号，得

益于公司坚持一如既往地以产品的品质、以

产品的差异化、以产品的品牌内涵和服务，以

实现广大经销商和消费者的最大满意度为价

值取向，在行业倡导做产品凭良心，让伍田食

品经销商安心，让伍田食品消费者吃了放心

的“三心”经营理念，为社会和广大消费者创

造更好的价值，在满足消费者的需求中获得

真正的竞争力，做满足消费者需求的企业。

采取 0EM 模式与伍田食品合作定牌生

产的陈先生告诉记者，伍田是行业闻名的专

业底料包、肉包供应商，与伍田 OEM 代工定

制，能更好的从源头控制产品品质，上下游采

购不受限制，符合自己要求和市场需要的产

品能更快的投放，这样双方的利润都能最大

化。

姻 本报记者 何沙洲

3 月 14 日上午，四川省兴文县中药材（枳

壳）种植项目，在僰王山镇天堂村举行了种植

开工启动仪式。兴文县农业局、县卫生计生

局、僰王山镇、内江市鑫铭源农业发展有限公

司相关负责人、天堂村村支两委以及部分群

众参加了开工启动仪式。

近年来，兴文县立足得天独厚的旅游和

丰富的中苗药材资源，大力发展大健康、大旅

游产业，并将中苗医药作为发展生物医药的

主推点，打造中国苗医苗药之乡。

兴文县中苗医药材不仅种植历史悠久，

而且种类较全，规模较大，目前已查明各类中

苗医药材 340 余种，是道地中苗药材的发源

地。2018年，兴文县农业局围绕县委县政府确

定发展重楼、枳实等中苗药材两万亩的目标，

积极开展农业招商引资工作，大力发展苗医

药种植产业，通过“走出去”与“引进来”方式，

成功引进了以种植中药材为主导产业的内江

市鑫铭源农业发展有限公司到僰王山镇天堂

村投资发展道地中药材（枳壳）种植开发项

目。

启动开工仪式后，农户们纷纷抡起锄头，

按标准化要求开始种植枳壳，掀起一片热闹

的场景。县农业局专业技术人员亲身示范，教

授农户种植技术，并向农户详细讲解枳壳管

护、施肥、病虫害防治等知识。种植技巧学会

后，村民就开始种植枳壳幼苗了。

在启动仪式后召开的座谈会上，县农业

局、僰王山镇政府、天堂村村支两委、村民代

表及内江市鑫铭源农业发展有限公司负责人

先后表态，将齐心协力全力以赴做好道地中

药材（枳壳）产业的发展。

据了解，该项目总投资 5000 万元，分两

期建设，第一期种植枳壳核心示范区 1000
亩，第二期将带动当地群众种植枳壳 2000 亩

以上，投产前建立饮片加工厂，投产后预计每

年产值将达 2500 万元以上。

“好好吃”方便米饭
3 月第三批出口美国

本报讯(沙戈)2018 年全国春季糖酒会在

成都盛大举行期间，四川好好吃食品有限公

司在今年 3 月的第三批方便米饭也启程出口

美国。

起步蒲江，逐步走向世界的四川好好吃

食品有限公司，其生产的自热米饭系列产品

上市以来，以其方便快捷、时尚健康的特点，

受到了消费者的热捧和商家的青睐。目前，该

公司已经形成了“以成都为中心辐射西南，畅

销北京、上海、山东、山西、新疆、西藏等全国

大多数省区”的良好市场格局，市场销售额连

年实现了翻番增长；同时还出口美国、澳大利

亚和新西兰等国。正如好好吃创办人所讲到

的企业文化内涵一样，让世界更多的人吃上

好好吃的米饭，传播“好吃”这个口碑，便是一

个食品企业的最终追求。

满足客户需求是华羚的责任
———访华羚乳品股份有限公司营销总监敏少华

荫农业技术人员示范教授种植技术。

兴文打造苗医苗药之乡又引进一宝贝
兴文县中苗医药材不仅种植历史悠久，而且种类较全，规模较大，目前已查明各类中苗医药材340余种，是道地中苗药材的发源地

世界冠军倾情代言旺福王
自热米饭香飘成都糖酒会

荫举重世界冠军吴景彪（中）现场与客户和市民观众互动

荫旺福王食品有限公司董事长王刚（中）回答客户提问

荫吴景彪现场演示产品食用流程

荫敏少华（中）向客商介绍牦牛乳配方奶粉。 荫与客商交换名片。

荫华羚自主研发产品

荫运输车队整装待发


