
作为唯一入选的山东

白酒企业，这是景芝酒业综合

实力的厚积薄发，无疑擦亮了山

东白酒招牌。“我们坚决贯彻《中国

制造2025》及山东省行动纲要，一直

专注于细分产品市场的创新、产品

质量提升和品牌培育，致力成为

冠军企业。”景芝酒业董事

长刘全平如是说。
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景芝，鲁酒冠军的“成长”之路
姻 易初 王莹

成为鲁酒冠军，引领鲁酒振兴，是偶然

吗？

回望景芝酒业冠军成长之路，不可或缺

的是：精益求精的工匠精神、持续不断地技

术进步，创新驱动战略和以人为本的发展导

向。

工匠精神，铸就强大品质力

问鼎鲁酒冠军首先离不开的是“健壮的

体格”。对于酒品牌而言，这就是强大的品质

基因、核心产品的绝对竞争力以及领跑行业

的品类领袖风范。

在景芝酒业推行着一套独特

的“质量哲学”。在这里，“质

量”不仅仅只是意味着

“合乎要求”，而是企

业一切活动的根本；

不仅仅是目标，而

是常态化的管理、

控制与方法。基

于质量的企业

价值观，与企

业的社会价值和

经济价值互为一

体。

在产品质量的

把控上，景芝酒业传

承发扬工匠精神，建立

起卓越质量管理体系，创立

“九环溯源”品控体系，实现了全生

产质量过程的可控制与可追溯；业内首推阳

光酿造，以积极姿态拥抱消费者，实现了与

消费者零距离沟通；建设“现代生态酿酒产

业园”，实现了现代生物技术与传统酿酒工

艺的嫁接，推动酿酒工艺的创新提升。

在高质量发展的推动下，景芝酒业已培

育打造出“一品景芝、景芝年份酒、景阳春、

景芝白乾”四支核心主力产品，自 2009 年以

来，以“永远在创业”的精神和“从优秀到卓

越”的勇气，以持续快速发展演绎着山东白

酒崛起的新高度。

值得关注的是，景芝酒业多年来的经营

与管理实践并不是盲

目地出击，而是力求

在专业领域里面

做到更专业。在如

今“香型掌控”和

“产品升值”成为白酒

产业快速发展两大现

象的形势下，景芝酒业

以精益求精的工匠精神、

臻于至善的卓越品质，深

耕“芝香白酒”，成为中国最大

的芝麻香型白酒生产企业，奠定了

市场竞争的坚实基础。

产业规模，孕育强大的品牌力

“鲁酒冠军”的第二个基因是景芝的产

业规模实力、品牌影响力和厚积薄发的雄厚

科技实力。长期以来，景芝酒业已在“山东制

造”中牢牢占据了“鲁酒冠军”地位，形成了

鲁酒龙头和山东名片的消费心智定位。

近年来，景芝酒业创新白酒与文化产业

融合发展新模式，建设景芝现代生态酿酒产

业园，开创全国行业机械化、自动化、智能

化、信息化酿酒生产先河，成为“中国白酒

158计划”行业蓝本。景芝酒业持续运行中的

6 个“四化”酿造车间，20 条生产线，年产浓香

和芝麻香原酒 5 万吨。在白酒质量安全保障

能力、酿酒工艺技术创新能力和白酒的品质

等方面均得到了大幅提高，奠定了鲁酒冠军

的产业规模实力。

鲁酒冠军品牌的铸就，伴随着持续的品

牌创新升级。按照“战略升级、高点占位、精

准聚焦、强势公关”的品牌规划，全面提升品

牌势能。强化企业品牌与产品品牌双引擎建

设，实现企业品牌强化势能、产品品牌促进

营销双强互动；突出“中国芝香”“景阳春”两

大主导产品品牌，全面建立从社会、企业到

个体的品牌价值沟通系统。高点占位，细分

市场，精准聚焦，以差异化竞争思维实现芝

香全国化品牌，以立体化传播矩阵形成高度

曝光的品牌形象大格局。

创新引领，培育强大的营销力

“互联网+”是中国制造业产业革命时代

提升品牌创新与服务的最佳时机与突出优

势，许多企业以“互联网思维”实现企业品牌

创新与服务而获得了快速发展。

景芝酒业创新“互联网+”经营模式，以

数字化营销为导向加快升级互联网全营销

战略。创新“网上商城、统仓统配、标准门店”

三位一体服务模式，加快以用户为导向的

“互联网+”经营模式转型，实现极优佳全省

覆盖和落地推广。目前，已覆盖全省 86 个行

政区域市场，入驻经销商近 420家，终端装机

超过 3.2 万家，活跃终端比例超过 30%，完成

交易额 12 亿元。

同时，积极创新厂商合作互利共赢新模

式，结合经销商渠道资源与管理优势，构建

共赢发展的新型厂商关系；推进实施“共同

体计划”、联盟商体系、1+1 战区组织、芝享荟

四大厂商组织创新，以新型厂商组织为保

障，组建战略经销商联盟，构筑共建共享、可

持续发展的新型商业生态圈，实现基业长

青。

以人为本，激发企业发展活力

有着 3000 多名员工的景芝酒业始终把

人作为第一资本，不仅产品坚持“以人为本”,
企业发展目标、经销商“共同体计划”、“芝麻

香健康研究”项目、阳光酿造-民间品酒师发

现之旅、考核制度、员工福利等等，从员工到

经销商、消费者，同样坚持“以人为本”。

近年来，景芝酒业持续注重团队建设，

队伍不断壮大，不断年轻化、知识化。2017 年

11 月，景芝学府开班，系统化培训提升到战

略层面，体现了企业和职工共成长。依托景

芝学府，为合作伙伴导入系统培训和跟身服

务，为合作伙伴内部能力的提升进行增值服

务。

正是因为景芝酒业的“以人为本”焕发

了广大员工的热情和积极性, 提升了合作伙

伴的信心，从而为企业的发展提供了广阔空

间。

未来，景芝酒业将以获得“首批山东省

制造业单项冠军企业”为新的发展契机，凭

借行业领先的产品质量和服务水平，继续以

精益求精的工匠精神，不断提高企业核心竞

争力，提升品牌价值，持续保持白酒行业发

展领军地位，坚定不移地朝着“百亿景芝”目

标全力奋斗，在山东白酒产业振兴新征程上

绽放新的精彩。

姻 陈星 吴林静

“假如今世缘今天仍然叫高沟，这个酒

厂能发展成什么样很难说。”全国人大代表、

今世缘董事长周素明的话，凸显了了品牌对

企业的支撑力量。但在今年的政府工作报告

中，他更看到了对企业甚至对国家经济都更

具支撑性的力量———高质量发展。

3 月 5 日，周素明对记者表示，实体经济

的发展质量应该成为国家发展质量的首要

考量。

毫无疑问的是，如果从“以量为先”转变

为“以质为先”，最终成就的将不仅是企业，

而是每一个人的美好生活需要。

为企业服务的措施具体而实在

“高质量发展”成为我国经济发展当前

发展的关键词之一，国内经济需由高速增长

阶段转向高质量发展。

全国政协委员、国家行政学院经济学部

主任张占斌在接受媒体专访时表示，十九大

报告和中央经济工作会都对实现“高质量发

展”提出了新要义，明确指出我国已经进入

高质量发展的新阶段，这是一个长周期的战

略性判断。今后要把高质量发展放在非常重

要的位置上，用创新、协调、绿色、开放、共享

五大发展理念来推动，方方面面都要适应高

质量发展的要求。

全国政协十三届一次会议大会新闻发

言人王国庆在 2 日的发布会上说，2018 年的

经济工作重点是提质增效、转变发展方式。

其中，大力发展实体经济是今年经济工作的

重点之一。

周素明对记者表示，今年的政府工作报

告中，令他印象最深刻的是“高质量发展”一

词。在我国已经迈入新时代后，发展质量如

何适应新时代的变化成为重要议题，而实体

经济的发展质量应该成为国家发展质量的

首要考量。他认为，当下许多为企业服务的

措施都十分具体而实在，我国实体经济一定

会越来越好，并为国家的高质量发展作出实

体经济层面的贡献。

白酒进入消费者主权时代

周素明所处的白酒行业，在过去几年间

经历了巨大变化。2012 年，白酒行业因打击

“三公消费”面临着新旧动能的转变。而随着

人民生活质量的提高、社会经济水平的提升

与席卷而至的消费升级潮，已让白酒行业重

回快速增长轨道。

周素明在接受媒体采访时表示，“假如今

世缘今天仍然叫高沟，这个酒厂能发展成什

么样很难说。而这个品牌的创新，正是改革

开放年代的产物。”

不断演变的时代要求着企业不断革新。

周素明表示，在改革开放后，人民生活水平

较过去又有了很大提升，因此公司在 2004 年

创立了国缘品牌。他进一步指出，国缘品牌

卖得好的不是低价位，而是三四百、四五百

元的档次。而其中的主要原因就在于老百姓

得到了实惠，口袋越来越鼓，人民消费观念

也在发生变化———更追求更高质量的商品。

周素明还对记者表示，当下，白酒行业又

遇上了一个极好的时代机缘。消费者的消费

能力更强、品牌意识更强，白酒已经进入消

费者主权时代。因此，白酒企业现下的首要

任务就是做品牌，做到有品质、有品牌、有文

化。“消费者与企业是鱼与水的关系，鱼一增

多，企业这股活水也就越积越多”。

龙泉春牌龙泉春Ⅰ

度数：54%vol
香型：麸曲清香型

生产厂家：吉林省辽源市龙泉酒厂

G·R 官荣评分：86
G·R 酒评：清亮透明，香气自然较纯

正，入口醇和，滋味较淡薄，舒适感一般，酒

体欠厚实，后味稍苦，余味较长，风格一般。

德惠牌德惠大曲酒Ⅰ

度数：38%vol
香型：麸曲浓香型

生产厂家：吉林省德惠酒厂

G·R 官荣评分：84
G·R 酒评：酒色清亮，酒香较纯正，略

带异香，入口柔和，饱满，回味短淡，酒体较

干净，浓香风格一般。

辽海牌老窖酒Ⅰ

度数：55%vol
香型：麸曲酱香型

生产厂家：辽宁省大连市白酒厂

G·R 官荣评分：86.5
G·R 酒评：微黄透明，酱香较突出，有

陈香，口感上较醇和，欠细腻，落口较爽净，

口感较协调，回味长，具有酱香风格。

金州牌金州曲酒Ⅰ

度数：54%vol
香型：麸曲浓香型

生产厂家：辽宁省大连市金州酒厂

G·R 官荣评分：85.5
G·R 酒评：无色透明，从香气上看，香

气较弱，从口感上看，较醇厚饱满，入口醇

甜，后味净爽，余味长，浓香型白酒风格一

般。

今世缘周素明：白酒进入消费者主权时代


