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营销 Marketing

姻 周劲松

据国家统计局发布的数据，2017 年中国

葡萄酒产量为 100.1 万千升，比 2016 年减少

13.6 万千升，同比下降 5.3%，连续四年呈下

降趋势。在进口葡萄酒的连续冲击下，中国葡

萄酒产业虽仍然处于产品结构调整期，但中

国葡萄酒消费市场整体处于平稳向好态势，

国产葡萄酒更注重品质，市场敏锐度提高，产

品结构更加合理，品牌意识更强，产区更加自

信。

在 2017 年的中国葡萄酒消费市场上，越

来越多的国产葡萄酒市场表现突出，亮点不

少。初略地梳理下来，主要体现在以下几个方

面。

一尧 国产葡萄酒更注重产品品质和食品

安全袁酒庄酒成为发展趋势遥
2017 年，国产葡萄酒更加注重产品品质

和食品安全，很多国产葡萄酒企业从开始的

葡萄酒灌装加工，逐渐向葡萄酒酿造转变，开

始自己种葡萄酿造品质优良的葡萄酒。山东

烟台产区的金色时代庄园、古顶酒庄，基本是

在 2000 年初期成立葡萄酒公司进行工厂化

的葡萄酒加工生产。近年来，随着市场需求的

改变以及当地政策的引导，开始转型发展酿

酒葡萄基地，走有机葡萄酒路线，酿造精品葡

萄酒。新疆吐鲁番产区则依托产区风土条件，

充分利用葡萄品种资源大力发展葡萄烈酒、

波特葡萄酒等特色葡萄酒，积极推进酒庄酒

生产。

中国葡萄酒行业历经迭代创新，目前已

经从初期模仿的阶段发展到自驱创新的时

期，其中最显著的表现就是酒庄酒的集体崛

起。15 年前，中国葡萄酒产业还鲜有酒庄酒，

供应市场的绝大多数是规模化、标准化生产

的葡萄酒。而如今，中国的酒庄葡萄酒种类越

来越多，葡萄酒产区也从过去的以山东、新

疆、河北为主要地区，发展为吉林通化、辽宁

桓仁、宁夏贺兰山东麓、内蒙古乌海、甘肃河

西走廊、云南香格里拉、四川川藏高原等全国

多个地方都创建了自有风土特征的葡萄酒产

区和新兴品牌。

为了引导、规范葡萄酒酒庄酒的健康发

展，宣传和推广中国葡萄酒酒庄品牌和产品，

营造良好的市场环境，中国酒业协会向国家

工商行政管理总局申请注册了“葡萄酒酒庄

酒证明商标”。经过一系列的资格审查和专业

品评，2017 年，北京波龙堡葡萄酒业有限公

司、宁夏贺兰晴雪酒庄有限公司、山西戎子酒

庄有限公司、朗格斯酒庄（秦皇岛）有限公司、

山东台依湖葡萄酒业股份有限公司等 16 家

酒庄达到标准，获得了葡萄酒酒庄酒证明商

标标识的使用资格，这不仅是葡萄酒品质的

象征，而且意味着整个生产和流通环节都可

以追溯。中国酒业协会在发布的“葡萄酒酒庄

酒”证明商标申请标准中就明确规定，葡萄种

植、酿酒到灌装的全过程都必须在酒庄完成；

葡萄定植后第三年方可出产，并实行限产，亩

产在 1000 公斤以下；此外，对酿酒葡萄的种

植标准也做了限定，从而从源头上保证了品

质。

二尧葡萄酒企业的市场敏锐度提高袁多样

化深耕市场遥
2017 年，越来越多的国产葡萄酒企业更

多地开始关注葡萄酒市场，对市场进行调研，

开始市场布局调整。在南方一些主要葡萄酒

消费城市葡萄酒趋于饱和的状态下，开始调

整市场布局，除上海、广东、浙江、福建等城市

外，逐步向二三线城市转战；或者逐渐从南方

地区向中原地区、西北地区开始转战。例如烟

台金色时代庄园的市场布局就从广东、福建

逐渐向陕西、山西、河南、东北等地辐射，除了

传统的营销模式、新媒体营销模式外，还开拓

了线上营销、直营店（体验店模式），目前已在

山西、浙江、江苏、安徽等地开设直营店（体验

店）30 多家。

宁夏贺兰山东麓葡萄酒产区在北京、上

海、南京、长沙、郑州、泉州建立了宁夏葡萄酒

体验中心，推广贺兰山东麓葡萄酒品牌，宣传

产区酒庄旅游，普及葡萄酒教育，从而让更多

消费者了解宁夏葡萄酒产区。针对北京、上

海、广东、江苏、福建、浙江等重点市场，宁夏

国际葡萄酒交易博览中心与京东商城、万达

酒店等合作，联合产区近 100 家优质酒庄，共

同建设贺兰山东麓产区葡萄酒线上综合交易

平台，各酒庄围绕在一二线城市建立的体验

中心设立专卖店，织好宁夏葡萄酒销售“网”。

今后 5 年内，还将在全国 60 个城市建立宁夏

葡萄酒“线下体验、线上销售”相融合的市场

体系。

此外，宁夏金葡萄农林科技有限公司与

贺兰金山国际葡萄产业试验区观兰、贺兰传

奇、嘉地酒园等 41 家酒庄（企业）组成统一的

联合体，共同打造“金樽”葡萄酒品牌，统一标

准、统一灌装、统一检测、统一监管，并根据产

品分级标准，聘请专家评委进行分级（A、B、C
三级），提出对应的产品销售指导价。通过把

“金樽”葡萄酒作为主导品牌，实施一个品牌

占领一个区域消费市场的“一品一区”战略，

全面提升贺兰山东麓葡萄酒的市场竞争力。

2017 年，众多葡萄酒企业和产区更加注

重产品推广活动，深耕销区市场。茅台葡萄酒

全年在全国各地举办了近 20 场系列推广品

鉴会；宁夏类人首酒庄 11 月在上海、济南、呼

和浩特等 10 个城市开展 10 余场品鉴会，每

到一地都选择当地最有名的老字号餐厅、最

热门的人气餐厅，用美食美景美酒来开启一

次最为愉悦的“宴遇”；宁夏青铜峡产区、红寺

堡产区先后在大连、深圳、香港等地组织了葡

萄酒品牌推广活动，红寺堡产区还在安徽铜

陵、成都设立了固定的红寺堡产区产品展销

中心；烟台市葡萄与葡萄酒局、烟台市葡萄与

葡萄酒协会发起并主办了“来自国际葡萄酒

城的芬芳———2017 烟台葡萄酒产区全国巡展

推介会”活动，5 月下旬在郑州、西安，11 月下

旬在成都、泉州举行，推广产区和企业；四川

甘孜州得荣县人民政府 11 月在成都举行得

荣葡萄酒产区推介会，首开四川地方政府举

办产区推广活动的先河。

三尧葡萄酒产品结构更加合理袁小瓶酒尧
新酒尧生肖酒渐成热潮遥

近年来，更多的国产葡萄酒企业注重产品

结构的调整，除了传统的干红、干白以外，相

继推出了保健型葡萄酒、白兰地、果汁葡萄

酒、起泡酒等产品，葡萄酒产品链愈加丰富，

更加迎合消费者的需求。2017 年，表现尤为突

出的是，187ml 或 375ml 毫升的小瓶葡萄酒、

生肖纪念葡萄酒和新酒越来越多地亮相，渐

成主流之势。

原本是作为促销礼品或样品的小瓶装葡

萄酒，由于没有标准瓶似的笨重，更便于外出

携带；同时，小容量更能满足 1-2 人聚餐，不

会担心喝不完而浪费，也不必担忧聚会时而

喝多，因此近年来广受消费者青睐。据不完全

统计，烟台产区的中粮长城、君顶、国宾、时

代庄园、苏格兰等企业、酒庄，新疆产区的丝

路酒庄、国菲酒庄，宁夏产区的阳阳国际酒

庄、罗山酒庄，四川产区的神沟九寨红等全

国众多酒庄、企业目前都推出了小瓶葡萄

酒。尤其值得一提的是，甘肃紫轩酒业有限

公司 2017 年不仅推出了中国第一款只针对

四川、重庆区域市场，中国第一款专门搭配

麻辣火锅、串串香和川菜的 187ml 小紫轩佳

美混酿干红葡萄酒，还推出了 187ml 的梅尔

诺、黑比诺、赤霞珠等系列小瓶装紫轩干红

葡萄酒。目前，小瓶葡萄酒的销售渠道主要

是传统的商超模式，以及在具有观光旅游的

酒庄游客购物中心进行销售，一般规模不

大。小瓶葡萄酒的售价因品质不同，价格也大

不相同，187ml 一般 28-68 元、375ml 则在 68-
150 元之间。

十二生肖是中国传统文化的重要部分，

是标记每个中国人特征的一部分，代表吉祥

和幸福，对于每一个中国人来说都意义重大。

生肖纪念葡萄酒由于迎合了中国人的心理，

经过近 5 年的发展，在 2017 年得到了爆发式

增长，推出生肖葡萄酒的企业更多。新疆天塞

酒庄自 2012 年酿酒以来，每一年都做一款专

属生肖酒，从蛇年的“收获”、马年的“分享”、

羊年的“吉祥”、猴年的“感恩”、鸡年的“合家

欢”，到今年戊戌狗年的“爱（AI）未来”，体现

着追求美好的生活态度。张裕葡萄酒在 2017
年新春来临之际，推出张裕公司第一款生肖

纪念酒———张裕印象·金鸡报晓纪念酒，限量

生产 18000 瓶，画面上的雄鸡昂首挺胸、意气

风发，寓意着龙马精神、六畜安康；雄鸡啄葡

萄，葡萄结实累累寓意丰收圆满，象征为人事

业各方面都很成功。2017 年底，为迎接今年的

狗年，烟台产区的金色时代庄园推出了旺旺

生肖葡萄酒，长城葡萄酒、威龙有机葡萄酒、

茅台葡萄酒等都推出了戊戌狗年生肖酒。

自山西怡园酒庄 2001 年末推出中国第

一款新酒“庆春”后，2014 年，戎子酒庄、张裕

醉诗仙、李华葡萄酒等也相继推出了当年采

摘葡萄当年酿酒当年上市销售的新酒。由于

新酒不需要橡木桶陈酿，成本低，性价比高，

果香浓郁，清新柔和易饮，颜色艳丽，简单包

装，深受年轻消费者喜欢。到了 2017 年，新

疆、甘肃、宁夏等各个产区越来越多的国产葡

萄酒推出了新酒。与此同时，五色海岸新酒

节、李华葡萄酒新酒嘉年华等一些新酒节也

蓬勃发展起来。2014年 9 月，西北农林科技大

学葡萄酒学院联合当地政府在西安杨凌举办

了第一届李华葡萄酒新酒嘉年华新酒节，用

李华教授培育的葡萄新品种———嘉年华、媚

丽、爱格丽，联合当地众多餐馆以论杯卖的形

式直接向食客销售散装新酒，20 吨新酒销售

一空，拉动了当地的休闲旅游。随后，李华葡

萄酒新酒嘉年华新酒节每年 9 月都在杨凌固

定举行，并从 2015 年起借助中国葡萄酒协会

联盟的力量联动全国其他城市同步举行，

2017 年同步举办新酒节的就有成都、大连、石

家庄等全国近 10 个城市，逐渐成为一个全国

性的中国新酒节。

此外，2017 年也是不少葡萄酒企业产品

推陈出新的一年，各大企业进行产品升级以

顺应当前市场发展趋势。张裕公司正式推出

第九代解百纳，承担了整合老解百纳产品的

重任，作为中国葡萄酒的第一大单品，年销售

3000 多万瓶。张裕旗下另外一个大单品———

醉诗仙 2016 年新酒全新亮相，升级版的五款

产品包装更加年轻化，螺旋盖包装开启了主

流国产葡萄酒拥抱螺旋盖的时代。全球有机

葡萄酒巨头、国产葡萄酒三强之一的威龙，也

推出有机葡萄酒中高端大单品 C18，树立价

格标杆，承担了整合威龙有机葡萄酒产品的

重任。山西怡园酒庄推出主打新鲜口感的年

华 2017 葡萄酒；华东葡萄酒为了纪念华东莎

当妮干白在国际上获得最高大奖 30 周年，

2017 年推出了一些定制概念的干白和纪念型

干白葡萄酒。

四尧品牌意识加强袁酒标表现突出遥
多年来，国产葡萄酒的酒标设计常常招

人诟病，要么土得掉渣丑得掉渣，要么拾人牙

慧一味模仿甚至抄袭，与一大堆个性张扬的

进口葡萄酒摆放一起，瞬间就被淹没得无影

无踪。即便近年来个别国产葡萄酒的酒标令

人眼睛一亮或者拍手叫好，但依然无法掩盖

整体水平。2017 年，越来越多的国产葡萄酒

开始重视、讲究和花功夫在作为脸面的酒标

上了，提升产品颜值。有的紧扣自己的文化或

特色，比如新疆丝路酒庄的骆驼形象、四川扎

西尼玛龙酒庄的藏文化；有的大胆创意创新，

比如宁夏金色美誉酒庄的银票酒标等。

尤其是 2017 年底这波围绕狗年推出的

生肖酒表现最为明显，虽然酒标都以“狗”为

主题，但各家却是各不相同：历年来在生肖酒

的酒标设计上都表现不凡的新疆天塞酒庄，

这次以藏敖形象设计酒标，不仅好看还富含

深意。俗话说，狗是人类的好朋友，正是它们

对人类的忠诚、亲近，让设计师想通过它来表

达在新一年的爱意，也由此确定了“爱（AI）未
来”的主题。而爱的拼音 AI 也是人工智能的

缩写，这一点从科技感十足的酒标形象上也

能看出。除此以外，张裕葡萄酒的“黄金犬”、

长城葡萄酒的“如意犬”、威龙有机葡萄酒的

“窗花犬”、茅台葡萄酒“国画犬”等都极具中

国特色，寓意美好、形式传统，设计感强。

除了酒标变化很大，2017 年，有创意的葡

萄酒品牌广告语也越来越多。广告语能最直

接向消费者传递品牌的价值理念，是一个品

牌灵魂的体现。既要具有独特性抓人眼球，又

要有创意的同时还不失有趣，这样才能和消

费者加深情感交流。丝路酒庄的广告语是“始

于探索，终于收获”，表明丝路酒庄秉承匠心

的同时积极探索、创新突破，力求精益求精，

让消费者相信：一切美好和成就，都始于探

索、终于收获。嘉桐酒庄以“气泡不断，青春无

限”为广告语和倡导理念，鼓励以活泼乐观的

心态对待生活，积极、勇敢地面对挑战，让人

生永远洋溢着青春，在享受嘉桐带来的美酒

体验的同时，一定能感受到青春的美好与无

限可能。新疆中菲酒庄用“善待自然”作为广

告语，就是表明自己愿意移石成山，将戈壁变

良田，一方面以自身行动大力倡导环保理念，

一方面将品质非凡的新疆好酒呈现予世人，

告诉大家如何与自然和谐相处。宁夏志辉源

石酒庄的特色建筑是一大亮点，古代建筑风

格里透着深厚的文化底蕴，20 余年种植近

300 万株树木，将贺兰山东麓的砾石荒地改

造成秀丽的生态风景线，坚持用中国风土酿

造适合国人饮用的葡萄酒，所以用“源起山

石，酒出自然；中国酒庄，国民佳酿”作为自己

的广告语。新疆天塞酒庄始终秉承着“呈现自

然之美”的品牌理念，用最朴素的观念传递对

美的追求，对葡萄酒文化的信仰，对匠心精神

的传承。

其实，企业做产品都讲究品牌效应，品牌

就是事无巨细都要有自己的调性，酒标和广

告语都是其中不可缺少的环节。

五尧 产区感官分析袁 产区课程编制和推

广袁 愈来愈自信的中国葡萄酒产区化时代来

临遥
在经历了不断试错的成长后，消费者有

了做出相对理性选择的信心和底气。近几年

来，消费者在选择葡萄酒时已经从过去单一

的区分国产酒和进口酒，到区分来自哪个国

家的哪个产区，到现在已经开始寻找最知名

的酒庄。另一方面，中国葡萄酒产区自然环境

复杂性全球居首，不同地区栽种的酿酒葡萄

都可以产生不同的个性风格，生产出独具各

自产区特色的葡萄酒。近年来，一批国产葡萄

酒企业、酒庄已经做出了高质量的个性化产

品，得到了国内外的认可，具有不同地域特点

的中国风格葡萄酒产品群正在形成。

国产葡萄酒要发挥各个不同产区的特色

和优势，就得首先客观公正地了解认识自己

的特色和优势是什么，有何与众不同。内蒙古

乌海葡萄酒产区具有独一无二的沙漠气候和

土壤条件，经过近 50 年的葡萄种植和近 20
年的葡萄酿酒实践，初步形成了独特的葡萄

酒风格。但是，什么是沙漠葡萄酒，沙漠葡萄

酒的感官特征是什么，它与沙漠气候、土壤、

植物、花果等之间有什么样的关系，尚未做过

系统的、权威的感官研究和论证。为树立乌海

世界沙漠葡萄酒形象，方便消费引导和产区

推广，2017 年 11 月 18-22 日，以中国葡萄酒

教父李华教授为首席专家的中国葡萄酒感官

分析专家库 30 名专家，应乌海市政府邀请，

对乌海沙漠葡萄酒产区进行了为期 3 天的感

观分析研究，考察了汉森酒庄、阳光田宇酒

庄、吉奥尼酒庄、内蒙古阿拉善沙恩酒庄，品

尝了 34 款完全由乌海当地葡萄酿造并且已

经上市销售的成品葡萄酒。对乌海产区葡萄

酒进行感官特征研究分析，开了全国产区感

官分析之先，取得了阶段性成果，具体研究结

果经过计算机分析总结后将在国际学术期刊

及国内媒体予以公布。同时，通过本次专家论

证，也为国产葡萄酒的准确描述和风格固化

探索出了一个新的途径。

中国葡萄酒的感官分析是李华教授及其

葡萄酒学院团队经过 30 年的积累建立起来

的科学性的评价体系，从酒样准备到品尝过

程再到计算机分析，都有极其严格的科学的

程序。中国葡萄酒的感官分析对中国葡萄酒

的消费教育、树立产区自信、文化自信和增强

中国葡萄酒的竞争力具有十分重大的意义。

目前，宁夏贺兰山东麓产区等也正在积极规

划进行感官分析。

2017 年，甘肃省葡萄酒产业协会联合逸

香教育机构、甘肃省农业科学院林果花卉研

究所、甘肃农业大学等单位，收集和整理各类

资料上千页，走访数十个酒庄，精心研发编写

完成了系统的甘肃河西走廊产区课程认证知

识体系，并在全国各地实施培训推广。课程详

细讲解了甘肃河西走廊产区的历史、气候与

地理环境、种植与酿造、主要葡萄品种、主要

产区等知识。甘肃河西走廊产区课程的诞生，

标志着中国葡萄酒产业生态的进一步完善，

填补了国际认证教育体系的空白，同时为世

界葡萄酒的大家庭添加更丰富的内容。与此

同时，在成都市葡萄酒协会和《葡萄酒生活》

杂志、四川同合文化传播有限公司等单位牵

头下，四川川藏高原葡萄酒产区课程编制工

作也已经启动。此外，新疆产区等也正在酝酿

筹备启动产区课程编制工作。

无论是感官分析，还是产区课程的编制

和推广，无不说明中国葡萄酒产区化时代已

经来临，产区形象正变得越来越具象，产区越

来越对自己的独特风土、文化、产品、品牌等

充满自信。

2017 年，随着经济的高速增长和人民收

入水平、生活水平的持续提高，消费结构不断

升级，葡萄酒消费开始全面复苏并进入较快

发展时期。进入 2018 年，世界经济全面复苏

态势比较明朗，中国经济仍将保持较快增长

并继续向高质量增长迈进，居民收入将稳定

增长，人口仍处于上升期，中产阶级和富裕阶

层将不断增加，注重健康消费、仪式感消费的

群体不断增长，促进消费增长的政策体系不

断完善，在多重促进消费增长的因素共同作

用下，中国葡萄酒消费市场仍将处于加快的

扩张期，消费结构将从生存型向发展型、享受

型消费等更高层次转化升级。

消费需求的旺盛，消费结构的升级，带给

中国葡萄酒行业的既是机遇也是挑战。2018
年，期待中国国产葡萄酒在市场上有更好的

表现，有更多的亮点。

渊本文作者系中国葡萄酒协会联盟执行

主席尧成都市葡萄酒协会会长尧叶葡萄酒生活曳
创办人冤
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