
今年春节期间，农业银行河北承德分

行根据当地文体活动集中、活跃，喜闻乐

见之特点，通过多种形式和渠道，主动介

入其中，帮台场、帮人场、帮钱场，借势植

入农行文化，并与社区文化有机结合，使

农行金融产品、金融服务、金融成果在社

会上广为传播，树立农行美好形象，营造

优良舆情环境，产生一定影响。这是由农

行员工参与拍摄的承德市农历狗年春节

联欢会剧照。

渊于绍礼 孙超冤

国酒之窗
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营销 Marketing

2 月 10日，“捉妖记”系列导演许诚毅携

主演梁朝伟突袭苏宁总部百人员工宴，与

《捉妖记》萌物胡巴和笨笨惊喜亮相。

宴会现场，两百多名苏宁员工与电影主

创团队共同分享南京美食，许诚毅在现场透

露，设计胡巴造型时正在南京，所以胡巴其

实是南京的孩子。

更有女粉丝当场向影帝示爱，“如果我

有一张船票，你会不会跟我走？”梁朝伟亦是

不失绅士风范，亲自为苏宁员工送上了《捉

妖记 2》特制胡巴蛋糕，“辛苦大家了。”

饭局里的《花样年华》精彩上演

利落的短发，简单的休闲服，梁朝伟的

出场似乎与荧幕上西装加身、深情款款的形

象极为不同，但待人处事的儒雅有礼却丝毫

未减，举手投足间似乎带着老式留声机里传

出的浪漫曲调，颇有《花样年华》里周幕云的

韵味。

“如果我有一张船票，你会不会跟我

走？”苏宁员工中，不乏梁朝伟的忠实粉丝。

一位女员工在得到与偶像互动的机会时，兴

奋不已，经典台词脱口而出，现场演绎了一

版饭局里的《花样年华》。梁朝伟显然没有料

到粉丝的举动，但毕竟“久经沙场”，虽然在

意料之外却也应对得宜，更暖心回复，“回家

路上一定小心。”

梁朝伟曾在接受媒体采访时坦言，为了

保持身材，平日里最爱吃芒果。面对宴会现

场的两百多道金陵美食，影帝也毫不矜持，

肉质鲜嫩的金陵盐水鸭、软绵甜香的桂花糯

米藕和颇具年味的羊肉火锅……“竟然有这

么多吃的。”

明星空降造福利 IP营销再升级

2018 年开年，苏宁就扔出重磅炸弹，将

与《捉妖记 2》进行 IP 合作，加码贺岁档厮

杀。目前，《捉妖记 2》以预售票房过 1亿的成

绩领跑春节档，无疑再一次力证了苏宁的独

到眼光。

《捉妖记 2》出品方负责人表示，该片尚

未上映，联合营销与授权合作的品牌已经将

近 60 个，仅授权费就达到千万量级，品牌营

销战一触即发。苏宁在此一役中，别出心裁

地选择了吉祥物苏格拉宁与胡巴 CP 绑定的

营销传播模式，助力自身突出重围。

除了走品牌定制化道路，开发特制产品

以外，苏宁以推广明星的方式对自身的吉祥

物与《捉妖记 2》进行绑定宣传，并量身创造

了一系列包含宣传曲魔性舞蹈、营销玩法膨

胀红包等极具病毒性的线上传播玩法，实现

了苏格拉宁与胡巴形象的完美绑定。

事实上，单纯以胡巴为主题的个性化定

制商品，容易让消费者过度感知胡巴的形象

而忽略了品牌的存在，瞬时经济效应明显，

但不利于长远发展。苏格拉宁与胡巴的绑定

营销，无疑是苏宁品牌 IP 化战略的一大尝

试，既与《捉妖记 2》形成双向借势，又进一步

打开了吉祥物 IP 市场，拓宽了消费者的受

众群，也为母婴、百货等品类在 2018 年的持

续发力奠定了群众基础。

据悉，《捉妖记 2》剧组突袭苏宁总部仅

为拉开南京站的序幕，当日晚间，导演与梁

朝伟还将空降苏宁广场进行正式路演，与影

迷近距离互动。

苏宁易购品牌相关负责人表示，苏宁此

次布局全国 10 省 15 市，所有苏宁影城将在

春节档期间以《捉妖记 2》主角胡巴为主题元

素进行布展，让观众未观影却先感受胡巴的

萌态，带来视觉上的冲击。

线下布局带来了良好的阵地营销效应，

线上线下双面攻克，苏宁智慧零售模式的优

势再度彰显。2017 年，苏宁在大开发战略发

布会上表示，到 2020 年，将在全国布局 298
家苏宁影城。强大的线下资源与新颖的线上

玩法以及多产业的联动，必将带来新的能

量。 渊中新网冤

影帝站台
苏宁牵手《捉妖记 2》力推 IP 营销新玩法

编者按：2018 年是全面贯彻落实党的十

九大精神的开局之年，是决战脱贫攻坚,决胜

同步小康的关键之年。贵州省网信办联合新

华网推出 2018 贵州省两会特别访谈节目《代

表委员话开局》，贵州省人大代表李保芳认为

要学深学透十九大精神，加快茅台发展步伐，

合理平衡茅台市场缺口，管好茅台市场终端

价格；立足主业扩大酒天地，千亿元目标后不

停步；把扶贫摆在与生产经营同样重要的地

位来推进；持续稳定健康推动茅台未来的发

展。今日，特选编李保芳在《代表委员话开局》

节目中的主要访谈内容，以飨读者。

十九大精神传达学习
在茅台集团已经实现全覆盖

党的十九大在北京召开，我作为十九大

的党代表，在人民大会堂聆听了习近平总书

记的报告。习总书记会议期间参加了贵州代

表团的讨论。在讨论中，总书记对贵州的发展

给予了充分的肯定，把贵州最近几年的发展

和变化看作是中国改革开放的一个缩影。总

书记特别关注扶贫攻坚，贵州作为贫困面比

较大、贫困人口比较多的地区，受到中央领导

的高度关注。

会议以后，我们按照中央的精神和习总

书记的要求，一是要原原本本地学；二是要把

十九大的精神“六进”，进企业、进农村、进机

关、进校园、进社区、进军营。后来中央文件发

的时候，又加了一个进网络。

我们回来以后，首先是传达了十九大的

精神，茅台作为一个大型的国有企业，怎么样

把十九大的精神传达到基层？茅台集团党委

开会研究后，集团的所有班子成员，都分别到

各车间，各基层的子公司，传达了十九大的精

神，应该说十九大的精神在茅台集团已经实

现了全覆盖。

今年也是贯彻十九大精神最关键的一

年。茅台集团党委今年工作安排的第一项重

要任务，就是把学习宣传贯彻十九大的精神

作为今年的首要的政治任务，已经做了安排。

首先，最关键的是我觉得要学深学透，入

心入脑，真正把十九大的精神贯彻到具体的

企业生产和发展过程中，加快企业的发展。我

们按照习近平总书记新时代中国特色社会主

义思想的要求，在 2018 年的工作安排上，定

了一个基本的原则，就是在发展速度上能快

则快，不设上限，尽我们最大的努力，把企业

发展得快一些。

其次，在工作上不留后路，不为自己去找

理由、找客观上的原因，要发挥主观能动性，

把工作抓得更好。我觉得今年，一是学习宣传

贯彻，第二，加快发展。把两者并重放到一起，

就组成了今年茅台整个工作的总体思路和指

导原则，并做了安排。

习总书记的报告内容非常丰富，不是学

一次学两次就能够学深学透的，需要长期坚

持加深理解，把它内化于心，外化于行，真正

体现到企业的发展上，把新的思想体现在“进

入新的时代，要有新的作为和发展”上，我们

都是按照十九大的精神来安排部署今年党委

的党务工作和生产经营工作。

茅台把扶贫任务摆在
与生产经营同样重要的地位

脱贫攻坚实现小康，这不仅是党中央的

要求，也是贵州这次人代会提出的最大的共

同目标和计划，茅台参与扶贫已经不是一年

两年的时间，省委和省政府安排茅台对口扶

贫以后，我们已经做了大量的工作，产业扶贫

的面在逐年地扩大，产业扶贫的深度，也在逐

步地加深，我们做的主要有这么一些：

第一，我们把扶贫任务视为和茅台的生

产经营同样重要的地位，同安排，同部署。

第二，我们在扶贫方面有几个模式：

一是省委定的茅台扶贫县是道真。道真

按照省委的要求，2018 年要摘帽。我觉得摘帽

以后还有大量的基础性工作要做，摘帽之前

我们会全力配合道真县委县政府，按照省委

的要求，全力以赴地做好扶贫工作。资金安排

上今年大概有 5000 万元，用于两个方面，一

个是产业带动，按照因地制宜的原则，帮助

（道真）抓产业。第二个是用于基础设施建设，

主要还是“最后一公里”交通的“组组通”。

二是产业扶贫。我们通过工业带动农业

的产业化项目，帮助丹寨县发展蓝莓产业，围

绕酒来做文章，生产了（相关）酒类产品，目前

发展势头比较好。

三是帮扶仁怀。茅台集团的所在地仁怀

总体经济情况不错，但仍然有贫困户，贫困人

口还有 6 万多人，大致两万户。

茅台集团有责任和仁怀市委市政府共同

解决好 6 万多人的脱贫问题。2017 年开始，我

们开展了工业反哺农业，回报仁怀乡亲的活

动，每年大致投资是 2000 万元，用于教育，道

路，基础设施，还有产业发展，争取通过 4 到 5
年的时间，投资 1 个亿把仁怀市现有贫困户

脱贫问题解决好。

四是帮助务川极贫乡镇脱贫。贵州省现

在还有 20 个极贫乡镇，遵义有一个，务川县

（石朝）乡。按照遵义市委的要求，我们和县乡

共同在那投资项目，今年安排了一个亿帮助

它摆脱极贫乡镇的落后位置。争取通过一两

年的项目实施和扶贫实现它脱贫的目标。

另外就是茅台“国酒茅台国之栋梁”助学

计划。目前已经实施了五年，过去大部分资金

资助省外的学生，省内的比例达 30%。后来对

资金作了调整，50%帮助省内贫困大学生读

书难问题，去年开始，今年和今后几年这个比

例不会变，还会继续增加一点。

帮大学生不是帮一个人，等于帮了一个

家庭。他四年毕业后很快地就会助推一个家

庭的脱贫，这是最直接最现实、也是最快速的

一种扶贫方式，效果应该是最显著的。所以茅

台在今后几年，在资助大学生上大学这件事

上会坚定不移地做下去。

我认为，即使 2020 年实现了脱贫，实现

了小康，但很多地方还是低水平的小康。茅台

不会到了 2020 年以后终止帮扶活动，我们希

望通过我们的努力，让他们有一个高水平的

小康，所以还会对发展基础比较差，条件和生

活水平比较低的地方，继续投入精力和资金

来帮助他们。

茅台的供需不平衡
将成为常态

茅台酒的供需关系，供需不平衡将会成

为一个常态。供需不平衡的矛盾，我认为会越

来越尖锐。它为什么会成为一个常态？茅台酒

是稀缺资源，不可复制，茅台酒未来的生产能

力和投放市场的量，都是非常有限的。随着人

民生活日益增长的需要和生活水平的提高，

特别是小康进程的加快，给茅台和其他的白

酒提供了巨大的市场空间，我认为现在的茅

台酒产量和巨大的市场需求中间，它是一个

几何级数的反差，今后在很长一个时期，茅台

不可能满足市场的需要，这个缺口会长期存

在，那么怎么样能够满足人民群众日益增长

的对于美好生活的需要呢。

合理平衡茅台市场缺口
管好茅台市场终端价格

我觉得，第一，要合理平衡市场，第二，要

对价格实施严格的控制，就是让人民群众能

够喝得起、买得起。

茅台从来都不承认自己是奢侈品，现在

很多媒体，还有一些研究机构，把茅台定位为

奢侈品，我觉得我们无论是在市场的开拓上，

还是价格的制定上，都要把它定位“人民群众

喝的酒”，不是少数人（那样）把它定为奢侈品

的酒。

下一步我们怎么样满足市场需求？就是

最大限度地做好市场消费群体的平衡，兼顾

消费者对价格的感受，不能寻求暴利，要把茅

台酒的价格确定在合理的利润区间，价格确

定在老百姓认为相对合理的价格区间。

立足主业扩大酒天地
千亿元目标后不停步

千亿目标，现在已经非常现实了，预计

2018 年我们完成 900 亿是完全可以的，最早

的时候定了 800 亿，现在算下来应该可以超

过这个数, 实现 900 亿。如果今年能够实现

900 亿元，明年不管有多大的困难，在 2019
年，我们一定要按照实现千亿目标来安排工

作和制定计划。

实现千亿目标之后，茅台到底何去何从，

未来怎么发展呢？省委对我们有要求，我就觉

得在一千亿之后茅台会继续做大，不会止步

停留在一千亿的水平上。

空间在哪里？路在哪里？我觉得首先还是

要立足于主业，茅台有今天，它的基础就是做

好茅台酒，未来在超过一千亿以后，我们必须

要有清醒认识，就是要聚焦主业。其次，要扩

大酒天地，孙志刚书记曾经说过两句话，做足

酒文章，扩大酒天地。我认为做足酒文章，最

重要和关键的就是把茅台酒做到极致，做到

极致一是把好质量关, 二是最大限度地扩大

生产能力。扩大酒天地，我觉得是围绕主导产

业来延长产业的链条和拓宽产业弧。

我们在多元化发展上也在涉足金融领

域，目前来看它的发展是健康的，今后我们也

会在千亿的基础上在金融领域逐步扩大，取

得良好的效益，但是茅台不会过多做自己不

熟悉、不擅长的领域，不懂的东西。

持续稳定健康发展是茅台未来
面临的重大战略问题

茅台是经不起折腾的。在重大的决策问

题上不可以出现失误，不能出现失误。出现一

次，会对茅台未来的发展带来很多的负面影

响，也许需要很多年的调整，才会重新走上良

性的发展轨道。所以茅台未来怎么能持续稳

定健康地向前发展，是我们面临的重大战略

问题，今后在抓好当前工作的同时，要把注意

力放到战略研究上，争取让茅台不要走偏，不

要走弯路，即使会遇到弯路，也尽量的少走弯

路不走弯路。

从现在的势头看，酱香酒的发展空间是

巨大的，特别是今年，从开年的情况看，系

列酒势头越来越好，越来越猛。我们去年系

列酒的发展就有不错的表现，今年元月份的

数据表明，已经在去年那么好的基础上，又

翻了一到两倍。茅台酒的市场是巨大的，酱

香系列酒的市场也是巨大的，我们要解决的

问题就是两个。一个，要坚守和保持质量。

让所有的消费者相信，茅台出的产品是最好

的。第二个，尽量地扩大生产。我们不愁市

场，市场空间巨大，我们的精力是做好质

量，尽量地扩大生产。对未来的市场，我不

担心，充满信心。

消费升级，消费群体扩大，让茅台酒出现

了尖锐的供需矛盾和短缺。2.8 万吨的年产

能，就是 5600 万瓶茅台酒。中国十多亿人口

按 3.5 亿到 4 亿个家庭算，都不够一个家庭大

年三十这天喝一瓶茅台酒。所以茅台产能不

会过剩，不会没市场，茅台酒今后长远看不会

降价，价格只会往上涨，只是说上涨要控制一

下它的快慢程度而已。茅台酒未来终端价格

是能够管住的，也能管好的。

(本报记者 樊瑛 张建忠 组稿冤

2017 年，西凤酒开启营销新模式，在体育、

影视等多领域与受众交流沟通，创新尝试新式

数字营销模式，成为了当下时代，酒类品牌营销

的先驱。

2017年影视营销集中发力，
深度植入 IP大剧效果显著

在过去的 2017 年，西凤酒全新升级数字化

营销策略，以深度植入、冠名赞助等形式，与多

部电影电视剧携手合作，在高收视率的播放效

果之下，西凤酒圈粉效果显著。高度契合的影视

剧选择，也是西凤酒影视营销的关键。与西凤酒

发源地陕西息息相关的电视大剧《白鹿原》《那

年花开月正圆》，是今年西凤酒深度植入的大

剧，植入不尴尬不牵强，让观众印象深刻。之外，

西凤酒还将影视营销的触角发展到高分悬疑网

剧《无证之罪》，电影《空天猎》中，与当下多层次

多角度的观众沟通!
西凤酒体育营销包揽各大体育比赛，
2017成赛事营销元年

2017年，西凤酒不遗余力的与国内外各项体

育大赛合作，与所有热爱体育的群众一起呐喊，

赞助的各类体育赛事包括 ICC 国际冠军杯中国

赛，国际马联赛，雄安马拉松，WBA世界拳王争霸

赛等，一场场激动人心的顶级赛事，为西凤酒在

体育赛事营销上奠定着良好的基调，也为西凤酒

大踏步走向白酒营销的前端，强力助攻。

2017各大专业峰会，
明星演唱会是西凤酒营销新角度

2017 年是西凤酒营销集中发力的一年，除

了有影视大剧的完美植入，顶级体育赛事的携

手赞助外，西凤酒还在各大专业会议及明星演

唱会上，展现着白酒魅力。凤凰网财经峰会、中

英电影节等，西凤酒作为会议官方指定用酒，受

到不少与会嘉宾的青睐，而在 2017 年的周杰伦

“地表最强”演唱会，张学友“学友荫经典”世界

巡回演唱会上，也不乏有西凤酒的身影，与特定

受众沟通交流，奠定高知名度。

精彩的 2017 已经结束，未知的 2018 年已

然到来，在未来，西凤酒还将继续以更好的样子

与消费者相伴，期待西凤酒 2018 年更多的营销

新方式，期待更多与酒相关与生活相连的营销

新动态。 渊TOM冤

李保芳：学深学透十九大精神 加快茅台发展步伐

春节文体添喜庆
农行借势大宣传

2017成西凤酒营销元年

新式数字营销强势发力


