
日前，从深茂铁路建设现场传来喜讯，由

泰兴汤臣压克力有限公司参与设计建设的全

球首例铁路声屏障项目交付验收合格，为

2018 年 6 月深茂铁路全线开通运营奠定基

础。

泰兴汤臣是一家专注于压克力产业的高

新技术企业，依托的多年的自主创新，汤臣在

高端浇筑型板材产品领域独占鳌头，国内市

场占有率遥遥领先，跻身全球同行“前三强”。

汤臣在将产品拓展到展会、装饰、光学、家居

领域的同时，不断延伸主导产品的应用范围。

企业选调精兵强将成立压克力板材事业部，

凭借企业自主研发的阻燃型隔音声屏板，该

产品不仅获得了国家发明专利，而且成为江

苏省专利新产品，专攻轨道交通市场。目前，

汤臣已经成功为全国 150 多个重点声屏工程

提供了规格多样化的亚克力板材，被广泛应

用于高速公路、地铁、城市高架桥、隧道采光

顶等项目。以其隔音效果好、抗冲性能强、使

用寿命长备受青睐。

据了解，该项目距离全国最大的天然赏

鸟乐园“小鸟天堂”景区仅 800 米，为有效保

护“小鸟天堂”一带的生态环境，施工中采用

全球首例全封闭声屏障，该声屏障全长

2036.35 米，施工工期为 60 天，主要由拱形钢

构架和金属吸、隔声板及 ECC 混凝土吸声板

组成，在全球高速铁路建设中属首创。

全封闭式声屏障施工广泛应用新科技、

新材料，首次在铁路领域采用 80mm 厚金属

吸声板结构和 ECC 混凝土吸声板，ECC 混凝

土吸声板作为一种低粘度高强度高韧性改性

混凝土材料，中铁四局联合武汉理工大学对

ECC 混凝土配合比通过大量的实验进行优

化，通过调整配合比和增加 PVA 纤维及镀铜

钢纤维，提高了 ECC 板成型的抗压、抗折及

韧性指标。全封闭声屏障外形美观独特，结合

实验数据，能够将列车运行噪声从 90 分贝降

低至不超过 65 分贝，噪声降低 30%，将大大

降低列车运行噪声对小鸟天堂生态环境影

响，并能够最大限度减少高铁对沿线环境的

声、光污染，确保鸟类的繁殖栖息环境控制在

可接受的范围内。作为全球首例全封闭声屏

障，建设完成后一举填补世界空白，为高速铁

路拱形全封闭声屏障积累经验。

渊周日照冤
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近日，兰州牛肉拉面国际联盟暨兰州牛

肉拉面国际商学院在甘肃兰州正式成立。首

批国际联盟已有 68家企业加入，旨在把兰州

牛肉面做大、做强、做成世界快餐品牌，推动

甘肃餐饮业走向全球。

兰州牛肉面是甘肃特色餐饮的代表，也

是兰州的一张响亮“名片”。经过百余年的发

展，兰州牛肉面的知名度不断提升，不仅覆盖

全国并已辐射海外市场。

甘肃省商务厅副厅长任福康说，在“一带

一路”建设实施指引下，兰州牛肉面“走出去”

步伐也在逐步加快。目前，经营范围已经扩展

到美国、英国、加拿大、澳大利亚、尼泊尔等国

家和地区，开设兰州牛肉面店达 100 多家，将

兰州牛肉面打造成“中华第一面”国际化经营

将是今后发展的方向。“‘一盟一院’的成立，

将为兰州牛肉拉面产业化发展，推进国际市

场赢得新机遇，有助于将兰州牛肉面这一金

字招牌变为金色产业。”

会上披露，首批国际联盟已有 68 家企业

加入，除了甘肃本地牛肉面企业金鼎、马子

禄、金味德、金强等外，还有河南、北京、宁夏、

山东、陕西的品牌餐饮服务企业，以及法国、

日本、美国、韩国、加拿大、澳大利亚、吉尔吉

斯坦等国家的兰州牛肉拉面连锁机构和多家

牛肉拉面培训学校加盟。此次进驻澳大利亚、

加拿大、韩国、日本等国家，将再次推动兰州

牛肉拉面国际化、现代化发展，助力兰州牛肉

拉面产业链进一步延伸。

按照兰州牛肉拉面国际联盟发展规划，

兰州牛肉拉面产业将从“培训、生产、研发、经

营、加盟、创业、就业、扶贫”等方面全方位进

行谋划布局，使国内外资金、人才、技术和经

营管理经验得以深入交流合作，建立健全牛

肉拉面服务体系，发展国际连锁、职业培训、

人才输出交流、调味品生产、新产品研发等，

沿“一带一路”总体布局，挺进国际市场，赢得

新机遇，获得更多的融资渠道和政策支持，推

动兰州牛肉拉面产业化、标准化、现代化、国

际化发展，打造兰州牛肉拉面一流快餐的品

牌效应。

“在国外最缺的还是拉面技术人员，国际

联盟的成立，不仅有利于国内企业的发展，对

在海外投资的企业都是一种资源上的支持。”

专程从澳洲赶来的权赢餐饮集团董事长甘

盈，在签约仪式上分享了自己在海外开牛肉

面馆的经验。

为加强中澳两国教育文化与学术交流，

促进兰州牛肉拉面文化技术传播，澳大利亚

嘉雅教育学院与兰州资源环境职业技术学院

及甘肃金味兰州牛肉拉面产业集团当日共同

签订兰州牛肉拉面国际化联合办学战略合作

签约，为今后培养和提升牛肉面高技术人才

奠定了基础。

甘肃金味餐饮集团公司董事长梁顺俭表

示，此次中外联合办学，跨国开办兰州牛肉拉

面技术培训，不仅能够将技术传播到兰州牛

肉拉面海外市场，而且在海外培训也就近解

决了发展所需要的拉面人才，规避了兰州牛

肉拉面近年来在海外发展人才输送的难题。

兰州牛肉拉面国际联盟由甘肃省商务厅

主导，甘肃省烹饪协会、兰州牛肉拉面行业协

会、甘肃名厨委、金味德兰州牛肉面产业园、

兰州资源环境职业技术学院、甘肃凯乐劳务

派遣股份有限公司等多家企业联合发起成

立。 (赵江梅)

1 月 25 日，兰州牛肉拉面国际联盟暨兰州牛肉拉面国际商学院在兰州正式成立。 赵江梅 摄

兰州牛肉拉面“一盟一院”成立
促国际化创世界快餐品牌

绿水洞煤矿建立隐患
整治举报奖励制度

“现在，如果基层管理者对安全隐患视而

不见，或者隐患整改责任落实不到位，我们都

可以举报了。如果举报属实，还可以得到

1000耀5000 元的奖励呢！”近日，川煤集团广

能公司绿水洞煤矿基层班组人员纷纷竖起大

拇指为该矿井一项安全举措点赞。

今年初，绿水洞煤矿对年度隐患排查治理

制度进行了修订完善，增加了“隐患举报奖励”

条款，明确地向基层班组职工提出如发现生产

现场有发生安监总局令第 85 号所列 15 大项

65小项重大事故隐患内容时,可以通过设于该

矿调度楼大厅入口处的举报箱内，或拨打专用

举报电话进行举报。接到举报电话或信件后，

由调度室主任负责落实人员到现场确认，经现

场确认事故隐患举报属实的，由安监处按规定

对事故隐患的责任人进行追查处理，同时给予

举报人员 1000耀5000元的奖励。

为了保护举报人的安全，该矿还制定了

举报保密及保护工作条款，凡发现对举报人

进行打击报复的单位和个人，由矿长办公室

（保卫）出面对当事人进行严肃批评教育并按

矿治安保卫规定进行处罚，情节严重的提请

当地公安机关对当事人进行处理。

(贺全明 李晓波)

黄陵二号煤矿：新技
术提升矿井安全系数

近日，陕煤集团黄陵二号煤矿针对生产

实际引进了电脉冲可控冲击波增透煤层技

术，不仅实施工艺便捷，而且能够大幅提升瓦

斯抽采率，保证了矿井安全生产需要。

该技术利用水中高压放电的脉冲大电流

或金属丝电爆炸，在局部范围内形成能量快

速沉积的特点，使放电通道剧烈膨胀扩张，推

动水介质形成冲击波对煤层实现压裂，形成

多方向的多条裂隙，达到煤层增透效果，促使

煤层瓦斯解吸和扩散，增加煤层渗透性；可控

冲击波通过控制波动幅值和有效作用区域，

使顶底板周围钻孔的煤层达到撕裂效果，同

时保证了顶底板的完整程度，实现“人、机、

物、环”全方位保护。

近年来，陕煤集团黄陵二号煤矿始终将

瓦斯、油型气治理作为“一通三防”工作的重

点，积极开展瓦斯区域预抽，建立瓦斯钻孔基

础参数数据库，实行全生命周期管理。同时积

极探索研究瓦斯、油型气分布规律，加大治理

力度，形成了一套完整的瓦斯治理管控体系。

(张波 吴刚)

2 月 2 日下午，茅台集团举行茅台酒市

场工作会，传达中央有关部门的会议精神，要

求从讲政治的高度，全力抓好茅台酒的价格

稳定和市场供应。

全国各省区市经销商联谊会会长、茅台

经销商代表、省区经理冒雪与会。

茅台集团董事长袁仁国，茅台集团党委

书记、总经理李保芳发表重要讲话。茅台集团

党委委员、副总经理、总会计师杨建军传达国

家有关部门会议精神，茅台集团党委委员、总

法律顾问刘汉林就相关工作提出要求。贵州

茅台酒股份有限公司副总经理、贵州茅台酒

销售有限公司董事长王崇琳宣读了《当前茅

台酒市场维护意见》。

据会议透露，春节期间，茅台要求所有经

销商必须把库存的茅台酒全部投放到市场，

近期进货的市场投放率不低于 90%。茅台销

售公司要在春节前保证 7000 吨以上茅台酒

供应。

据悉，茅台还将强化巡查问责，加强市场

维护，加强对经销商销售渠道的研判，严厉追

究违约经销商，通过开展市场巡查工作，打击

现货囤积、哄抬酒价、搭售商品、炒单卖单等

行为。凡发现哄抬酒价、囤积不销等不诚信行

为，坚决严厉依合同约定追究违约责任。

茅台集团董事长袁仁国传达了相关领导

重要指示，并从“十个高度”来阐述稳定茅台

酒价格的重要性，要求茅台各片区、各经销

商、专卖店做到“十个坚定不移”，确保茅台酒

市场规范有序、价格平稳。

“党中央、国务院对茅台非常关心、关怀，

增添了我们把民族品牌做强做大做优做久的

信心和决心，”袁仁国指出，“所以我们要从讲

政治的高度，认识茅台酒市场价格稳定的重

要性。”

“这是关键时刻举行的一次关键会议”，

茅台集团党委书记、总经理李保芳主持会议

并作总结讲话时表示，“我们大家都要体会并

珍惜国家对茅台民族品牌的关怀和呵护。”

“十个高度”提升认识

袁仁国在讲话中指出，要从十个高度来

认识茅台酒价格的重要性。这十个高度包括：

从讲政治的高度、从可持续发展的高度、从讲

诚信的高度、从利国利民的高度、从守纪律的

高度、从防止“破窗效应”的高度、从市场规律

的高度、从我国社会主要矛盾发生转化的高

度、从让人民群众过上快乐、祥和、满意春节

的高度、从积极履行社会责任，维护好企业形

象、产品形象的高度等。

“茅台酒是民族品牌、国家品牌，是国酒，

也是政治酒。党中央、国务院，省委、省政府领

导时刻在关注着茅台酒的市场、价格和股

价。”袁仁国指出，所以我们要从讲政治的高

度认识茅台酒市场和价格的重要性。

“2011 年，一瓶茅台酒的价格炒到了

2000 多元，但紧接着市场调整，价格降到了

800 多元。”袁仁国以历史教训提醒经销商要

从“可持续发展的高度”看待有关问题，“茅台

酒定位在中产阶层，系列酒定位在小康人群，

但是如果茅台酒价格过高、货源紧俏老百姓

买不到酒，就会有替代品进入并取代。”

袁仁国提醒经销商特别要树立价格道德

观念，要充分认识到价格诚信的重要性。“如果

在价格上失去了诚信、失去了信誉，就会在市

场上失去阵地，就会失去发展的基本条件。”

“要防止‘破窗效应’”———什么是破窗效

应？就是一个窗户坏了，如果没有人去修理，

长久下去，破坏者就会破坏更多的窗户，最终

所有的窗户都会被破坏。袁仁国分析，如果现

在不维护好市场，以后价格就会失控，就会丢

掉国酒茅台的市场地位。

“我们要求各位经销商把市场价格调到

合理范围，不要推高市场价格，不能囤积不

卖，要使市场按价值规律的要求去发展。”袁

仁国说，春节即将来临，老百姓都盼望着过一

个祥和、欢乐、满意的春节。“所以各位经销商

要认真做好春节期间的销售，自觉维护好消

费者利益，确保老百姓、消费者能买到价格合

理的茅台酒。”

“经销商一瓶酒已赚得不少了，做其他酒

哪有这么高的利润，我们可少赚一点，让消费

者高兴一点。”袁仁国强调，价格是市场的“信

号灯”，维护市场价格，保障消费者权益是每

个企业应尽的社会责任。

“十个坚定不移”稳市场守价格

谈到未来的工作部署，袁仁国以“十个坚

定不移”来做总结，即：坚定不移地严格执行

国务院领导的讲话精神及各部委文件精神；

坚定不移做到以市场和顾客为中心；坚定不

移做好夯实市场基础工作；坚定不移做精做

细市场；坚定不移做到严守价格红线；坚定不

移做到抵制囤货捂售；坚定不移做好春节销

售；坚定不移传递茅台正能量；坚定不移依法

经营；坚定不移强化考核问责。

“坚定不移做到以市场和顾客为中心，”

袁仁国强调，茅台要把经销商当作上帝和恩

人，各位经销商也要把各自的分销商和顾客

当作恩人和上帝。“如果顾客对产品和服务一

次不满意，就会失去对产品和服务的信心，企

业就会失去市场，我们企业和各位经销商是

利益共同体、命运共同体。”

“基础不牢，地动山摇”。袁仁国指出，现

在茅台酒市场形势好，更不能忽视对市场基

础的夯实和建设。“我们当前的重点工作就是

要护价治乱建稳，就要夯实市场基础，深入践

行“九个营销”。

“可能茅台酒的销售好了，有些经销商的

身子没有往市场沉了，眼睛也没有往市场看

了，市场越好，越要注意这一点。”袁仁国强

调，茅台酒的市场定位是全国的中产阶层，系

列酒定位是小康人群。要发力重点市场，巩固

已有市场，瞄准开发潜在市场，坚持“顾客心

动，我们行动”“心动换取行动，超值体现价

值”的服务理念，不要因为茅台酒的市场好，

就翘尾巴，跟不上服务。

“坚定不移做到严守价格红线。”袁仁国

说，市场形势有了好转，我们更要“稳”字当先，

稳住价格，稳住市场基础，稳住市场占有率。

“要理智对待价格，使价格保持在合理区

间，”袁仁国进一步强调说，茅台酒是用来让

大家享受高品位生活而喝的，决不能助推价

格。茅台酒虽可用来储存，但储存的目的是使

酒越来越香、越来越有价值、越来越使人享受

高品位生活。“要稳住市场，守住价格‘天花

板’，严格执行关于价格指导的相关规定，确

保市场秩序健康发展。”

袁仁国希望经销商要认真遵守合同约

定，抵制囤积货物、捂售、惜售、搭售等行为，

要正常销售，保持正常的进销存状态。“我们

将深入市场调研，科学研判和分析市场，科

学、合理把握好产品投放节奏、力度，及时发

货，不脱销断挡。”

感恩国家 服务人民

“国家对茅台真的是重视和呵护，我们更

加要珍惜国家给我们的这个机会。”李保芳在

总结讲话中指出，作为国有企业，要讲责任，

要感恩国家，把工作做好，把上级的精神和要

求落实好。

回顾此轮调整价格的决策过程，李保芳

强调，这是为了改变利润过于向经销商倾斜

的价格扭曲局面，让利益分配更多倾向于国

家税收、倾向于国有资产的收益。

“茅台不是单纯的动价。在调价的同时，

我们首先取消了茅台酒价格的‘双轨制’，得

到了社会各界的赞同。这也是我们跟上级汇

报并得到赞成的一个非常有效的措施，兼顾

了经销商的利益，保证了我们销售计划执行

的严肃性。”

“同时，我们提高了高粱的收购价，就是

要让农民分享茅台发展的成果。”李保芳进一

步透露说，“集团党委会也刚刚确定，我们不

仅对高粱的收购价进行调整，马上也要对小

麦的收购价格进行调整，上调的幅度不会低

于高粱。”

“我们还及时地派出了大规模的市场调

研组，对市场价格进行全面摸底、督导，这个

得到了国家有关部委高度的认同和肯定。”

“我们要高度警惕价格问题带来的风险：

一是高买高卖，囤货惜售，势必导致茅台酒

的价格严重偏离价格规律，造成短期内市场

价格的极度的不稳定；二是要警惕少数人，

投机套利，主要是既有的投资者通过做空和

抛售，造成公司短期内股市大幅下跌，引发

连锁金融风险；第三要警惕由此带来的舆论

风险。”

“最近媒体的一些观点我并不赞同，例如

2 两茅台酒可以买一克黄金、万亿的市值抵

了半个贵州省的 GDP 等等，”李保芳澄清道，

“市值与 GDP 和市值是一回事吗？它在 GDP
上是风马牛不相及的两个指标。”

李保芳再次重申，茅台不接受公款买酒，

个人购买也不能买大单。要进一步加强对经

销商、专卖店的监督，督促其严格执行合同。

电商平台，单次购买不能超过 6 瓶，线下购

买，单次不能超过 12 瓶，进一步减少销售的

中间环节，让消费者买到价格合理的茅台酒。

“一定要加强监督，一旦发现违约，坚决严厉

追究，甚至取消经销商的资格。”

李保芳指出，茅台对价格问题必须态度

明朗———让老百姓能喝得上茅台酒、喝得起

茅台酒，维护住和维护好终端价是未来茅台

的终极目标。

李保芳讲话中，亦提到了近期火热的茅

台电商平台，他说，电商平台必须迅速解决

“黄牛党”问题。“如果任由‘黄牛党’肆掠，就

达不到茅台建立这个平台的初衷。”

(本报记者 樊瑛 张建忠)

国 酒 之 窗

茅台集团召开茅台酒市场工作会紧急贯彻上级精神：
“90%以上库存需投入市场”“不给谋求暴利者机会”

不断拓宽产品应用领域

汤臣压克力
参与建成全球
首例全封闭声屏障


