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河南白酒乱“香”渐欲迷人眼
易道酒经玉

姻 霍坤峰

香型，是白酒的重要组成部分，代表着白

酒的风格特点，也是白酒品类的明显区隔。自

从河南省诞生了中国第十三种香型———陶香

型之后，河南白酒香型的创新思路一下子被

调动了起来，基本上形成了百花齐放的局面。

现象一
河南白酒又多了个儒香型

2018 年 1 月 19 日，中国

寿酒文化研讨会暨河南寿酒

集团揭牌仪式在新乡市辉

县市太行酒城举行。活动

期间，河南寿酒集团举办

的儒香型寿酒专家品鉴

会引起了与会人士的

注意。

当日上午 8 时 30
分，著名白酒专家、中国

酿酒工业协会原白酒专

家组组长梁邦昌，中国酿

酒大师、河南牧业经济学院

教授孙西玉，国家级白酒评

委、河南省酒业协会总工赵书

民，国家级白酒评委、宝丰酒业有限

公司原总经理卢振营等人，分别对河南寿

酒集团推出的儒香型 42 度寿酒和 52 度寿酒

进行了品鉴。

通过现场品鉴，专家们对这两款酒分别发

布了各自的品鉴意见，并形成了综合品鉴意见。

随后，梁邦昌代表与会的品鉴专家宣布了对 42
度寿酒和 52度寿酒的品鉴意见：其中 42度寿

酒：清凉透明、窖香儒雅、香味协调、醇甜绵柔、

后味净爽，具有本品的典型风格;52度寿酒：清

凉透明、窖香儒雅、醇和丰满、绵甜圆润、尾净味

长、具有本品的典型风格。

由此，儒香型这一全新香型也首次进入

专家们的视野，并且赢得专家们的一致肯定。

这 也

说

明，

豫酒

在 创

新香型

道 路 上

的创新和

探索，再次

取得了可喜

的进步。

现象二
河南白酒香型百花争艳

提起白酒香型，消费者了解得并不算多，

但业界人士对白酒香型可都不陌生。在河南，

自 2013 年 8 月 8 日仰韶酒业创新推出陶香型

之后，白酒香型竟呈现爆发态势，百花争艳。

如今，陶香型已经获得业界的广泛认可，并且

成为大家公认的中国第十三种香型。近年来，

仰韶酒业也乘着创新香型的东风，发展势头

非常强劲。

此外，河南省内还有多个白酒香型，除了

传统的浓、清香型不说，河南老窖酒业有限公

司推出过豆香型白酒。

还有，河南皇沟酒业有限公司推出了复

合香型白酒，郑州宴酒坊酒业有限公司推出

了麦香型白酒，贾湖酒业集团有限责任公司

推出了原香型，林河酒业有限公司也曾推出

过三香和谐，河南睢州酒业有限公司还曾推

出过醇香型白酒等。

在这些白酒香型中，除了仰韶酒业主导

的陶香型白酒目前有一定的知名度，其余香

型要么已经消失，要么尚不足为外人了解，寂

寂无名。比如，河南老窖酒业有限公司相关负

责人早在 2016 年就对记者宣称企业已经破

产，所以豆香型白酒至今也已杳无音讯。

问题一
河南是否需要确立一个代表香型?

河南地处中原，以中庸、中和文化而著

称，“中”也是河南人的口头禅。结合河南白

酒，哪个能成为河南白酒的代表香型呢?
据了解，仰韶陶香型是将“陶清、陶酱、陶

浓、陶芝”四种酒香融为一体而自成一格。皇

沟酒复合香型的特点则是“酱头、浓体、清韵、

芝麻”。贾湖原香型的特点是多种香型的融

合，其口味醇厚丰满独特，香气典型浓郁，后

味净爽悠长。从这些特点来看，大多数豫酒产

品更侧重于兼香。

营销专家牛恩坤分析，从河南白酒市场

来看，任何香型的白酒，在河南都有销售，这

就说明河南人饮酒是兼容并蓄的，而河南的

地理位置也决定了河南白酒风格应该是兼容

的，是香型的集合体。河南白酒要想在市场上

拥有一席之地，一定要有独特的风格。“至于

确立谁为河南白酒的代表香型，从目前的市

场现状来看，很难下结论。”

问题二
白酒香型能不能百花齐放?

对于白酒香型，有这样一种说法：白酒都

是由粮食酿造的，而粮食中的香味是多种多

样的，酿出的白酒的香味也各有区别。因此，

酒的香型也会不断发展，不断增加，甚至出现

百花齐放的局面。

对此，白酒专家刘建利直言不讳地予以

否认，国家法律对于白酒香型虽然没有明确

的规定，但每一个白酒香型都是在行业内长

期形成的一个共识，可以多但不能乱。“现在

河南市场的白酒香型又多又乱，随意性太强，

有的叫出来感觉都是差强人意。”

刘建利指出，要成为一个独特的香型，需要

做好四个方面工作：一是确定产品具有与众不

同的工艺和技术。二是生产出来的产品在口感

上确实有独特的质量风格。三是需要经过大量

的数据分析、化验，确认微量香气成分的含量、

特点并且能描述出来。四是要向国家标准委提

出申请，待组织相关权威专家考察、审查、审验

之后，颁发国家标准并向社会公布。

“没有这四个方面的科学研究而随意地

使用香型，都是不严肃、不严谨、不科学的。”

刘建利说。

对于河南白酒能不能形成一个以地域为

主导特色的代表香型，还需要经过长期的市

场检验和消费者的认可。毕竟，现在人们喝酒

时更加“轻香型，重口感”。

白酒涉“红”
前路漫漫
姻 刘一博 李洁

日前，江苏洋河酒厂股份有限公司(以下

简称“洋河”)以 6600 万美元(约合 4.3 亿元人

民币) 收购智利第二大葡萄酒集团与出口商

VSPT12.5%的股份。在此之前，多家白酒企业

在进口葡萄酒市场早有举动。白酒巨头茅台、

五粮液等先后在 2002 年和 2004 年先后进入

葡萄酒市场。但经过多年布局，葡萄酒业务对

于企业整体业绩贡献薄弱。业内人士指出，白

酒企业布局葡萄酒市场，应该为了成为世界

级酒业集团服务，而不是局限于葡萄酒产品

给企业带来的整体盈利。

白酒跨界投资葡萄酒

日前，洋河投资6600 万美元(约合人民币

4.3 亿元)收购智利第二大葡萄酒集团与出口

商 VSPT 12.5%的股份。据悉，洋河在 2012 年

进军葡萄酒行业，并于 2013 年正式推出葡萄

酒业务，其间与波尔多太阳集团合作，与智利

柯诺苏、VSPT 一直保持合作。

事实上，白酒行业早就对葡萄酒市场进

行跨界投资。以白酒巨头茅台为例，茅台集团

在 2002 年成立了贵州茅台酒厂(集团)昌黎葡

萄酒业有限公司，该公司由茅台集团与河北

昌黎控股组建。经过十几年的发展，茅台旗下

除了有国产茅台葡萄酒之外，茅台还在 2013
年收购了法国波尔多海马酒庄。紧随其后，五

粮液集团也在 2004 年成立五粮液葡萄酒有

限公司，2016 年五粮液开发的“路易艾希纳”

进口葡萄酒在宜昌地区率先上市。

试水多年未见起色

据数据显示，2017 年前三季度葡萄酒进

口整体稳步提速，进口总量约 5.51 亿升，进

口额约 20.01 亿元，数量同比增长 18.62%，金

额同比增长 13.01%。其中进口瓶装葡萄酒占

葡萄酒进口总额的 91.4%，进口总量约为

4.06 亿升，同比增长 14.62%;总额约为 18.34
亿美元，同比增长 10.59%。

事实上，中国葡萄酒市场已经被国内几

大知名品牌占据大部分份额，而且消费者更

加偏爱进口葡萄酒，白酒企业涉足葡萄酒市

场，很难再分得一杯羹。

在产品推广方面，洋河推出的王者脸面

系列和星得斯系列葡萄酒，借助白酒销售渠

道进行销售，聚焦企业优势市场快速打响旗

下葡萄酒知名度，主要针对大客户和大酒店

核心渠道进行布局。相比之下，五粮液在

2016 年上市的路易艾希纳系列葡萄酒却选

择不同的方式，依托运营商是五粮液集团仙

林果酒有限责任公司自己的经销网络，而不

是五粮液传统的白酒经销商渠道。

葡萄酒营销专家李欣新表示，由于消费

者的迭代，“90 后”和“00 后”将成为消费主

力，白酒将逐渐退出舞台，取而代之的是葡萄

酒走上了日常餐桌。由于消费者对葡萄酒的

选择呈多元化，消费者更倾向于尝试不同产

区、国家的葡萄酒。按照目前白酒企业的葡萄

酒产品营收来看，暂时还不能称之为“葡萄酒

业务”。

白转红“钱景”何在

面对如此困境，白酒企业也发力于提高

葡萄酒产品知名度、开发新的系列产品。去年

5 月，洋河与智利甘露集团合作，推出星得

斯·1520 系列及树藤系列新品，聚焦商务以

及对葡萄酒品质和性价比都存在一定诉求的

消费者，覆盖 100-400元价位，其他主力产品

则定位于 100-300 元，满足大多数消费者需

求。

此外，茅台葡萄酒则在 2016 年 8 月打造

了全新形象，采用新的产品 LOGO，并启用了

吉祥物凤凰天使。同时茅台葡萄酒也陆续推

出新的产品，建立起市场对品牌的印象。

但业内专家指出，多数白酒企业旗下的

葡萄酒产品仍是缺少拳头产品，需要在消费

者心中树立专属品牌形象。同时，虽然企业在

海外收购了葡萄酒庄，但是他们的目标都指

向国内。企业在上游并购很容易，但是并购后

葡萄酒出现了滞销，甚至是低价销售，大多数

葡萄酒产品都压在经销商手上。

李欣新则表示，从战略高度来看，利用自

身的资源优势和资本优势，向世界级酒业集

团迈进是大势所趋。与海外葡萄酒企合作或

者进行收购是走向世界的第一步，然而如果

想要在国际葡萄酒市场上立足，从行业角度

来看，合作和收购的对象就显得尤为重要，国

际知名化大品牌是最优选择。然而国内白酒

企业目前更关注的是，葡萄酒产品能为企业

带来的盈利是多少，应该放眼于世界和企业

的长远发展。

姻 欧阳千里

品尚汇退出新三板，在酒水行业并未引

发热议，或许是品尚汇不高调，或许是品尚汇

非首家，或许是酒业热闻不断，总之，它悄悄

而来，悄悄而去，就像从未来过。感怀垂直类

电商，分析一下葡萄酒做垂直电商的三个先

天不足，市场份额不足，消费者信心不足，自

身实力不足。

前些年，电商汹涌，这两年，新零售汹涌。

电商汹涌之时，O2O 汹涌之时，有经销商向笔

者抱怨，某平台业务员邀我加盟，被我婉言拒

绝后，竟然说不加盟就得关门大吉，趋势谁也

挡不住。如今呢，这家经销商尚在，该平台的

负责人都换了好几茬。经历过电商的汹涌，看待

问题就不会那么急躁，那么极端，竞争之中并非

是非黑即白，仍有广阔的黑色地带。

葡萄酒市场份额不足遥 行业内常说，中国的

酒水市场有万亿之多。白酒的市场有 7000亿左

右，啤酒的市场有 2000亿左右，葡萄酒的市场有

1000亿左右，黄酒的市场有 200亿左右。葡萄酒

的市场又分为国内品牌及国外品牌，虽然近年来

葡萄酒，尤其是国外葡萄酒在国内的发展势头不

错，也是经销商们凭借团购资源在经营，而非平

台商们的功劳。葡萄酒份额小，进口葡萄酒的份

额更小，那主要经营进口葡萄酒、进口啤酒的品

尚汇的份额可想而知并不大。

消费者对平台信心不足遥 相较于白酒或

啤酒而言，葡萄酒在广大消费者的心智中是

没有品牌概念的，差一点的只有国内与国外

之分，好一点的能知道新世界和旧世界，再懂

一点的能了解产区。在这种背景下，葡萄酒的

购买是依托熟人或商超完成。换句话说，消费

葡萄酒的人分为两种，懂葡萄酒的和不懂葡

萄酒的，平台从懂葡萄酒的人身上赚不到钱，

不懂葡萄酒的人去葡萄酒垂直类电商平台购

买的人又有限，所以垂直葡萄酒电商的处境

略显尴尬。

平台自身实力不足遥 先有综合类平台，而

后根据用户的需求出现垂直类平台。理论上

行得通，实际操作上难度较大。随着天猫、京

东等综合类电商的崛起，随着移动互联网时

代的到来，比拼的不仅仅是专业，还要比拼流

量、服务、人才等方方面面。很明显，葡萄酒垂

直类电商与综合类电商相比，差距不少。随着

综合类电商在虚拟服务、零食、服装等方面增

长乏力，开始将目光盯到白酒及葡萄酒上，所

以说葡萄酒垂直电商的机会已然渺茫。

未来的世界怎么样，只有未来才知道，我

们能做好的只有当下。品尚汇退出新三板，掌

门人张辉军说，品尚汇还是要去 IPO。作为酒

水行业从业者，默默为其送上祝福。

混酿葡萄酒的定义比较广泛，最常见也

最为人们熟知的就是不同葡萄品种之间的混

酿。如采用此种混酿方式，占主导地位的品种

的比例至少要达到 40%至 50%。其他混酿方

式则包括不同地块的同一品种的混酿以及不

同年份之间的混酿等。

大多数情况下，混酿葡萄酒是由相同类

型的葡萄酒混酿而成，即红葡萄酒与红葡

萄酒混酿，白葡萄酒与白葡萄酒混酿。不过

也有例外，有时酿酒师为了获得最佳的香

气及风味组合，会把白葡萄酒和红葡萄酒

一起混酿。法国罗讷河谷(Rhone Valley)的
罗第丘(Cote-Rotie)就是采用这种混酿方式

的经典产区，在这里，红葡萄品种西拉

(Syrah) 通常会和白葡萄品种维欧尼 (Viog原
nier)一起混酿。

通过混酿，酿酒师可以把不同品种、地块

或年份的特性融合在一起，酿造出更为复杂

丰富或者风格更为和谐的葡萄酒。事实上，一

些鼎鼎有名的葡萄酒也是混酿而成的，比如

波尔多混酿(Bordeaux Blend)。具体来说，选择

混酿葡萄酒的原因主要有以下几大方面：提

升香气浓郁度;增添风味复杂度;调整酒液的

色泽及 PH 值;提高或降低酸度、酒精度;调整

葡萄酒的甜度;削弱过重的橡木风味;增加或

减少单宁含量。

根据酿酒葡萄是否产自同一个年份，混

酿葡萄酒可以分为年份混酿葡萄酒和无年份

混酿葡萄酒。年份混酿葡萄酒由同一个年份

的不同葡萄品种混酿而成，可以是简单的赤

霞珠(Cabernet Sauvignon)和梅洛 (Merlot)两个

品种混酿，也可以像由 13 个品种混酿而成的

教皇新堡(Chateauneuf-du-Pape)葡萄酒一样

复杂迷人。

无年份混酿葡萄酒则采用不同年份的葡

萄来酿制，其酒标上没有具体的年份信息，但

往往会注明“NV”或“Non-Vintage”。波特酒

(Port)和香槟(Champagne)便是这种混酿方式的

经典范例。年份混酿葡萄酒和无年份混酿葡

萄酒的基本区别在于，前者的目的是赋予葡

萄酒更多样的风味，而后者则主要是为了平

衡每个年份不同的风味特点，以保持葡萄酒

的统一风格。

混酿葡萄酒随处可见，不过相比起来，混

酿红葡萄酒比混酿白葡萄酒更为常见。部分

经典的混酿红葡萄酒有以下几种：

1. 超级托斯卡纳

超级托斯卡纳(Super Tuscans)诞生于 20
世纪 70 年代，其选用的葡萄品种包括赤霞

珠、品丽珠 (Cabernet Franc)、桑娇维塞(San原
giovese)、西拉、梅洛和味而多(Petite Verdot)。
由于超级托斯卡纳的酿造违反了当地的混酿

法规，所以它最初只是被列入低端的餐酒

(Table Wine)级别中。后来，随着优质超级托斯

卡纳葡萄酒的不断涌现，意大利当局于 1992
年在已有分级制度中新增了优秀地区餐酒

(IGT)这一等级。

2. 波尔多混酿红葡萄酒

波尔多混酿红葡萄酒 (Bordeaux Red
Blends) 可选用的 6 个指定品种是赤霞珠、梅

洛、马尔贝克 (Malbec)、味而多、佳美娜

(Carmenere)和品丽珠。只有由指定品种酿成的

葡萄酒，才能在酒标上注明“Bordeaux”字眼，

如用了其他葡萄品种，这一信息就不能出现

在酒标上。酿酒师们通常只采用两到三个指

定葡萄品种来酿酒，很少会全部选用 6 个品

种。

3. 梅里蒂奇红葡萄酒

在波尔多以外的地区，例如美国，仿照波

尔多混酿的风格而酿成的葡萄酒被称为梅里

蒂奇(Meritage)。梅里蒂奇红葡萄酒可选用的

法定葡萄品种包括：赤霞珠、品丽珠、马尔贝

克、梅洛、味而多、圣马凯尔(Saint-Macaire)、大
味而多(Gros Verdot)和佳美娜。使用“梅里蒂

奇”标识的葡萄酒必须至少采用两个波尔多

品种来混酿，且任意品种的比例不可高于

90%。此外，其年产量不可超过 25,000 箱，酒

庄也必须得到梅里蒂奇协会 ( Meritage Asso原
ciation)的允许才可以使用这个标识。

4. 罗讷河谷混酿红葡萄酒

酿制法国罗讷河谷混酿红葡萄酒可选用

的法定葡萄品种多达 10 多种，其中最常用的

几种为歌海娜 (Grenache)、西拉、慕合怀特

(Mourvedre)、神索(Cinsault)和维欧尼。在罗讷

河谷下辖的子产区里，罗第丘所产的混酿葡

萄酒仅由优雅的维欧尼和带有香料味的西拉

两种葡萄混酿而成，而教皇新堡混酿红葡萄

酒所选用的葡萄品种则比较多，最主要的是

歌海娜。

在混酿工艺上，有的酿酒师选择遵循传

统，有的则不断探索与创新，为混酿葡萄酒注

入了不少乐趣和惊喜。一些新世界产酒国的

酿酒师经常采用别出心裁的混酿品种组合，

酿制出的葡萄酒风格大胆，蕴含新颖独特且

令人喜悦的香气与风味。如果你想尝试下不

一样的葡萄酒，那么非传统的混酿葡萄酒会

是个不错的选择。

(据红酒世界网)

提到白酒香型，业

界人士都知道，贵州白酒以酱

香型为代表，四川白酒以浓香型为

代表，山西白酒以清香型为代表，山东

白酒以芝麻香型为代表，安徽以淡雅浓香

为代表，江苏是绵柔浓香为代表。

回过头来再看河南白酒，以前以浓香

型、清香型为主，现在又有陶香型、麦香

型、原香型、儒香型、复合香型等。那

么，河南白酒的代表香型是什

么?

混酿葡萄酒二三事

葡萄酒做垂直电商的三个先天不足


