
近来，不管是行业

内还是行业外，弱化、取缔香型

的声音都不绝于耳。诚然，有很多

消费者喝了一辈子的酒都只知道品牌

而不知道香型，甚至很多业内人士也不能

一口气说清楚白酒的十几种香型，但这并

不妨碍白酒香型依然是细分白酒种类

的一个重要标准，香型是构成中国白

酒丰富多彩的重要元素，也是很

多酒企的核心竞争力之所

在。
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强化香型、“软”化口感
走符合国情的香型之路

易道酒经玉

姻 许益鸣

2017 年底，泸州老窖股份有限公司董事

长刘淼在一次活动上向嘉宾们阐述了目前经

济形势下消费者的口感喜好：

“我们以前喝白酒的时候，都希望是高

度，因为高度酒有酒味、有酒劲，那时候酒是

稀缺商品，从某个角度来说也是奢侈品，不是

有钱街上就能买到的，还需要批条，那时候大

家希望中午喝了晚上打饱嗝还有酒味，晚上

喝了第二天打饱嗝还有酒味。现在随着大家

生活水平的不断提高，以前的稀缺白酒已经

变成了品种品类都很多的商品。大家在消费

时，不管是在朋友聚会还是在应酬时都希望

营造轻松、愉快的氛围，大家现在在追求中

度，低度，同时酒感设计要低酯，

这一趋势也在一定程度上

冲击了原来的白酒香

型分类，现在大家

只追求好喝、轻

松、不上头或者

说是不头疼。”

行业核心

人物的观点

可以让人准

确地把握行

业现状并预

判行业未来。

抛开在浓香型

白酒基础上不断

改良口感的浓香

领袖泸州老窖不谈，

近来，不管是行业内还

是行业外，弱化、取缔香型

的声音都不绝于耳。

强弱香型之争

前段时间行业中盛传的“弱化香型，强化

口感”之说，笔者不敢苟同，弱化香型无异于

饮鸩止渴，笔者认为，中国白酒现在更应该

“强化香型，软化口感”。在世界六大蒸馏酒中

国白酒、白兰地、威士忌、伏特加、朗姆酒、金

酒中，中国白酒是味道成分最复杂的，也是唯

一一个以固态发酵蒸馏而成的烈性酒，也正

是因为这些，中国白酒也是世界六大蒸馏酒

中种类最丰富、

风味最醇香、口感

最浓烈的酒。复杂

的口感和刚猛火热

的性格一方面是优

势，他造就了中国白酒

鲜明的特点和风味，在世界

烈酒行业中独树一帜;另一方面

在现阶段也成为了劣势，因为国内的新

生代酒类消费者在当下更喜欢风味相对简单

的酒，国际上目前流行的也是果香、植物香、

口感协调、风味相对单一的烈性酒。所以，不

论是出于国内市场的现状，还是为国际化做

铺垫，中国白酒的香型都绝不能放下，因为在

发展到一定程度以后，不论国内市场和国外

市场，香型将会是丰富多彩的中国白酒的最

大特色。针对国内市场，我们应该坚持香型的

原则，在技术上革新、“软”化酒的口感;针对国

外市场，我们更应该加强突出香型，在“净”化

口感的同时讲好各种香型的故事。

主流香型之辩

经过几十年的市场竞争，目前中国白酒

的主流香型已经基本确定为浓香、清香、酱

香。其余的各种香型，要不就是依靠品牌势力

在市场立足，要不就是以地方消费者为支撑

生存，同时受到进阶型白酒爱好者的青睐。

年轻化、健康化、国际化，是中国白酒现

阶段要走的路线，毫无疑问，浓香型白酒在短

时间内依然会是市场的主流，毕竟格局已定，

而且有泸州老窖、五粮液、剑南春等强势浓香

型白酒企业作为支撑。在很长一段时间里，大

多数消费者们喝酒就是喝浓香型酒，笔者认

为，没有什么会是一成不变的，也许这一次的

改变会是消费者从内部自发的转变，转变的

趋势也不会是某一种香型独霸天下，而是趋

于均衡，首先是浓香、清香、酱香的均衡，其次

会是兼香型的异军突起融入到这个均衡中

去。

最近，行业内外不少人认为，清香型白酒

在国际化这一方面有着其他白酒无可比拟的

优势，同时也更加符合当下消费者的消费习

惯，这一点不可否认，就口感上来说，清香型

白酒确实风味相对简单易饮，符合国际主流

的口感喜好。但事实上，作为中国白酒最重要

的香型之一，清香型白酒在上个世纪八十年

代以前曾是中国白酒的主力香型，市场占有

率曾达到 75%以上，直至八十年代以后浓香

型白酒细分消费需求，加大宣传投入迅速抢

占了清香型白酒的市场，此后，清香型白酒就

一直被困在了黄河流域。当然，如今经济形势

和消费需求都发生了翻天覆地的变化，然而

趋势是趋势，清香型白酒在国际化市场上的

优势也许确实存在，真正落到实处还需要清

香型酒企丛中发力、催化。遗憾的是，历史告

诉我们，尽管当年清香型白酒大规模溃退有

当时消费趋势上不可避免的原因，但我们不

得不承认一些清香型酒企在市场推广和文化

宣传这方面做得确实有些欠缺。

2017 年，让中国酒行业热血沸腾的一年，

复苏最先从行业龙头开始，茅台的一举一动

让行业看到了希望，先是 53 度飞天茅台在

1299 的价格红线上一瓶难求，接着“鸡茅”

飞上天，股价突破 700 元每股，创食品饮料

板块新高。茅台一次又一次突破行业的界

限，进入到公众的视野，水到渠成的在社会

上掀起了一股“酱香热”。酱香型白酒成了很

多消费者眼中品质的象征，郎酒华丽转身，

青花郎横空变成了“中国两大酱香酒之一”，

全然不顾那群茅系子弟们的尴尬，更管不了

淘宝店里和各个展会上的那些“茅台镇 xx
酒”、“xx 酱香酒”们的难堪。一些知名的酒

企也开始明地里暗地里地做酱香型白酒的

相关工作。由于产能、成本、经验等一系列原

因，导致了市场上酱香型白酒品质参差不

齐。综上，我们平心而论，茅台光环下，酱香

型白酒给中小企业留下的机会真的有我们想

的那么多么?
口感可以改良，但香型不可动摇，饮鸩止

渴的事不可做，我们应该“强化香型，软化口

感”，辩证、客观地分析消费市场中的各种声

音，结合行业发展现状与战略，走出适合中国

国情的香型之路。

姻 杨孟涵

1 月 11 日，中国酒业协会主办、泸州老窖

股份有限公司承办的“中国酒业协会白酒酒

庄联盟年会”在四川泸州召开。白酒行业组

织、地方政府、名酒企业、学术研究机构等不

同组织的代表共济一堂，探讨白酒酒庄的未

来与发展。

实际上，在业界看好酒庄蕴藏的发展能量

的同时，作为初生事物，其在标准化、规范化等

诸多方面仍存在不足，依托产地和地方特色发

展白酒酒庄，或成为最适宜的发展路径。

联盟助推白酒酒庄

成立数年的白酒酒庄联盟被视为推动

“白酒酒庄”模式从概念走向成熟的重要平

台，也被业界看作是酒庄发展的风向标。

2014 年 3 月 25 日，中国酒业协会在泸州

市举行了中国白酒酒庄联盟成立大会。中国

白酒酒庄联盟的成立，旨在大力推广白酒庄

园理念，促进中西方酒文化交流与认识，推进

中国白酒国际化进程，先驱探索白酒庄园走

向国际市场的路径。

之后，白酒酒庄的概念日益受到业界的

重视。

2017 年 3 月 21 日，由全国糖酒商品交易

会办公室、中国千商大会组委会和华夏酒报

社主办、《华夏酒报》和中国酒业新闻网承办、

成都摩创设计咨询有限公司协办的“白酒酒

庄时代中国酒业的传承与创新———2017 春季

全国糖酒会高峰论坛”，在成都世纪城国际会

议中心召开，近 400 多位嘉宾共赴盛宴，探讨

白酒酒庄时代下酒业的创变之路。

2018 年 1 月 11 日，中国酒业协会主办、

泸州老窖股份有限公司承办的“中国酒业协

会白酒酒庄联盟年会”在四川泸州召开，产、

学、研、政齐聚，共话白酒酒庄未来。

白酒酒庄概念从模糊到日益清晰，与白

酒酒庄联盟的助推分不开。

四大标准规范酒庄发展

从葡萄酒领域借用发展概念的“白酒酒

庄”，在酒类行业仍属于新鲜事物。与动辄拥

有上百年历史的葡萄酒酒庄相比，白酒酒庄

在该如何定义，采用何种标准上往往语焉不

详，这成为有志于发展白酒酒庄的行业人士

最为关切的问题。

有观点认为，葡萄酒酒庄自成体系，从生

产种植、酿造、饮用体验完全一体化。而白酒

酒庄则往往停留在酿造、体验、旅游等层面，

在酒庄的发展过程中，各家白酒酒庄的认知

不同、所建设的内容也有所不同。

到底白酒酒庄应包含哪些体系？包含哪

些内容？达到怎样的标准？

在本次白酒酒庄联盟年会上，无论是名

酒企业代表（泸州老窖），还是酒业协会，均郑

重提出了标准化的问题，这也被看作是白酒

酒庄模式发展的关键所在。

中国酒业协会副理事长兼秘书长宋书玉

同样提出了产业建设的几点建议，在宋书玉

看来，中国酒业协会提出的中国白酒酒庄联盟

建设工作，是对白酒产业发展的战略规划之一，

酒庄标准体系逐步规范、健全，白酒酒庄高度标

准化的发展，必将成为白酒高端品质的重要保

障，也必将成为支撑白酒产区发展，引领产区品

牌建设的核心动力。做好这件事情，要从两个方

面入手：其一是规范现有的标准体系；其二是建

立新的品质、价值表达方式。

在宋书玉的表述中，白酒酒庄标准体系

包含：生产准入标准体系，文化体验标准体

系，产品标准体系，知识产权标准体系，四大

标准体系将规范中国白酒酒庄的健康发展。

“让真正的美酒消费者方便清晰辨识，企

业严格规范执行，监管部门有效监管，非常重

要。”宋书玉强调，酒庄只有与消费者形成良

性互动，才能让酒庄的特色被消费者准确品

味到、感知到、触摸到、体验到，才能让白酒酒

庄酒这一国际化表达深入落地。

高端化与产地化是成长动力

在各白酒酒庄依然自行其是，无法做到

统一化、标准化的今天，制定四大标准（生产

准入、文化体验、产品、知识产权）可为消费者

释疑，可助推酒庄发展。但是，对于意图得到

这块蛋糕的经营者而言，白酒酒庄发展的核

心何在？

在白酒酒庄联盟年会的现场，与会者的

观点已经强调了“产地化”的重要性，而作为

目前尚属于小众化的消费品，在注入了体验、

旅游、文化等诸多附加价值之后，只有“高端

化”才能承载起酒庄酒的发展需求。

“纵观国际著名的名酒产区，无一不是依

靠规模领先的名酒企业和独具特色的名酒酒

庄作为形象和载体。”泸州老窖股份有限公司

总经理林锋认为，在 2017 年召开的“世界名

酒价值论坛”上，中国酒业协会正式发布“世

界十大烈酒产区”榜单，进一步提升了中国白

酒的形象，也为正处于起步阶段的中国产区

建设注入了新的动力。

“世界十大烈酒产区”对中国名优白酒未

来提出了新的发展目标，从酿酒原料、酿酒生

态、质量管理、标准水平、酿酒技艺、酿酒历

史、酿酒文化、品牌建设等诸多方面对优质白

酒的生产经营提出了更高的要求。

国际上著名葡萄酒酒庄均依托于著名产

地，将酿酒、品酒文化与酒类产地独特的生

态、气候、自然人文景观相连，创造出消费者

对于酒庄的认同。

高端化成为酒庄酒制胜的另一重要元

素，当下发展白酒酒庄者，均花费重金打造相

关的庄园、环境设施、设计消费者体验流程，

在无形中为白酒消费增添了诸多附加价值，

当酒庄酒销售价格过低时，显然无法承载起

诸多附加设施的成本投入，若陷入价格战，更

是有悖于发展“酒庄白酒”、为酒业创造多元

价值的初衷。

小瓶装便携葡萄酒
何时迎来它的春天？

日前，饮料零售巨头 Dan Murphy 的葡萄

酒负责人 George Radman 称，过去一年，罐装

葡萄酒的销量显著增长，市场潜力巨大。而在

笔者近几次参加的葡萄酒展会中，不论是国

产酒还是进口酒，几乎每个展台也都有小瓶

装葡萄酒，甚至是易拉罐、利乐装葡萄酒。

前几年，小瓶装就已经开始受到酒商的

关注，但是还是相对边缘化，但 2017 年这种

状况似乎有所改变，不仅是展会上，与消费者

直接接触的卖场、酒吧等出现的频率也在升

高。那么，是不是小瓶装等便携葡萄酒开始真

正被消费者接受，迎来了它的春天呢?
小瓶装由来已久，
罐装葡萄酒是否更吸睛?

早在 1999 年，法国著名酿造商、香槟业

领头羊伯瑞(Pommery)率先推出了 187 毫升也

就是四分之一瓶装的 POP 香槟，颠覆了传统

香槟的概念，当时，公司希望借助小包装和新

口味吸引年轻的消费人群，“让他们在可口可

乐之外多一种选择。”此后白雪香槟行也很快

推出了 200 毫升的“白雪宝贝”。

早前的小瓶装葡萄酒大多用于航空头等

舱或是商务舱，也用于高端酒店餐吧等场所。

现在，随着消费升级，很多知名酒企推出小瓶装

葡萄酒更多是为了满足大众消费者的需求，比

如卡思黛乐迷你五重奏。据悉，卡思黛乐为了适

应个人消费的崛起而推出小瓶装，消费者可以

用同样的价钱换取更多的选择，而且更符合年

轻人的消费习惯，何乐而不为呢。

实际上，除了小瓶装葡萄酒，易拉罐装的

葡萄酒也在悄然流行起来。日前，饮料零售巨

头 Dan Murphy 的 葡 萄 酒 负 责 人 George
Radman 称，“由于携带方便，顾客越来越喜欢

罐装葡萄酒，而且价格通常比瓶装葡萄酒更

便宜。过去一年，罐装葡萄酒的销量显著增

长，市场潜力巨大。”据尼尔森的统计显示，

在 2012 年罐装葡萄酒的市场规模还不到

200 万美元，而现在，这个数字已经达到将近

1500 万美元，虽然这在整个葡萄酒市场里占

比还不到 1%，但是较高的增长速度意味着之

后的发展空间会很大。

小瓶装葡萄酒仍存在市场短板

尽管便携装的葡萄酒受到越来越多消费

者的认可，但目前国内市面上销售的葡萄酒

大多为 750 毫升容量的标准装葡萄酒。有业

内人士表示，现在包材都在涨价，相对于标准

瓶而言，小瓶酒的生产成本略高，而且如果消

费者仔细观察就会发现，同样一款葡萄酒按

照每毫升的单价来算，小瓶装实际是要高于

标准瓶葡萄酒的。这和一些日常用品如牙膏、

饮料是一样的。

另外，小瓶装葡萄酒也存在市场短板，比

如婚宴等大型宴会，小瓶装葡萄酒显然不合

时宜，但这却是目前葡萄酒市场非常大的一

块蛋糕，而小瓶装葡萄酒基本与这些市场无

缘。

尽管如此，还是有很多经销商对小瓶装

葡萄酒很有信心。一位经销商表示，家庭消费

正在崛起，消费者也都知道葡萄酒要尽量一

次性饮用完，如果平时家里只有 1~2 人，750
毫升的葡萄酒难免会剩下，小瓶装则可以满

足这些消费者的需要。另外，80、90 后对葡萄

酒的喜爱热度持续增加，尤其是去户外或者

KTV 等娱乐场所聚会，易拉罐葡萄酒也省去

了开瓶和找酒杯的不便，必然会积累消费人

群。

对于企业来说，是否要发展小瓶装或者

易拉罐葡萄酒，则要结合企业自身的定位、策

略和目的。比如，定位在婚宴市场的葡萄酒，

小瓶装的需求可能不会太大; 而定位在女性

消费市场以及家庭日常性消费市场的葡萄酒

来说，小瓶装、易拉罐等便携装的葡萄酒则是

不错的选择。 (据中国酒业新闻)

白酒的酿造方法多样，在原料，制曲(曲用

于发酵酿酒原料) 和蒸馏等环节上各不相同，

目前对白酒有 4 种不同的分类方法，而市面

上最普遍的是以香型分类，由 1979 年全国第

3 届评酒会将白酒划分为 12 种香型，今天主

要和大家介绍两种香型白酒。

酱香型白酒

酱香型白酒以贵州酒为代表，属大曲酒

类。其酒体具有酱香突出、幽雅细致、酒体醇

厚、回味悠长、清澈透明、色泽微黄等特征。在

所有的白酒中，酱香型白酒所含的总酸是相当

高的一种，可达 2.0g/L(以乙酸计)以上，有着广

大的消费群体，市场发展潜力很大。其发酵容

器是石壁泥底窖池，酒体主体香成分不明确。

酱香型白酒的生产工艺可以概括为：两次

投料，九次蒸煮，八次发酵，七次取酒，长时间

贮藏，精心勾兑而成。两次投料指下沙和糙沙

两次投料操作。有八次发酵、七次取酒。

酱香型白酒生产工艺特点可以概括为：三

高三长，一大一多。三高是：高温制曲、高温堆

积、高温馏酒;三长是指：生产周期长，历经一

年、贮藏时间长，一般需要贮藏 3 年以上。一大

指的是用曲量大，用曲量与粮食质量比达到

1：1;一多指的是多轮次发酵，即八轮次发酵。

在酱香型白酒的生产工艺中，第一次投料

称下沙，第二次投料称糙沙，投料后需经过八

次发酵，每次发酵一个月左右，一个大周期约

10 个月。

清香型白酒

清香型白酒也叫做汾香型白酒，其中最为

知名的以杏花村的汾酒为首。今天就来为大家

介绍一下，清香型白酒制作工艺特点和工艺魅

力。

清香型白酒的制作工艺比较复杂，以高粱

等谷物为原料，以大麦和豌豆制成的中温大曲

为糖化发酵剂(有的用麸曲和酵母为糖化发酵

剂)，采用清蒸清糟酿造工艺、固态地缸发酵、

清蒸流酒，强调“清蒸排杂、清洁卫生”，即都在

一个“清”字上下功夫，“一清到底”。

清香型白酒工艺的主体香味成分是乙酸

乙酯，酒质特点无色、清亮透明，清香纯汇、醇

厚柔和;甘润绵软、自然协调、余味爽净、后味

较长，不应有浓乔或酱香技其他导香和邪杂气

味。

清香型白酒工艺的高度酒分为 40 度至

54 度、55 度至 65 度两种，其总酸(以乙酸计)为
(0.4 至 0.9 克/升;其总酯(以乙酸乙酯汁)为 1.4
至 2 克/升。低度酒在 40 度以下，其总酸逸0.3
克/升，总酯逸1.4 克/升。

酱香型白酒：优雅细腻、空杯留香，酒体醇

厚、回味悠长，突出“浓”;
清香型白酒：清香纯正，醇甜柔和，自然谐

调，余味爽净。 (据凤凰网)

白酒酒庄，从概念走向成熟

酱香型白酒与清香型白酒的区别


