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2018保健酒的4大趋势?
1、从低价生存到中高档消费趋势

低价是草根的表象，而中高档成功则表

示保健酒逐步被中高端人群接受，从“地摊”

到“正式餐桌”的变化，从而保健酒的产业空

间得到了释放，从低到高的产业结构在形

成，这是一个行业成熟的表现。比如黄金酒、

白金酒高达 160 元，年份竹叶青终端高达

700 元。保健酒不再是边沿化的平民酒，“去

草根化”，而是各类消费场所的健康饮品。

2、保健酒从隐讳不清到阳光化趋势

保健酒企业越发开始清醒，即自己给保

健酒产业“正名”，告别了传统色彩的“性保

健”原始期，而是以科学技术来给产业“正

名”，如保健酒的技术进步三个阶段：从浸泡

技术到渗漉技术，再到今天数字提取技术、

技术进步催使了保健酒阳光化，从而保健酒

开始走向营养、滋补、养生方向转变。

3、从“三剑客”到健康产业大军形成的

趋势

以前是以中国劲酒、海南椰岛鹿龟酒、

宁夏红枸杞酒三个知名保健酒品牌为代表，

现在市场表现较活跃的品牌众多：战略投资

者都看好中国广阔的消费市场，五粮液集团

斥资扩建保健酒产能、茅台在保健酒布局上

战略性的在全国最大鹿产品生产交易基地

辽宁铁岭西丰县设厂（推出茅鹿源保健酒）、

宋河的老子养生酒、汾酒的竹叶青、河套的

百吉纳奶酒、致中和、古岭酒和张裕三鞭酒

等等。这样一来，保健酒的品类概念开始丰

富，顾名思义，就是指喝后对人体有营养价

值，能起到保健作用的酒。

保健酒在以前统称药酒，现在则是传统

药酒的分支，更是从果露酒、黄酒、啤酒、白

酒等多酒种的延伸综合体，如近些年啤酒生

产的更营养的果啤、黄酒本身的养生、果露

酒部分产品的创新等。其实，就是指出所有

酒种在国际制定酒精减害的形势下，纷纷转

道健康的研究这个方向，恰好这个方向与保

健酒不谋而合的。

4、消费者健康需求不断强化的趋势

安全是一个行业生存的底线，健康是一

个行业发展的方向。根据国际通用的恩格尔

系数法判断，当人均 GDP 达到 1000 美元

时，艺术市场才能真正启动，人们的消费开

始从基本需求转向服务与健康的满足，而我

国人均 GDP 早在 2005 年就已达到 1600 美

元的水平，时至今日，处于软性消费的白酒

在葡萄酒等品种的催促下，不得不再次重提

健康。

据黑格咨询保健酒研究中心数字显示：

2001 年，中国保健酒的全国总销量仅为 3 亿

元，而十年之后，2014 年的销售总额已达到

了 200 亿元，预判 2018 年将突破 300-400
亿。由此可见，保健酒经历了二十年的高速

奔跑，行业发展速度不但没有减缓，反而进

一步升温！

中国已经从过去的知识型生产者过渡

到今天的知识型消费者，消费者的知识化与

年轻化，保健酒不再是老年人的定制品，而

是健康产业中一个重要角度。知识型消费者

的崛起，对酒类产品的挑剔最大受益者就是

可以涵盖所有酒种的保健酒。

主流趋势下的 4个思考

1、现有的“傍名牌、夸药材、炒概念”是

死路

处于成长期的现代保健酒产业，不可避

免的会产生很多混乱：

其一，行业标准的缺失，造成质量良莠

不齐；

其二，进入门槛不高，使得大量小公司

疯狂涌入；

其三，保健酒要取得“健”字号这个“身

份证”却需要门槛，自 2005 年 7 月 1 日起，

《保健食品注册管理办法》正式实施，要求保

健酒生产企业必须通过 GMP 认证后才能进

行生产和销售。GMP 认证成为保健酒企业的

生存门槛。如今，保健酒企业共有 3000 多

家、但年产值过亿的保健酒生产厂家占比在

5%以内、因此茅台茅鹿源酒成为保健酒行

业主流企业的行业担当、茅台茅鹿源酒正是

茅台集团在保健酒品类的扛鼎力作！

2、保健酒屹酒+药材

保健酒纳入了卫生部 GMP 认证，外包

装必须打有天蓝色保健品食品标志（俗称

“蓝帽子”），但是获得“蓝帽子”的保健酒企

业不足 20%，许多保健酒没有正式的批号，

只是“酒+药材=保健酒”。因此消费者在选择

保健酒消费时、经销商选择代理保健酒品牌

时、第一要看其有无保健食品标志（俗称“蓝

帽子”）第二要看品牌背书是否为大型正规

酒企生产、如茅台、五粮液、劲酒这些酒行业

翘楚企业推出的产品。

3、体验营销，树立现代保健酒形象

告别简单的餐饮、礼品、药店式营销，产

品从过去的过分宣传功能，转为让消费者参

与体验消费，像红酒那样去普及现代保健酒

的现代理念与内涵，即去掉传统意识里的

“保健”阴影，塑造一种科学、健康、文化的主

流生活方式。

4、忘掉“保健”，只做健康是出路

对于以保健酒立身的酒企业来说，酒企

本身应该站在有益消费者健康角度去创新，

去营销，忘掉“保健”只关注健康，真心为消

费者身体着想，这样生产出来的现代型保健

酒，才是未来所需，产业才有出路。这也是大

型酒类生产厂家的社会责任和担当，也正因

此茅台集团，在东北投资大健康产业，推出

茅台茅鹿源酒的战略出发点。

黑格咨询是专注于酒类食品、品牌农

业、连锁系统策划的外脑。黑格咨询由徐伟、

徐涛、徐超兄弟创立。徐氏三兄弟以“家族+
合伙人矩阵”模式开创咨询界先河;为企业提

供“品牌+战略+渠道”三核驱动咨询服务;徐
氏三兄弟被业界誉为咨询界兄弟连。黑格咨

询研究发现中国 95%以上的企业都是成长

型企业，商业环境的复杂性、多样性，注定了

单纯的创意、广告和设计解决不了根本问

题，所以，黑格提供的是“品牌+战略+渠道”

的全案咨询服务;此服务模式是更系统、更全

面的全案、全程、贴身、落地、实战式咨询策

划服务。

业外资本纷纷举牌
看好啤酒市场
姻 刘玉婷

就这两天，茅台市值过万亿，景芝酒业四款

产品提价，古井贡酒第三年携手春晚，白酒业风

头不减，一片利好。

但同时也有不少外围投资者避开白酒的眩

晕，押宝微利运行的啤酒市场。啤酒股也在这淡

季里引起市场关注。

继郭广昌旗下复星集团收购青岛啤酒

17.99%股权后，私募大佬裘国根也表达了对燕

京啤酒的青睐。

燕京啤酒 1 月 16 日披露简式权益变动报

告书，1 月 11 日，重阳集团有限公司通过深交

所的集中竞价交易系统增持 1348.216 万股燕

京啤酒股份。此次权益变动完成后，重阳投资及

一致行动人合计持有燕京啤酒 1.41 亿股，占公

司总股本的 5%，触发举牌。

重阳投资工作人员称：“公司基于基本面研

究，长期看好啤酒行业及燕京啤酒，才进行的举

牌。”据了解，重阳集团系知名私募大佬裘国根

实际控制的公司。重阳集团表示，本次增持主要

为财务投资，未来 12 个月内不排除继续增持燕

京啤酒股份的可能性。

这一消息，带动了整个啤酒市场行情。公告

发布当天，港、A 两地啤酒股再度大涨。其中 A
股燕京啤酒（000729.SZ）逼近涨停，重庆啤酒涨

超 6%，青岛啤酒和惠泉啤酒的涨幅在 4%左

右，港股市场中目前华润啤酒（00291.HK）涨幅

超 3%，青岛啤酒（00168.HK）涨超 2%。

被私募大佬裘国根举牌之时，燕京啤酒还

得到了一众机构的调研。资料显示，自 1 月 9 日

开始，燕京啤酒已经获得五次机构调研，机构关

注的重点均围绕行业发展趋势，产品竞争力、品

牌竞争力展开。

投资者青睐的同时，啤酒企业更是颇为自

信。虽然一直被认为“就是个普通消费品，跟包

薯条一样”，随着白酒涨价一波接着一波，啤酒

也按捺不住了。

第一枪由燕京啤酒打响。2017 年 12 月 1
日，燕京啤酒（浙江仙都）有限公司称，对 460ml
7毅P 燕京本生啤酒产品的经销政策作出调整，

终端进货结算价格顺涨 3 元/箱，单瓶零售价格

顺涨 1 元/瓶。另外，燕京啤酒北京地区清爽产

品在去年 12 月份提价也得到证实。

与此同时，盖有华润雪花浙江销售公司公

章的调价通知流出，称从今年 1 月 1 日起，将对

部分产品价格进行上调。华润雪花对包括雪花

纯生、勇闯天涯、晶尊在内的 9 款产品进店价格

进行上调，幅度在 2 到 10 元每件不等，提价产

品的规格均为 500ml。
发布调价通知的还有青岛啤酒，“拟对部分

区域部分产品价格进行上调，并非全部产品，拟

涨价产品的平均涨幅不超过 5%”。

华润啤酒也表示，“公司正在对一些区域部

分产品适度调整价格以舒缓成本压力”。

微利运行多年的啤酒市场集体自信涨价，

业外资本纷纷出手，啤酒市场到底又怎样的新

故事将要发生呢？

从行业格局来看，近些年来，中国啤酒市场

格局变化巨大，啤酒行业的兼并重组一直在进

行之中。经过多年整合，已经形成华润、青啤、百

威、燕京、嘉士伯等 5 巨头的局面。

而同时，消费者对啤酒价格的敏感度在下

降，越来越多地转向消费国外进口高端啤酒和

国内精酿、原浆啤酒等。为了抢占市占率，各巨

头纷纷产品升级。从青岛、华润、燕京、重庆啤酒

等几家公司的定期报告中也能看出对产品升级

的重视,“高附加值产品的转型升级”、“产品组

合高端化策略”、“产品转型”等公告均高频率出

现在报告中。

从发展空间来看，中国啤酒行业未来的发

展空间依然很大。中国中西部地区和农村地区

啤酒消费量偏低，其经济发展水平与啤酒消费

量的敏感度较高，随着这些地区人均收入水平

的不断提高，啤酒的消费量还会继续提升。而千

禧一代新生力量的崛起，对啤酒的需求逐年提

高，市场未来潜力巨大。

正如券商们近期研报所指的那样，啤酒市

场“贫瘠之地开花”，未来是可期的，但以怎样的

姿势到达那里，如何到达那里，谁会到达那里，

就不知道了。

姻 杨孟涵

近日，茅台集团宣布拟出资 4 亿元参与

筹建成立贵州茅台集团资产管理公司。

按照茅台集团的规划，金融业务将成为其第

二大支柱。

在此之前，另一酒业巨头五粮液已经开

始打造资本平台、发力金融领域。而泸州老

窖、金徽酒等企业也纷纷涉足于此。

酒业国企涉足金融领域，与响应“国企

改革精神”相关，也与其实现做大企业的战

略决策相关。而酒业私企进入这一领域，则

往往基于合理利用现金流的现实理由。

酒业进军金融蔚然成风

早在多年前，就有酒企涉足金融领域的

相关案例传出。到了 2017 年度，进入金融领

域的酒企骤然增多。

2017 年 11 月 17 日，奥马电器发布公

告，称拟与甘肃银行、金徽酒业发起设立陇

银消费金融股份有限公司（简称“陇银消费

金融”）。

茅台集团 12 月 1 日正式宣布出资参与

筹建贵州茅台集团资产管理公司。

此前 8月 8 日，茅台集团董事会通过《关

于筹建成立茅台集团金融控股公司的议案》。

茅台集团表示，将整合集团金融资源，快速发

展金融业务，成立茅台集团金融控股公司，打

造除酒业板块以外最大的收入和利润中心。

10 月中旬，遵义市国有资产投融资经营

管理公司、茅台集团、浙商资产管理公司三

方就共同组建茅台集团资产管理公司签订

了框架合作协议。

另一巨头五粮液，已经先走一步。

早在 2014 年 5 月，出于资金管理、提高

资金使用效率的目的，五粮液集团公司、五

粮液股份公司及战略投资者农银国际等 9
个股东共同出资设立了注册资本 20 亿元人

民币的非银行金融机构———四川省宜宾五

粮液集团财务有限公司。

2017 年，由五粮液集团控股的“宜宾五

粮液农村产业融合发展投资基金管理有限

公司”正式成立，募集规模为 100 亿元的“五

粮液农村产业融合”基金，成为五粮液金融

架构之中重要组成部分。

名酒企业泸州老窖集团在金融板块布

局多年，除入股泸州市商业银行外，集团旗

下还有华西证券、泸州龙马兴达小额贷款公

司、四川汇鑫融资租赁有限公司等金融机

构。

酒企进军金融 新趋势不可小觑

茅台、五粮液、泸州老窖、金徽酒等诸多

酒企近年来纷纷涉足金融领域的背后，隐含

着国企改革战略方向的大背景，也同样有其

他类型酒企提高现金流利用率的考量。

2017 年 8 月，五粮液集团公司党委书

记、董事长李曙光在接受媒体采访时提及，

下一步“将主要做好五粮液的顶层改革设

计，努力实现从管资产向国有资本投资运营

平台转变”。

李曙光这番言论，实际上与国企改革的

大方向十分契合。

2016 年，在中央全面深化改革领导小组

第三十次会议中，审议通过了《国务院国资

委以管资本为主推进职能转变方案》。其中

提及，未来国企改革的方向之一，是从“管资

产向管资本转变”。

有经济学家指出，国企投资控股模式具

有几个显著特征，其中之一是产业资本金融

化，即把产业资本变成金融资本，依托金融

工具提升企业集团价值，将产业优势转化为

资本获利能力。

去年 10 月中旬，遵义市国有资产投融

资经营管理公司、茅台集团、浙商资产管理

公司三方就共同组建茅台集团资产管理公

司签订了框架合作协议。茅台集团总会计师

杨建军表示，此次合作将服务于贵州省的经

济转型发展、脱贫攻坚战略和绿色生态发

展，做大做强支柱产业，推进国企改革。

很显然，茅台、五粮液、泸州老窖等国企

背景的名酒企业，其构建金融平台或资本

管理平台的目的，是为了适应国企改革战

略与潮流。与此同时，一些没有国资背景的

酒企也涉足于此，被业界看作是为了提高

现金流利用率。

有业界人士表示，白酒企业产业链涉及

资金规模大，在交易过程中常出现大量现金

沉淀问题。发展金融业务可以盘活资金，提

高收益，促进主业发展。

多元业务领域齐头并进

白酒企业纷纷进入金融领域，或为实现

构建“资本运营平台”，推进国企改革的战

略；或仅为提高资金收益率，呈现出金融业

务形态多元化的一面。

在酒企投资的金融业务或平台中，传统

模式的银行无疑是重要一种。

泸州老窖通过集团公司和上市公司合

计持有泸州市商业银行 22.09%股份，是该行

第一大股东，泸州市商业银行最新的动态显

示，其拟发行 H股股票并在香港上市。

茅台集团对金融领域的投资中，银行同

样必不可少，资料显示，其持有贵阳银行

1.65%股份。

财务公司同样是酒企重点投资对

象———五粮液集团公司、五粮液股份公司及

战略投资者农银国际等 9 个股东共同出资

设立了“四川省宜宾五粮液集团财务有限公

司”，其成立后，在 2016 年 9 月取得开展有

价证券投资业务的牌照，业务范围为委托投

资、除股票外的有价证券投资（不含衍生

品）、承销成员单位企业债券业务。

酒业巨头的偏好或许都是相同：茅台同

样投资了贵州茅台集团财务有限公司。而基

于消费金融市场日益兴旺的考量，金徽酒业

出资 0.12 亿元与甘肃银行、奥马电器共同发

起设立陇“银消费金融股份有限公司”，出资

比例 4%。

2017 年度，在推进供给侧结构性改革、

完善产业链的战略目的之下，五粮液设立募

集规模为 100 亿元人民币的“宜宾五粮液农

村产业融合发展投资基金”，重点投向包括

五粮液酿酒专用粮基地、宜宾重点农业产业

项目等产业方向。

可以看出，酒企投向金融领域多个业

务方向，或为单纯盈利，或为补足产业供

应链，体现了不同的战略目的。

“产业+金融”驱动酒企快速发展

尽管形态多元，但是酒业巨头们对于

金融业务投注重点的不同、对于金融业务

期望的方向，势必会影响到其他诸多酒企

投资的方向。

茅台、五粮液两大巨头在这一过程

中，除了肩负国企改革重任之外，还试图

结合传统主业，形成“产业+金融”的新驱

动模式，这无疑成为酒业标杆，给后进者

制造发展“模板”。

五粮液制定了在“十三五”期间打造

“千亿企业”的战略目标，为此将实施“双

轮驱动”，即“产业+金融”。也就是在传统

酒业主业的基础上，做大金融驱动平台，

依托五粮液的产业优势和资本实力，强化

资本运作。目前五粮液正在大力拓展产业

发展基金、证券交易、产业链金融和地方

商业银行的股权投入等金融业务。

按照茅台集团的规划，金融业务将成为

其第二大支柱。《茅台集团“十三五”规划》显

示，其将通过产融结合打造多元化发展的大

型酒业投资控股集团。茅台集团将围绕核心

产业，以资本为纽带，以要素为平台，向跨领

域、多元化的控股企业集团演进。

两大酒业巨头同时主打“产业+金融”模

式，驱动企业快速向更大规模迈进，这势必

会影响到其他酒业对金融业务的投资模式。

但是，这种形态是否适合所有酒企呢？有专

家认为，企业选择“产业+金融”驱动模式必

须具备相应的资源条件和能力———企业应

具备一定的实业发展基础和资金基础，能够

实现不同产业之间的相互支撑、产业发展与

资本运营的相互支撑。

以此观察两大酒业巨头，实际上在已经

具备强大品牌效应与市场规模的基础上，其

现金流异常充裕：截至 2017 年 9 月，上市公

司贵州茅台现金及现金等价物余额约 760
亿元；截止到 2017 年 8 月 31 日，五粮液财

务公司资产规模达 214.75 亿元，存款余额达

182.82 亿元。

五粮液推虎符
令新品抢高端市场

五粮液趁节前推出高端白酒新品抢占市

场。1 月 16 日，宜宾五粮液股份有限公司（以

下简称“五粮液”）联合北京钜华东鼎贸易发展

有限公司（以下简称“钜华东鼎”）发布新品 52
度 500ml 五粮液虎符令（以下简称“五粮液虎

符令”），加码高端白酒市场。

有经销商向记者表示，此次发布的五粮液

虎符令市场零售价为 1399 元，属于一种包销

产品，钜华东鼎为全国最大经销商。目前五粮

液战略单品 52 度 500ml 新品五粮液（以下简

称“普五”）终端价格为 1099 元，而飞天茅台终

端售价直逼 2000 元价格线。五粮液此时推出

五粮液虎符令，旨在切入普五与飞天茅台之间

的价格空白区，抢占高端白酒市场份额，利用

旺季动销谋利。 渊吴亮冤

400 亿保健酒市场
不可不知的 4 大趋势

酒企进军金融 推进国企改革 提高现金利用率


