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酒道·酒业聚焦

国宴标配全新定位 长城桑干东方名庄
长城桑干酒庄战略升级发布会在北京举行

一元复始，万象更新。2018 年 1 月 3 日新

年伊始，以“长城桑干，东方名庄”为主题的长

城桑干酒庄战略升级发布会在北京庄严启

幕，现场发布了长城桑干酒庄全新定位与升

级措施，为这座国宴荣誉加身的东方名庄锚

定新起点。

中国酒业协会理事长王延才在发布会上

谈到：实现东方葡萄酒的崛起，正成为当下中

国葡萄酒发展的核心任务。作为国酒代表，时

代需要长城葡萄酒担当起引领中国葡萄酒复

兴和东方葡萄酒崛起的重任。

中国食品工业协会党委书记马勇也寄望

道：我们期望长城桑干能够引领中国酒庄酒

的发展方向，创造出具有东方特色的中国酒

庄酒新型发展模式;在大国崛起，民族自信，

文化自信的时代背景下，做中国高端葡萄酒

创新发展的先行者，续写新的东方华美篇章。

中粮集团党组成员、副总裁马建平在致

辞中讲到：桑干酒庄伴随着国家盛事一路走

来，其高水准的产品品质，以及所蕴含的东方

文化内涵，也得到了国际上的认可，向世界展

示了中国国产葡萄酒的最高品质，展现了中

国轻工业领域强大的技术实力。这是世界认

识中国葡萄酒产业的第一个清晰的符号，又

一张生动的名片。

长城桑干选择在 2018 年新年伊始召开

这场重磅的战略升级发布会也有着其深刻的

背景依据和市场考量。伴随“十三五”规划全

面展开，十九大“决胜全面建成小康社会”号

召，“一带一路”等国家重点战略的稳步推进，

中国国民经济与消费市场也将渐进步入新一

轮消费升级深水区。葡萄酒作为对消费信号

反应敏感的市场领域，将在本轮消费升级的

驱动下迎来巨大的机遇蓝海。

就市场情况李士祎分析道：本轮消费升

级伴随着新中产的崛起，最大驱动力来自于

消费主流人群对品质生活的追求，消费者相

比价格更看重品质，愿意为个人品味买单，这

种趋势给葡萄酒产业带来新的发展和增长动

力，同时也为产品结构调整指明了方向。长城

桑干酒庄拥有得天独厚的风土条件，建设了

世界级的酒庄与葡园，中粮集团先进的管理

理念与桑干 40 年经验积累，打造了桑干酒庄

世界级管理体系，再加上米歇尔罗兰大师的

加入与桑干 40 年人才梯队培养，桑干酒庄积

淀了世界级大师工艺。可以说长城桑干酒庄

战略升级正是建立在对市场环境精准洞察，

与对桑干坚实实力信心基础上的一次果断出

击，抓住消费升级窗口期，满足消费者需求，

积极拥抱新蓝海。

此次发布会不仅揭示了长城桑干酒庄全

新定位与战略升级措施，同时还首发了长城

桑干酒庄西拉干红葡萄酒、梅鹿辄/赤霞珠葡

萄酒、雷司令干白葡萄酒三款战略核心产品

全新外观。在保留原产品特色基础上加入民

族化元素———瓶身正面遒劲“桑干”二字扎实

舒展，象征着桑干酒庄四十年植根深耕产区

优势的扎实底蕴，朱红“长城”印章也印证了

源自中粮长城这一功勋品牌旗下，桑干酒庄

血脉中流淌的传奇历史。

首发的三款新品均产自长城桑干酒庄，桑干

河得天独厚的微气候条件和 200 万年泥河古

化石土壤，共同成就了桑干酒庄独特的风土，

40 年黄金树龄葡萄树被恰如其分的阳光、雨

水眷顾，赋予了长城桑干三款新品各具特色、

庄重典雅的风格。

长城桑干酒庄雷司令干白葡萄酒，以雷

司令葡萄为原料，色泽微黄中带一抹绿，晶莹

剔透，具有淡雅的槐花香和蜂蜜、矿物质香

气，并伴有清新的柠檬、桃、青苹果、西柚等水

果香气，入口清爽、酸度活泼，回味悠长，层次

感强，风味典型。

长城桑干酒庄梅鹿辄/赤霞珠干红葡萄

酒，作为酒庄经典风味的混酿单品，曾多次获

得国际大奖，色泽成明亮的深宝石红，成熟的

李子、黑莓气息与优雅的橡木香浑然天成，入

口醇厚、柔顺，单宁细腻，回味悠长，风格典

型。

长城桑干酒庄西拉干红葡萄酒作为桑干

酒庄的超级明星单品，一直以来深受广大消

费者喜爱，色泽呈晶亮的深宝石红，雅致的梅

子香、黑色浆果香与香草、胡椒和谐相融，口

感饱满，富有层次，优雅细腻，回味悠长，具庄

重典雅的酒庄风格。

三款新品都将于 1 月强势登陆京东商城

全球首发，届时消费者可以在京东商城选购、

品尝。

长城桑干酒庄一路兴伴大国崛起，四十

年来以国宴标配荣誉为中国酿造代言，从奥

运会到世博会，从亚信峰会到亚太经济合作

组织 APEC 中国峰会、从二十国集团领导人

杭州峰会到博鳌亚洲论坛，今年更是接连登

临“一带一路”国际合作高峰论坛、金砖国家

领导人厦门会晤与特朗普访华国宴，大国崛

起之路上长城迈向世界的脚步一刻也没有停

歇，东方名庄酒香飘世界，桑干也成为与世界

交流的“中国酿造名片”!
李士祎也在讲话中谈到：伴随中国大国

崛起之路，国家品牌自信的时代已悄然降临。

长城作为中国国家符号名满世界，长城葡萄

酒也应作为红色国酒，国宴标配，在大国崛起

背景下，带着民族自信与文化自信，作为中国

酿造品牌符号，誉满全球!
肩上的责任，脚下的征程。长城桑干酒

庄战略升级发布会就此圆满落下帷幕，但肩

负民族品牌重任的长城桑干还将带着国宴

标配特有的文化自信继续踏上兴伴大国崛

起这条荣耀之路。这条路脚下的砖瓦由桑干

自己铺就，行进的方向在桑干心中扎根，以

精益求精的态度不断诠释高品质中国酿造，

将中国葡萄酒匠心与实力一路传递给世界，

“长城桑干·东方名庄”的声名也定会越走越

响亮!

近年来，白酒国际化是一个比较热门的

话题，特别是国家“一带一路”战略提出来之

后，随着中国企业、中国标准、中国文化的向

外输出，在这个大趋势的带动下，我们在努力

探索国际化的道路。

同时，我们也能感觉到国际化也在主动

向我们走来，就在上个月刚刚结束的中国酒

协举办的上海酒交会上，我们大家都有同样

的感受。而我们的名酒企业也在以不同的方

式探索和践行中国白酒国际化的道路。2017
年中国欧亚经济论坛上，汾酒也正是启动了

让世界看到骨子里的中国“一带一路”全球文

化交流活动，积极推动中国酒文化向全世界

的推广。

我认为，中国白酒国际化既为我们提供

了一个非常重要的机会，同时也对我们来说

是一项历史性的考验。国际化对于中国白酒

来讲是一个机会，这个机会我这里讲的首先

肯定不是指国际化的市场份额。因为现在白

酒在国际化当中的份额是非常小的，或者可

以说是微不足道的。我讲这个机会经多的是

指，白酒我们可以有机会真正从零做起，从一

个国际化的思维角度，从白酒的本质做起，来

探索建立消费者认知的商业逻辑和产业模

式。

从这个角度上来讲，国际市场我们既缺

乏基础认知，在这样困难的环境下，同时我们

也可以抛开很多历史的惯性和羁绊。

为什么说中国白酒国际化是一次历史性

的考验呢？我认为在我们中国社会经济发展

到现在的阶段之后，在规模上的人口红利已

经处于越过山丘的下降期，在效率上的互联

网红利也正在逼向巅峰，全球化的市场经济

正在呼唤新一轮的技术革命，新的技术革命

必然带来新的社会文化。

面对全新的社会文化成长起来的新一代

消费群体，我们白酒如果只是懂得坚守和传

承，将会被新兴一代消费者当得当成古董，我

们也很有可能萎缩成一种小众文化。因此，我

认为中国白酒国际化就是中国白酒未来化的

前哨站，国际化思维正是应对未来环境聚变

的产业转型思维，如果我们白酒无法从自身

本质出发，与时代文化充分融合创新，形成真

正的白酒产业的蜕变升级，那么在未来的市

场竞争当中无论是中国人还是外国人，对于

白酒的价值认知、价值认同感都会普遍降低。

其实，中国白酒根植于中华文明的发源和发

展，刚才各位领导交谈过程中都讲了很多，实

际上我想的是，在中国白酒漫长发展的历史

进程当中，中国的白酒并不像现在一样这么

保守和传统，它一直是在不断的革故鼎新当

中发展，引领着当时历史的发展。

以汾酒为例，六千年前我们杏花村人已

经首创了小口尖底瓮作为酿造容器，1500 年

前当中国的谷物酒还处于浊酒的时候，我们

已经酿造出了清酒，并且酿造的清酒载入了

北齐书，杏花村也开启了中国白酒固态酿酒

发展的先河，明清开启了汾酒的万里酒路，

1919 年第一家中国白酒股份制企业汾酒公司

成立，引领了中国白酒现代化发展。

其实，开放、融合、创新一直都是中国白

酒骨子里的性格，在国际化的道路上我们应

该抱有开放的心态，既然我们从零做起就要

有归零的心态，需要从国外的消费者对于白

酒的认知入手，把白酒蕴含的价值进行广泛

的普及和开放融合。

要实现中国白酒的国际化，真正具有国

际化的思维，我认为我们中国的白酒还有很

长的路要走，至少要闯三道关。第一关，值得

喝，第二关，应该喝，第三关，必须喝。

第一关，中国的白酒是否值得喝？

也就是讲中国白酒对人的基础价值，健

康价值和感观价值，对于没有接触过白酒的

消费者来说，第一道关是健康价值的判断和

感观体验的好坏，健康价值是选择的基础，感

观价值是敲门砖，在健康价值方面我们向国

外红酒学习，国外红酒即使在中国市场，我们

普通消费者都普遍认可红酒的健康价值，这

也是红酒能够迅速打开中国市场的关键。

而相比较中国的白酒来说，在中国白酒

的健康价值的传播要远远低于它经济价值的

传播，特别是长期的拼酒文化下喝酒伤身成

为普遍的认知，我们必须要高度重视这种负

面的白酒品类认知。感观体验上，中国白酒对

消费者的引导都还不够，我们都是做酒的人，

好酒其实好喝是相对的，中国白酒走出去需

要在口感上为我们的消费者设置一个合理的

预期，做一个正确的引导，因为消费者的体验

一半是物质上的感觉，另一半是心里的感受，

为消费者提前设置一个恰当的预期，因为合

理的引导，他们才会更容易体会到中国白酒

口感的独特魅力。

第二关，中国白酒是否应该喝？

也就是中国白酒的文化背书。如果说第

一关值得喝是个人选择的基础，那么值得喝

就是整个消费群体文化的趋势，中国白酒和

其他各名酒种一样具有强烈的产地特色和文

化特色，就像中国的菜系一样，现在西方人都

选择吃中国菜，它不仅仅带给西方人是很快

乐的口感，更多的是在逐步改变着他们的消

费文化。

所以，中国白酒能否走向国际化，并不在

于我们中国白酒和洋酒有多少相似之处，而

更多的在于中国白酒是否能够代表中国文化

的特色我们的产品是否能足以吸收吸引消费

者，这是关键。

还有一个文化的问题，我们当前外国的

消费者，我们经常讲一句话，中国白酒代表中

国文化，这个认知还很模糊，中国的白酒还没

有足够的文化自信。其实我们的工艺厚度和

文化深度已经足可以和世界任何酒种 PK，中
国白酒理应有强大的文化自信，我们应该大

声地自豪地说我叫中国白酒，我们应该敢于

站在国家的高度、民族的高度去推动中国白

酒产业和白酒文化的发展，特别是文化发展

上，我们不应该紧紧依靠传统文化，躲在中国

文化的庇护之下，而要敢于和世界上最优秀

的文化融合，敢于站在国际舞台和世界对话，

为中国文化创造更具世界性的话题，国际意

识崛起的背景下我们讲中国白酒必须成为国

外各国人民感受中国文化，感受中国特色的

主流选择。

第三关，中国白酒能否做到必须喝。

也就是讲中国白酒价值体系的塑造，我

们都知道在消费升级的大环境下，现在喝酒

不仅仅是物质上的满足，更体现了我们经济

层次、文化品位的满足，所以在某一些场合、

某一些层次，消费相应档次的产品已经成为

了我们现代社会交流的刚需。比如法国的葡

萄酒 AOC 体系当中的产区概念消费者都知

道，消费的档次感直接来自于产品品质的高

低，而相对于中国白酒的价值体系则比较模

糊，比如香型、产区、年份、工艺等等，这些概

念都含糊不清，很大程度上消费大众只是通

过包装和价格来判定白酒产品的价值。

我记得 2013 年有一期焦点访谈的题目

是《不明不白的白酒》，当时在社会上产生了

很大的反响，我作为酒业同仁感觉很受委屈，

但是又觉得对中国消费者而言白酒价值体系

不够完善、不够完整，不能让消费者听得懂、

说得清、看得明。我觉得无论中国白酒是否走

国际化，白酒作为中国历史文化、经济、社会

环境下形成的高档文化产品，都不应该背负

这样不明不白的名声，所以中国白酒价值体

系的科学化、清晰化、透明化是我们中国白酒

产业健康持续发展的根本保障。

在中国白酒国际化的道路上，政府、协

会、企业一个都不能少，特别是我们的中国酒

业协会。因此我在这儿要特别倡议，中国酒业

协会等全国性行业组织能够进一步扩大自身

的管理职能，健全中国白酒的行业性规范，使

中国白酒价值体系更加科学、透明。

同时，我也倡议我们全国所有的名酒企业

要共担使命、苦练内功，携手出海，共同塑造坚

实的中国白酒价值体系，共同普及中国白酒的

基础认知，共同打造代表中国文化崛起的品类

形象，使中国白酒产业在国际化发展的进程中

完成自我的蜕变升级，也让全世界看到中国白

酒骨子里的中国精神。 (综合整理)

汾酒杨波：中国白酒国际化是一项历史性的考验
专家观点玉

编者按：

日前，“一带一路”中国

名酒文化高峰论坛在宜宾

举行，山西杏花村汾酒汾酒

集团有限责任公司总经济

师杨波以《以国际化思维引

领中国白酒产业升级》为主

题进行了精彩发言。本文是

杨波发言的核心内容摘编，

与读者行业人士分享。

荫嘉宾现场合影

荫中国酒业协会理事长王延才在发布会上致辞 荫中国食品工业协会党委书记马勇在发布会上致辞

荫中粮集团党组成员、副总裁马建平在发布会上致辞 荫中粮酒业副总经理、兼长城酒事业部总经理李士祎发布会上致辞


