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华南地区产品品鉴 刘伶醉·中华古酒：
用情怀复刻经典 用初心纪念流行

原酒之形玉

Wine book
酒经·美酒之源B1

姻 易子城

近些年来，无论是一二线的知名酒企，还

是根植地方市场的区域酒企，都经历了一轮

大的行业调整。随着名酒企和区域酒企的陆

续复苏，行业调整已经基本接近尾声。本轮调

整中，面对新的市场形势和营销环境，酒企们

在经营上都在摸索适合自身发展的模式。刘

伶醉酿酒股份有限公司(以下简称刘伶醉)作
为冀酒的龙头企业，则探索出了一条以文化

为根基、以品质为核心、以老酒复刻为切入点

的运营思路。

以传统文化为根本
刘伶醉提倡回归

近年来，国家层面大力提

倡传统文化回归，并逐渐形成

一种社会共识，作为中国文

化的重要组成部分，酒文化

已经深深的融入到民族的

血液中。白酒作为一种特殊

的快消品，是承载酒文化的

最佳载体之一。这种“特殊性”

除了体现在感官层面之外，更

重要的是它记录并传承了不同

历史时期的文化、风土和人情。

刘伶醉品牌来源于魏晋时期著

名诗酒文人刘伶，其酿酒历史可以追溯到

金元时期，至今已经连续酿酒近千年，是中国

最早的蒸馏酒发源地之一，而这款“刘伶醉·

中华古酒”，便是取其古远之意。说起刘伶，竹

林七贤是绕不开的话题。魏晋时期，刘伶与嵇

康、阮籍、山涛、向秀、王戎、阮咸七人常聚在

当时的山阳县竹林之下饮酒纵歌，被世人称

为“竹林七贤”，因其作品基本上继承了建安

文学的精神，被后世文人所推崇。

竹林七贤已经成为刘伶醉酒最显著的标

志 和 图

案，“刘

伶 醉·

中华古

酒”就是

其中典型

的代表。这

款酒聚焦的

人群 是 大 众

消费群体，属于

刘伶醉的简装光瓶

酒序列。

这款酒的“竹林七贤图”是国画大师经过

数日精心勾画而成，生动的再现了当时竹林

七贤在竹林之间，一边畅饮高歌，一边抒发自

己的远大抱负的情景。这成为后世对竹林七

贤最初的印象，也引起后世人们对“饮酒纵

歌，快意酣畅”生活的一种向往。

竹林七贤以酒入诗，书写人文情怀;刘伶

醉以酒为本，弘扬中国传统文化。截至目前，

刘伶醉酒已经先后举办了三届专门以弘扬白

酒文化为主题的老酒收藏活动，受到了老酒

爱好者的追捧，并在圈内引发了一股“老酒

热”，引起了业内的广泛赞誉和关注。

业内人士指出，白酒是中国传统文化的

重要组成部分，酒企作为白酒的生产者和输

出者，必须责无旁贷的继承和推广中国传统

文化，这是酒企的天然使命和与生俱来的义

务。刘伶醉作为区域的强势酒企和冀酒的代

表，在传统文化推广和酿酒历史传承等方面，

都做了不懈的努力，发挥了重要的作用。

以人文情怀为蓝本
刘伶醉复刻经典

在传统文化回归的大潮中，复古情怀型产

品备受市场青睐，众多名酒厂家纷纷以此为契

机推出复刻版新品。前不久五粮液推出了“致

八零年代”复刻新品，复刻了上世纪 80年代五

粮液市场畅销产品，而泸州老窖、洋河大曲等

也都纷纷推出了自己的复刻产品，这无疑将唤

起一大批消费者对于特殊年代的记忆。

对此，行业观察人士分析了背后的逻辑，

“在品质消费趋势下，复刻产品很大程度上满

足了众多老酒爱好者、收藏者对经典老产品

追逐的心理。复刻情怀老酒可以凝聚了一代

人的记忆，可以大大提升品牌附加值，增加产

品溢价空间。”

事实上，对于推出复刻版产品，刘伶醉有

自己的理解和心得。它不是简单的推出具有

“刘伶”以及“竹林七贤”元素的产品，而是在

产品层面进行复刻，在文化层面进行延伸，以

人文情怀为蓝本，再现当时的经典。在刘伶醉

复刻经典的产品中，刘伶醉·中华古酒就是非

常典型的一款。

据了解，在上世纪八九十年代，刘伶醉·

中华古酒是刘伶醉的主导产品之一，受到当

地消费者的普遍青睐，在市场销售中一度供

不应求。对于为何复刻这款产品，刘伶醉一位

酿酒专家做出了详细解答。

他指出，酿酒人是感性的，同样消费者也

是感性的。刘伶醉·中华古酒作为刘伶醉曾经

的代表单品，它当年的畅销表明消费者对酒

体的认可。如今复刻再推出，对消费者来说，

既可以触动他们的情怀，又能促使他们带动

周边的人群去消费;对刘伶醉而言，这款酒既

是经典产品的再现和升级，又是刘伶醉对经

典无限的敬意。

业内对于刘伶醉的复刻经典战略也予以

了肯定。在业内人士看来，一个酒企要想长远

发展下去，必须要根据自身的实际特点，除了

以品质为核心外，更要以人文情怀为根基，尤

其是在传统文化回归大潮中，这种文化效应

起到的效益会更加的不可估量。刘伶醉复刻

经典产品，一来可以提高企业经营效益，进一

步稳固其市场地位; 二来有了人文情怀的输

出，刘伶醉的品牌形象必然更加深入人心。

随着名酒企和区

域酒企的陆续复苏，行业

调整已经基本接近尾声。本轮调

整中，面对新的市场形势和营销环

境，酒企们在经营上都在摸索适合自

身发展的模式。刘伶醉作为冀酒的龙

头企业，则探索出了一条以文化为

根基、以品质为核心、以老酒复

刻为切入点的运营思

路。

姻 吴林静

当人们开口必谈“新零售”时，杨陵江说

自己已经在这个风口等了 6 年。他是 1919 酒

类直供的创始人、董事长兼 CEO。
要是关注过酒业的人一定还记得，就在

2016 年以前，杨陵江所带领的 1919 并不被

业内所待见。当 1919 压缩渠道层级、打破传

统价格体系、与传统渠道商争利，各大酒厂、

传统经销商并不愿与这样一位“破坏规矩的

人”建立合作关系。

“现在时代已经变了”，2017 年 12 月 26
日，在参加第五届中国新兴媒体产业融合发

展大会间隙，杨陵江说，原来酒厂总会在电商

和传统经销商当中做“二选一”的决定，现在

“几乎没有酒厂是反对拥抱新经济的，大家达

成基本共识———电商和传统经销商两种方

式，要兼容并蓄、融合发展。”

继续布局“新零售”

2016 年，当马云在云栖大会上提出“新

零售”概念的时候，杨陵江正坐在台下。他当

时觉得这个理念与 1919 的销售模式如出一

撤，但或许他没想到的是，从那天开始，1919
在酒类电商的地位以及酒厂对待电商的态度

将与从前大不一样。杨陵江说，现在他常常听

到别人的评语是：你们是标准的新零售企业。

从成都市玉林路上一家“卖酒小馆”，到

2014 年时成功登陆新三板、成为国内酒类流

通行业首家上市公司，1919 迅速发展。

“目前，我们的线下门店数量是 1200 家，

线上订单占 50%。线上订单通过线下门店的

店员送达消费者，80%可以在十多分钟内完成

配送。”杨陵江介绍，在业界还在争论“布局线下

有没有价值”“线上会不会干掉线下”的时候，

1919已经打通了线上线下，让线下门店的库存

成为线上的库存，让线下门店的员工成为线上

订单的配送员。“我们从 2011年就开始做这个

事，所以在这个风口，我们整整等了 6年。”

2017 年 11 月，1919 和阿里集团达成了

合作，核心是围绕新零售。杨陵江告诉记者，

未来 1919 面临的挑战是如何更稳健地完成

线下门店的建设。

与阿里集团合作，线上能够为 1919导入更

多流量和弥补品类缺陷，线下则需要 1919自身

持续不断地扩充门店。“我们希望未来 3~5年能

做到 1万家门店”，杨陵江说，挑战不仅来自数

量，更要求质量，“只有线下门店实现盈利，才能

对线上形成支撑，才能实现线上线下的融合。”

利润的来源，除了通过与酒厂建立直接

采购关系所获得的零售差外，还有门店的运

营管理费、供应链的收益、平台技术开放的利

润，以及利用门店的消费数据，为消费者定制

推广产品、活动，获得资源数据变现的利润。

酒业拥抱新经济

之所以杨陵江有迅速扩张的底气，和其

与大酒厂“冰释前嫌”分不开。

据介绍，1919 目前与 95%以上的名酒厂

达成了合作，从酒厂直接到消费者，既是给消

费者让利，也让线下门店成功生存下来。五粮

液、茅台、帝亚吉欧、泸州老窖……与 1919 成

为战略合作对象的大型酒厂名单越来越长。

杨陵江总结：“以前酒厂们觉得电商渠道是卖

甩货，现在他们都出现了转变。”

杨陵江认为，酒厂现在有了基本的共

识———传统的经销商做不做？做。因为中国市

场大，需要不同的渠道补充；面对消费者的新

经济，电商这种直供式的渠道需不需要？需

要。因为它们有数据，能带来更好的消费体

验，生产效率高、生产成本更低。

不同往昔，在杨陵江看来，现在的酒厂们

都在拥抱新经济，不会再在电商和传统经销

商中二选一，而是并行发展，互为补充。

另一个让杨陵江感到转变的是企业的生

存土壤。作为最适宜新经济成长的城市，成都

希望通过提供场景、培育环境、丰富要素、完

善政策等方式“为企业、为创新创业团队赋

能。”

杨陵江告诉记者，对成都新经济环境深

有体会。当企业出去洽谈，政府部门愿意陪同

甚至帮忙站台；政府会牵线搭桥介绍优秀企

业合作交流；小到员工住宿的细节，政府都会

考虑到；企业遇到困难，政府会第一时间派人

到公司来解决……杨陵江说，感觉现在不需

要花太多时间去与政府交涉，反而是遇到问

题会想到找政府帮忙解决。

杨陵江说：“成都给企业的支持力度非常

大。在各处考察过程中，我发现，成都对新经

济和新经济企业非常重视，给予很多支持和

交流，政府对于培育新经济的意识是超前的，

配套政策也是绝对领先的。”

姻 尤祥能

新年伊始，走进被中国食品工业协会授

予“中国冰葡萄酒城”称号的维西傈僳族自治

县，只见农民正在田地里采摘葡萄，帕巴拉冰

酒庄园的工人们正在加紧生产。近年来，迪庆

藏族自治州着力转变发展方式、优化经济结

构、转换增长动力，有效推动经济社会高质量

发展。

为提升绿色发展能级，实现快速崛起，

“十二五”以来，迪庆州不断完善产业发展政

策措施，加大产业资金投入，让“小葡萄”变成

高原农牧民脱贫增收致富奔小康的“金串

串”。至去年底，全州葡萄种植面积达 1.8 万

亩，葡萄产量 6900 多吨，一批专门从事葡萄

生产、加工、经营的市场主体快速发展，生产

能力和加工水平不断提升，葡萄产业正朝着

规模化、集约化、专业化、市场化、产业化方向

发展。“有了龙头企业的带动，群众发展冰葡

萄产业的积极性很高。从今年开始，我们将采

取土地流转的形式，连续 3 年每年至少种植

1000 亩，加快群众脱贫致富奔小康步伐。”维

西县永春乡党委书记李忠民说。

云南藏地天香酒业有限公司董事长胡其

修说：“我们采取‘公司+基地+农户’的模式，

无偿为农户提供种苗和种植技术。现在，公司

种植冰葡萄基地涉及 3 个乡镇的 1170 多农

户。”目前，该公司已建成 5000 亩冰葡萄种植

基地和年产 800 吨冰酒生产线，正在规划建

设集冰葡萄种植、冰酒酿造、生态农业和民俗

文化旅游为一体的冰酒小镇，着力打造世界

顶级冰酒品牌。保和镇兰永村花落坝村民小

组冰葡萄种植户赵军说：“冰葡萄酒厂建成

后，我们跟公司签订了葡萄种植销售合同，

公司在种植技术上给予指导，并按每公斤

10 元的保底价收购，品质好的每公斤可卖

到 15 元，每亩每年就有 5000 元至 1 万元的

收入。”

维西是目前全球公认的“三大冰酒产

区”中纬度最低、海拔最高、综合自然条件最

好的冰酒产区，可种植冰葡萄的土地资源达

3 万多亩。该县有关领导表示，将按照“携手

共进、互利共赢、共同发展”的合作原则，不

断推进集冰酒、文化、旅游、休闲等于一体的

特色产业，努力做大产业、做出特点、做强品

牌。

目前，该州年生产加工葡萄酒超过 3000
吨，实现年产值 9.9 亿元，年销售收入达 6.4
亿元。酩悦轩尼诗香格里拉（德钦）酒业有限

公司生产的红酒，已出口到法国、美国、日

本、新加坡等国家和地区，标志着云南葡萄

酒出口从一般市场走向了高端市场。为进一

步推动葡萄及葡萄酒产业有序发展，2017
年 12 月 15 日，该州多家葡萄及葡萄酒类企

业和集体经济合作社等，组建了非营利性的

迪庆香格里拉葡萄及葡萄酒行业协会。

产区概述

华南地区是指我国南岭及武夷山以东地

区，包括广东、广西、福建三省，该区域属热

带、南亚热带气候，常年高温多雨，空气温润，

四季常绿，所以岭南一带农作物丰茂，盛产稻

谷。从各地自然环境和农作物来看，白酒的

发展一般受农业影响较多。也就是说，这里

盛产什么，就自然而然会加工什么样的物品。

而且从消费角度来说，因为北方气温比较低，

人们需要饮用高度酒来抵制寒冷；而在南方

温润的环境中，天气的炎热使人们很难接受

高度性烈的白酒，所以南方人喜欢喝甜甜的

米酒，再加上清凉的山泉来消暑。因此，自古

以来，南方人民就好以大米为主要原料，制作

性格温和的米香型白酒。广西桂林的三花酒、

广东的长乐烧、九江双蒸、玉冰烧等知名白酒

就是南方米酒的典型代表。

海宴集美·三十年Ⅰ

产地：广东·五华·海宴酒业

酒精度：52%vol
香型：广式浓香型

酿造原料：高粱、大米、糯米、小麦、玉米

G·R 官荣评分：90
年份指数：4 原浆指数：4 甜爽度：3.5
G·R 酒评：此款白酒是我国广式浓香第

一品牌，在继承传统浓香技术之后，引进养生

食材，创新白酒发酵机理，香气馥郁、优雅，口

味醇和甘美，回甜爽净。饮后有一股特殊的

香气，让人回味无穷。

广东石湾玉冰烧Ⅰ

产地：广东·佛山·石湾酒厂

酒精度：29%vol
香型：豉香型

酿造原料：水、大米、黄豆

G·R 官荣评分：82
年份指数：4 原浆指数：4 甜爽度：3.5
G·R 酒评：此款白酒个性非常得突出，

香气是有种肥猪肉浸泡在白酒中的油哈味，

但是此种油哈味又不让人讨厌，它不是闷闷

的，反而给人较爽快的感觉。加之放的时间

较长，使香气上别有一番风味。因为度数低，

入口稍显单薄，余味爽净。

酒煮三国青梅酒Ⅰ

产 地：广东·佛山·九江酒厂

酒精度：11%vol
酿造原料：大米、青梅果、多晶体冰糖

G·R 官荣评分：72
年份指数: 1 原浆指数：2 甜爽度:1
G·R 酒评：这款酒最大的特点就是外观

和酒质非常新奇。开瓶即有浓郁的果酒香气，

入口甜腻，如饮黏浓的糖水，后味酸爽。如果

配上老坛酸菜泡面的前酸后咸，定会酸爽加

倍。

不再“二选一”，酒厂们正拥抱新经济
———访1919董事长杨陵江

云南迪庆立足资源做强冰葡萄产业
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