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独家协办

2018 年 1 月 3 日，长城葡萄酒在北京召

开“中国长城，荣耀 40 年———1978-2018 改

革开放 & 长城 40 周年暨长城新战略发布

会”，共同见证“中国长城，荣耀 40 年”。

中国酒业协会秘书长宋书玉在现场寄

望道：长城葡萄酒有好的品牌，好的产品，

产区化布局，专业化团队，再加上我们对

于中国葡萄酒的市场自信和国货崛起的

文化自信，长城葡萄酒必将引领中国葡萄

酒的复兴，担当起东方葡萄酒崛起的“中

国梦”。中粮集团党组成员、副总裁马建平

也对长城葡萄酒的未来报以巨大期望：长

城葡萄酒诞生于中国改革开放元年，伴随

着改革春风扬帆起航。40 年的风雨历程见

证了长城一步步从萌芽走向强大。我们期

待中国长城更好地引领中国国产葡萄酒

的复兴，并带动东方葡萄酒的崛起，我们

深深地感受到中国长城所肩负的使命之

神圣，责任之重大。

发布会现场中粮酒业副总经理兼长城

祎酒事业部总经理李士 阐述道：长城有责任

引领中国葡萄酒复兴和东方葡萄酒崛起，打

造世界第三极———东方葡萄酒。长城有资格

也有自信扛起民族品牌振兴的重任，围绕

“好产品、大品牌、战终端、强组织、新机制”

五大战略方针，长城 40 年发展积累和奠定

的“九大自信”（品牌自信、产品自信、产区自

信、布局自信、网络自信、专业自信、央企自

信、文化自信、市场自信），将推动“中国长

城，红色国酒”更好地肩负起中国国产葡萄

酒新时代重任。

1月 3 日下午，长城还在人民大会堂金

色大厅举行了“中国长城，荣耀 40 年———长

城桑干酒庄战略升级发布会”，现场公布了

“长城桑干，东方名庄”这一全新定位，并举

行全新战略单品揭标仪式。中国酒业协会理

事长王延才在发布会上谈到：实现东方葡萄

酒的崛起，正成为当下中国葡萄酒发展的核

心任务。作为国酒代表，时代需要长城葡萄

酒担当起引领中国葡萄酒复兴和东方葡萄

酒崛起的重任。中国食品工业协会党委书记

马勇也寄望道：我们期望长城桑干能够引领

中国酒庄酒的发展方向，创造出具有东方特

色的中国酒庄酒新型发展模式；在大国崛

起，民族自信，文化自信的时代背景下，做中

国高端葡萄酒创新发展的先行者。

渊长城宣冤

Chianti 葡萄酒2018年起
只能在托斯卡纳大区内灌瓶

自 2018 年 1月 1日开始，康帝保证法定产区

（Chianti DOCG）将执行一项新的法规：所有康帝

保证法定产区（Chianti DOCG）葡萄酒将只能在

托斯卡纳（Toscana）大区境内进行灌瓶。

康帝产区协会（Consorzio Vino Chinati ）主

席乔万尼·布斯（Giovanni Busi）表示：“这项新规

是我们产区的一次历史性变革，将实现康帝

（Chianti）葡萄酒产品的可追溯性，从而更好的保

护消费者权益。”

据悉，康帝保证法定产区是意大利托斯卡纳

大区最大的葡萄酒产区。该产区平均年葡萄酒产

量可以达到 8 千万公升，每年约有 8.7 千万瓶葡

萄酒上市，其产量的 65%是出口海外市场，产区

的年营收总额约为 4 亿欧元。

乔万尼·布斯还表示：“直到 2017 年末，按照

旧的产区生产法规，康帝保证法定产区葡萄酒仍

然可以在全世界范围内进行灌瓶。这已经对我们

产品的品质稳定性造成了一定负面影响，进行革

新迫在眉睫。新规定结束了我们产区内长达 15
年的围绕葡萄酒的灌瓶地点的争议，对于我们产

区的下一步发展非常关键。新规不仅针对灌瓶环

节，而且对于我们产区葡萄酒的酿造、陈酿、包装

与标签等各相关环节都进行了重新界定。我们将

拥有对葡萄酒生产的全产业链更深入、更有力的

控制权，并且能够限制非良性的散装葡萄酒的商

业化流转，实现对消费者的保护，更好的捍卫我

们产品的品质。目前，我们已经在执行过渡时期

的标签办法。”

另据分析，按照欧盟的相关法规，这项产区

的新规不会影响到那些虽然在托斯卡纳境外，但

是已经取得了对康帝保证法定产区葡萄酒灌瓶

权的公司，这些公司必须要在过去的 5 年里，至

少有 2 年对康帝保证法定产区葡萄酒的灌瓶经

验。这项产区新规将主要聚焦于那些新出现的在

托斯卡纳大区之外的灌瓶商，以期实现对康帝保

证法定产区葡萄酒全产业链更强的控制，确保瓶

装酒的质量。 (蒲旺)

西班牙酒庄发售史上最贵葡萄酒
定价34万欧元

西班牙一家著名酒庄将发售一款葡萄酒，定

价高达 34 万欧元。

AurumRed 是西班牙昆卡省 Las Pedroneras
镇酿造的全世界最昂贵的葡萄酒，其黄金限量版

售价在 1.7 到 2.5 万欧元之间。2018 年三王节（1
月 6 日，西班牙人互赠礼物的节日）发售的特别

版定价则高达 34 万欧元。

“全世界最著名的 12 位当代艺术家为我工

作，正在努力将葡萄酒和艺术融为一体。”品牌创

立者希拉里欧·加西亚表示，他们中一些人的作

品已经被佛罗伦萨美术馆收藏。

他说：“这个价格不是我们定的，而是市场定

的。已经有人准备为这全世界独一无二的感受掏

钱。”

由最受推崇的西班牙红葡萄品种丹魄（tem原
pranillo）酿造出的世上最奢华饮品散发出的气味

也是别具一格：加西亚建议品酒前按照顺时针方

向转动酒杯，会散发出无花果和李子等味道；而

反方向转动则会有可可和黑醋栗的味道。（新民）

意大利葡萄酒在华销售增幅显著

据意大利自耕农协会的年度报告 3 显示，

2017 年意大利葡萄酒在国外市场销售增势强

劲。其中在中国增长率为 17%，当地消费市场潜

力依然巨大。意大利葡萄酒即便在法国、美国和

澳大利亚等葡萄酒生产国也是大获成功，在三地

的销售量分别增长 11%、5%和 12%。另外让人颇

感意外的是意大利起泡酒在法国的销售增幅达

到了 18%。对此，意大利农业政策部长马尔蒂纳

认为，这离不开意大利推出的农业创新政策及农

业食品标牌透明化措施。 渊久闻冤

拉脱维亚最大啤酒厂
开始对中国出口黑啤

拉脱维亚知名啤酒厂 Aldaris 负责人表示，

其在拉脱维亚投资发展署带队下参加了去年 11
月底在布达佩斯举办的第七届中国—中东欧国

家经贸论坛，推介了旗下 Mezpils 黑啤。其与中国

合作伙伴协议在一年前就已签署，但刚完成中国

食品认证检查等程序，近期 1 万升 Mezpils 黑啤

已经运往中国测试销售。

Aldaris啤酒厂成立于 1865 年，是拉脱维亚

最大啤酒厂，现属嘉士伯啤酒集团。 (外文)

日前，清华-香港中大 FMBA 举办的

年度金融峰会论坛及新春晚会在北京五

洲皇冠大酒店隆重举行，300 位金融及实

业精英出席了该峰会。作为国内首个金融

财务MBA 项目，FMBA 培养了一批批金融

行业未来领航者。此次 FMBA 金融峰会年

度盛典更是大咖云集，大成基金管理有限

公司副总经理兼首席经济学家、原中国人

民银行金融研究所所长姚余栋、中国国际

期货有限公司副董事长王永利、清华经管

学院金融系教授何平、百度集团副总裁张

旭阳、蚂蚁金服研究所副所长李振华等均

参加了此次峰会及年度晚宴。

“弹筝奋逸响,新声妙入神”用来形容

此次峰会再合适不过。中国金融智囊们探

讨了十九大新时代契机下的全球投资机

会、新金融的实践和未来。自古英雄论道，

必有琼浆助兴。此次，长城葡萄酒携旗下

明星产品，长城五星干红、长城桑干酒庄

珍藏级雷司令干白亮相此次盛会，与金融

界精英齐聚一堂。

一直以来，长城葡萄酒作为“国宴标

配”，屡登国宴。今年更是登临博鳌亚洲

论坛、“一带一路”高峰论坛、金砖国家领

导人厦门会晤、特朗普总统访华晚宴等，

此次助兴 FMBA，与金融精英来了一场智

慧碰撞。

长城五星干红曾受到国际葡萄酒大

师的肯定，布鲁塞尔国际葡萄酒大赛评委

会主席卜杜安·哈弗曾表示，“长城五星是

一款出众的、可以与世界级优秀葡萄酒比

肩的酒，酿酒师团队保持着对品质的国际

化要求和高标准”。

此次亮相盛会的长城五星干红及长城

桑干酒庄珍藏级雷司令干白，均产自长城

葡萄酒五大优质产区之一的沙城产区，这里

得天独厚的产地优势造就了数款国宴佳酿，

也造就了一座传奇的长城桑干酒庄。

觥筹交错谈笑间，说不尽意气风发。

相信有长城五星干红、长城桑干酒庄珍藏

级雷司令干白这两款殿堂级的美酒相伴，

FMBA 金融峰会定当意义非凡，有多少雄

才伟略将从这里发酵，影响中国金融界未

来的发展，而长城葡萄酒也将伴随着他

们，一同见证金融蓝图的实现。 (长宣)

青岛啤酒获
“京东 2017 年度科技
应用创新品牌”

近日，京东天工计划 2.0 年度盛典正式启

动，京东宣布其面向 AR/VR 领域的天工计划正

式升级至 2.0 阶段，“升级的计划包含京东天工

AR 开放平台、京东 AR 视界、京东试试，这三大

业务将为消费者带来更具革命性的虚拟购物体

验，而对于行业的合作伙伴来说，京东会通过技

术开放、资源开放、服务开放带来积木化的

AR+无界零售解决方案。”青岛啤酒获“京东

2017 年度科技应用创新品牌”。

京东 AR 开放平台的优势是拥有丰富的应

用场景。青岛啤酒曾在京东 AR 平台上线“青

岛啤酒为亚冠助威”AR 营销活动，并获“京东

2017 年度科技应用创新品牌“。青岛啤酒作为

亚冠官方赞助商，在今年 9 月份与京东合作开

发 AR 射门大战，这是首次尝试利用 AR（增强

现实技术）的全新射门游戏。消费者通过京东

APP，开启 AR 扫，扫描青岛啤酒 logo 或标识，

即可进入虚实结合的场景感受燃情射门时刻。

值得一提的是，无论你身处世界的哪个地方，进

入游戏后周围环境会自动同步为游戏背景，营

造更加真实的互动场景。完成游戏后会获得由

青岛啤酒送出的定制礼券，分享给好朋友，一起

为亚冠加油。

对于粉丝和球迷来说，AR互动既创造了一

个可以随时随地玩球赛的机会，还提供了身临

其境、虚实相生的游戏体验。通过 AR 新科技，

为忙碌的生活带来轻松的调剂，与亚冠球星一

同游戏竞技。

自 2013年起，青岛啤酒携手亚冠赛事已有

4 年，期间与球迷的互动创意层出不穷，与全亚

洲球迷共同见证了每一场精彩比赛。2017 年青

岛啤酒在半决赛期间，曾为上海上港推出定制

罐“势不可挡”加油罐，并组织百余位球迷到客

场为上港加油。与京东合作推出 AR 互动游戏，

同样是用最前沿、最 in 的方式与球迷互动，这

次利用 AR 的天然场景化属性，将青岛啤酒品

牌和足球场景无缝连接，从而形成广告投放、线

上互动、线下导流、输出转化的全新运营生态

圈。

在京东推出天工计划 1.0 的时期，就已经

建立了 AR/VR 产业联盟，构建 3D 建模数据库，

为众多行业合作伙伴提供了丰富的应用场景，

并通过技术放开的方式使开发者能够开发出

更多结合 3D 展示、AR 购物、VR 购物的创新

应用。面对即将到来的未来无界零售，京东天

工计划 2.0，正是通过多终端、多场景、多交互

的方式，让我们提前感受到了智能化的生活

方式。

“技术创新”的意义，不仅指产生一个灵光

突现的想法，而是能将这个技术创意点实现，能

将这个创意点推广应用于其所在的行业，带来

更好的消费者体验，带来更健康的产业链，推动

更有序的行业发展。本次盛典将为行业展示京

东天工计划中具有商业应用价值的品牌与产

品。意在通过开放性的无界营销，实现消费者、

品牌商、媒体，实现多方共赢。 (青宣)

姻 魏琳

在中国白酒酒脉中，浓香型白酒毫无

疑问是占据主流的那一支。

时至 1979 年第三届全国评酒会首开

按香型评酒，浓香型白酒的定义正式问世，

与之一同出现的还有清香、酱香、米香和其

它香等四种香型。在此之前，浓香白酒的

酿造工艺已经传承了千百余年。

历史的积累给予浓香白酒足够的“家

底”，科技的进步则带动了浓香板块在上世

纪 80 年代末的整体崛起。直至今天，浓香

白酒所占市场份额已高达 70%以上，基本

形成了“天下浓香”的规模优势。

拥有如此庞大消费基数的浓香白酒，

当前正在寻求新时代的价值认同。

近期，五粮液集团董事长李曙光在

1218 共商共建共享大会上提出，要重新定

位浓香型白酒的产业价值，并倡议浓香型

兄弟企业加强合作。随后，泸州老窖、古井

贡、洋河等积极回应，未来将合力推动浓香

白酒价值回归。

浓香巨头的抱团显然是在谋一个更大

的局：通过重新建立浓香品类在中国高端

消费群体中的价值认知，为品牌升级打开

上升通道。

除了巨头之间达成默契外，这一目标

的实现关键还在于，如何诠释与释放浓香

白酒的价值内涵。对此，中国酒业协会副

理事长兼秘书长宋书玉给出了一些指引。

在他看来，尽管浓香型白酒当前市场

占有率高达 70%以上，但其中的名酒资源

仍非常稀缺。

宋书玉认为，浓香白酒的稀缺性可以

用“老、不、长、特”四个字来说清楚。

第一是野老冶遥“千年老窖万年糟”是浓

香型白酒酿造工艺中的显著特征，浓香型

名酒中有一些老窖池的使用历史可追溯

至明清时代甚至更为久远。可以说，没有

百年以上的老窖和老窖连续发酵，就不可

能有浓香型名酒的品质。

“整个白酒行业有多少连续使用了几

百年的老窖？连续使用几十年的老窖又有

多少？”在宋书玉看来，“老窖池本身就是一

种稀缺资源，所以说这个‘老’字就决定了

浓香型优质名酒的稀缺性。”

第二是野不冶遥 即不间断发酵、不可复

制、不可迁徙。所谓“千年老窖万年糟”，

其内涵就是千百年来连续不间断发酵，

加上独特的续糟工艺，使得酿酒微生物

不间断繁殖，进而形成优质的酿酒微生

物群落。

这种微生物环境是不可迁徙、易地不

可复制的。同样的工艺，同样的原料，同样

的技艺，放在另一个地方就酿不出一样的

美酒。这种不可复制性，正是其稀缺价值的

又一体现。

第三是野长冶遥宋书玉表示，浓香型白酒

的一个非常重要的特质就是单排发酵期最

长，有的能达到三个月甚至半年，在世界上

所有酒类中唯有浓香型白酒的单排发酵期

最长。

第四是野特冶遥在宋书玉看来，浓香型白

酒在工艺方面也有一些特殊之处，比如采

取量质接酒，根据不同的工艺、不同的季

节，通过不同的馏分，凭借酿酒师傅的感官

来截取最精华的部分，一般是在 10%左

右。

正是这些特殊性，构成了浓香型优质

白酒的稀缺价值。“虽然有高达 70%的市

场份额，但是在这 70%中真正的浓香型名

酒资源是非常稀缺的，没有这四个主要的

特质就达不到浓香型名酒的水平。”宋书玉

说。

在宋书玉看来，浓香白酒在工艺和历

史文化上的相通之处都属于大同，而不同

的自然环境、不同的酿酒技术、不同的酿酒

微生态，使得众多浓香白酒企业虽然同为

浓香，风格和品质却各有差异。

在过去五届国家名酒评比中，浓香型

白酒以其多样风格和独特品质连续多次占

据国家名酒队伍的半壁江山。从历届国家

名酒评比的结果中，也能直观感受到浓香

名酒的品质优势和产业价值。

在 1952 年首届全国评酒会评出的四

大名酒中，浓香型占其中之一（泸州老窖特

曲），比例为 25%；1963 年第二届评选出的

老八大名酒，浓香型有 4 个（五粮液、古井

贡酒、泸州老窖特曲、全兴大曲），比例提升

至 50%；1979 年的国家名酒评比是浓香名

酒大放异彩的一届，评出的 8 个名酒中，浓

香型占 5 个（五粮液、剑南春、古井贡酒、洋

河大曲、泸州老窖特曲），比例高达 62%；

1984 年第四届评出的十三种名酒中，浓香

型有 7 个（五粮液、洋河大曲、剑南春、古井

贡酒、泸州老窖特曲、全兴大曲、双沟大

曲），比例为 54%。

1989 年第五届评出的十七大名酒中，

浓香型为 9 个（五粮液、洋河大曲、剑南春、

古井贡酒、泸州老窖特曲、全兴大曲、双沟

大曲、宋河粮液、沱牌曲酒），比例为 53%。

连续多年的压倒性优势，显示出浓香

白酒在中国白酒产业中的主导地位。应

该说，无论是从自身的稀缺价值，或是从

其产业价值来看，浓香白酒都处于价值

高地。然而，当前市场上对于浓香白酒特

别是名酒的价值认知，却与其产业地位

不够匹配，这也是浓香巨头此次“合谋”

的原因所在。

建立新时代的价值认同

如何重新建立浓香白酒在中国高端消

费群体中的价值认知？宋书玉认为，浓香白

酒首先需要在标准化体系和浓香型白酒的

品质表达上做好功课。

“浓香型白酒在普及推广上有许多创

新的表达方式，比如五粮液的五粮液和尖

庄，品牌档次非常清晰，在这些创新表达的

同时我们没有做好一件事情，就是内在质

量等级的划分不够清晰。我们希望通过行

业标签、标准的制定来更加清晰地表达所

有白酒的质量等级概念，让消费者通过名

称、标签、标注能够非常清晰地看到产品的

质量等级，这是我们未来需要做好的事

情。”

宋书玉还认为，浓香型白酒在文化传

播方面需要“化简为繁”，运用精准的语言

将浓香白酒的独特价值传递给消费者。

“国外的大部分烈酒酿造周期一般不

超过 60 小时，风味形成主要是后天与容器

的接触、储存形成特有的风味，也就是国外

的酒千言彰显其精华，但在文化传播上用

了千言万语，我们是万言难道其玄妙，但在

表达上只用了两个字‘干杯’。独特的生态、

酿酒工艺、酿酒微生物构成了我们最复杂

的工艺、最长的发酵期、成本最高、对人的

感官冲击最丰富，但在表达上却最为凝练，

这真的需要我们反思。”

在宋书玉看来，伴随着消费升级和人

们对于美好生活的向往，除了做好文化表

达外，还要把酿好酒的理念付诸于酿酒

过程，转化为市场语言，将原来对产量和

效益的追求，升级为以风味和健康为导

向，用心不计代价，用工不计成本，用时

不计最远，并把这些翻译成品牌故事，让

消费者了解和认同我们的理念，爱上我

们所酿的好酒。

他还认为，浓香白酒在高品质、低酒

度的品质表达方面拥有独特的技术优势，

符合未来消费者的需求，也符合国际化需

求。

路径和方法有了，接下来就看行动。减

少内耗，合力发声，浓香巨头们当前达成的

共识，是一个良好的开端。这不仅关系到浓

香白酒的消费前景，对中国白酒产业而言，

或许未来也将打开一个新的局面。

长城葡萄酒 40 周年
暨长城新战略发布会在京召开

浓香白酒巨头在谋一个局

论道中国智囊 共饮长城佳酿
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