
上世纪 80 年代，王家林于同济大学毕
业后到青岛啤酒集团工作，自此开启了他
的啤酒人生。17年的时间，从工艺员到总工
程师，从生产管理到市场营销再到科学研
究，啤酒相关的工作王家林几乎全参与过
了。在啤酒研发领域，王家林主持完成了国
家重点技术创新项目“啤酒稳定性、保鲜及
抗老化研究”和“非发芽谷物结合高浓酿造

提高啤酒质量”，这为他之后研究精酿啤酒
提供了强有力的技术支持。

1993 年至 1994 年，作为访问学者王家
林领取德国巴伐利亚州奖学金并赴慕尼黑
研修啤酒酿造技术，在联邦德国慕尼黑
DOEMENS 啤酒学院进修学习。从那时起，
让精酿啤酒在国内生根发芽的啤酒梦就深
植于王家林的内心。

2008 年汶川地震后，王家林带着自己
的研究生团队前往灾区进行灾后重建，经
过严格的实地考察以及和创业伙伴的交流
沟通后，他们决定在当地建造一所啤酒厂。
王家林为其取名为“羌泉”，从那时起，王家
林就开始尝试酿造精酿啤酒。

王家林的每一天都在和啤酒打交道，
他对啤酒是饱含深情。2016 年，由王家林发

起，同济大学青岛校友众筹创业，有着同样
血脉的同济人在青岛又创造出一个新的德
华———“德华生态啤酒”。王家林钟情于精
酿啤酒，精酿啤酒亦承载着王家林的梦想
和情感。啤酒将王家林的个人价值与社会
价值统一起来，在实现自己啤酒梦想、触发
啤酒深情、创办啤酒工厂的同时，也为国
家、为社会承担责任，贡献力量。 渊王鲁冤
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大学教授、研究生导师、生物系主

任、青岛科技大学欧美同学会常

务理事，中国食品工业协会委员

会理事、技术委员会委员，国家啤

酒评委，青岛市政协委员，中国侨

联特聘专家。
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澳对华葡萄酒出口额
今年内首次超过法国

据相关数据显示，澳大利亚对华葡萄酒
出口额于今年内首次超过了法国。2017 年头
10 个月内，法国对华葡萄酒的出口总额达到
了 8.39 亿美元（约合人民币 55.5 亿元），在今
年前 9 个月内都牢牢占据着葡萄酒出口额榜
首的位置。不过，就在十月份，其地位却首次
遭到了动摇。

根据中国葡萄酒与烈酒进出口协会发布
的最新数据显示，中国在十月份总共进口了
842万升澳大利亚葡萄酒，总额达到了 6960万
美元（约合人民币 4.6亿元）。与此同时，中国还
在十月份进口了 1289 万升的法国葡萄酒，总
额却要略低于澳大利亚葡萄酒，为 6376万美
元（约合人民币 4.2亿元）。 渊红酒世界冤

遵义将开展
白酒市场专项整治

近日，记者从贵州省遵义市工商局获悉，
为进一步净化酒类市场，严厉查处白酒市场

“五项违法经营行为”，将在全市范围内开展
白酒市场专项整治行动。

据了解，遵义市工商部门将认真开展大
清理、大排查、大整改工作，以酒类生产经销
企业、广告经营企业、物流市场和网络市场等
为重点区域，严厉查处白酒市场假冒侵权、虚
假违法广告、无照经营、不正当竞争、欺诈消
费者等五项违法经营行为，有效维护生产经
营者和消费者的合法权益。 渊何骥淯冤

如皋口岸
迎来首批进口白葡萄酒

日前，江苏如皋口岸迎来了一批进口白
葡萄酒，这批进口白葡萄酒共计 2950 箱，
17700 瓶。这是如皋口岸承接进口食品报检
业务后迎来的首批进口白葡萄酒。据悉，该批
白葡萄酒来自法国。

随着越来越多的进口葡萄酒从如皋口岸
登陆，如皋将成为江苏地区葡萄酒进口量的
新增长点。为此，江苏如皋检验检疫局积极推
行电子口岸、“放行无纸化”、“审单放行”等贸
易便利化措施，为如皋外贸经济的高速发展
增添助力。 渊李小争冤

“酒祖杜康小封坛”
郑州上市

12 月 16 日，2017（第十三届）大河财富
中国论坛中原发布暨杜康 2017 价值新品发
布会在郑州举行。据杜康销售公司市场总监
崔俊伟介绍，此次推出的中高端产品“酒祖杜
康小封坛”分为 46 度小封坛和 52 度小封坛
两款，堪称高端豫酒典范。

洛阳杜康控股有限公司总经理王鹏表示，
这次价值新品发布会昭示着杜康正式吹响了
向品牌优质白酒进军的号角，是公司未来发展
战略的需要，也是杜康助推豫酒转型发展的需
要，将重塑杜康酒的品牌形象。 渊杨艳芳冤

天士力国台酒签约
唐国强

员圆 月 员苑 日，贵州国台酒业有限公司（以
下简称国台酒业）与中国著名演员唐国强在
北京签约。发布会上，国台酒业宣布，国台酒
入选 圆园员愿 年“悦悦栽灾 国家品牌计划”，由唐国
强代言的国台广告片将于 圆园员愿 年 员 月登陆
央视 悦悦栽灾原员 黄金时段。 渊王青岩冤

姻 舒志娟 武媛媛

在业内劲刮低度白酒风的影响下，低度
白酒能否成为下一个风口成为热议的话题。
五粮液股份有限公司副总工程师赵东近日在
2017 中国酒业消费论坛现场提出，高品质、
低度化是白酒未来的趋势。数据显示，42 度
以下的低度白酒占白酒消费量的 50%左右。
但是，连日来，记者走访发现，相比传统高度
白酒，低度白酒的市场接受度仍较弱。业内人
士分析称，低度白酒虽然是行业发展方向之
一，但是存在消费者认知不全面、产品价值不
凸显等问题，短期内难以出现爆发式增长。

据北京商报报道，国内一线酒企在低度
白酒方面均早有布局，且目前酒企的核心产
品架构基本为“高低搭配”。例如，茅台有 53
度、43 度飞天茅台酒；泸州老窖有 53 度、38
度国窖 1573；五粮液曾于 2013 年推出 35
度、39 度、42 度 3 款五粮液酒等。

值得一提的是，虽然低度白酒占据市场
半壁江山，但记者调查发现，传统白酒经销商

仍主要推荐购买高度白酒。有经销商表示，一
直以来，高度白酒更畅销。

除市场销售相对冷淡外，低度白酒在电
商上的表现也明显逊色于高度白酒。记者登
录 1919 酒类直供天猫官方旗舰店发现，43
度飞天茅台的月销量仅为 341 例，而 53 度飞
天茅台则早已供不应求；52 度水晶瓶五粮液
在该天猫官方旗舰店上的月销量达 531 例，
48 度五粮液月销量仅为 35 例，而早前推出

的 35 度、39 度、42度五粮液已不在销售列表
中；52 度国窖 1573 在该天猫官方旗舰店上
月销量达 133 例，而 38 度国窖 1573 月销量
仅为 22 例。

白酒营销专家蔡学飞对此表示，低度白
酒发展较弱的因素较多，其实国内很多消费
者对低度白酒的消费认知存在误区，在他们
的传统观念中，认为低度白酒是勾兑、勾调得
来的次品；且 53 度飞天茅台、52 度水晶瓶五
粮液等高端代表性产品，早已凭借各自的品
牌影响力使消费者形成了“好酒都是高度”的
固有认知；此外，就某些香型而言，只有在高
酒精度状态，才能使产品达到最优化。

也有观点认为，目前，低度白酒主要聚集
在中低端，产品价值没有凸显出来。很多酒企
对低度白酒的工艺推广力度不够，致使消费
者对产品的认知程度不高，另鉴于复杂的降
度酿造工艺，低度白酒存在质量良莠不齐等
问题。虽然低度白酒未来将成为酒业新发展
方向，但目前高度白酒仍是消费者的主流选
择对象，低度白酒短期内难成行业新引擎。

全球葡萄酒产量
70 年来
将首次低于消费量
姻 林琳

全球葡萄酒产量将在 70 年来首次低于
消费量，价格或达历史最高水平，市场认为进
口葡萄酒在中国售价上涨有可能影响整个市
场。也有业内人士认为这对于消费升级的中
国市场未必是坏事，很可能淘汰部分厂家和
商家，并加快清空保税区库存。

据广州日报报道，近日，国际葡萄与葡萄
酒组织(OIV)在报告中表示，2017 年，欧洲的
葡萄酒产量可能减少 20 亿升到 25 亿升，全
球葡萄酒产量将在 70 年来首次低于消费量，
价格也可能会达到历史最高水平。

进口葡萄酒或涨一两成“进口葡萄酒必
涨价无疑。”一个酒商告诉记者，业内下半年
伊始已做了这样的预期，也都陆续从外国的
酒厂了解到涨价的信息。

从数据看，中国进口葡萄酒市场在 2013
年环比增幅大到 30%左右，随后几年中均在
20%左右，今年预计增幅平稳，在 15%~20%，
在中国副食流通协会副秘书长杨征建看来，
市场不会有太大波动，依然处于“复苏期”。

有市场人士认为，进口葡萄酒在中国售
价上涨有可能影响整个正在实现价值回归的
葡萄酒市场。不过，欧洲葡萄酒最大进口商、
卡思黛乐中国区总裁殷凯认为，这对于消费
升级的市场来说未必是坏事，“可以淘汰质量
不够高的厂家和商家，另一方面，将加快清空
之前大量积压的保税区葡萄酒，有可能导致
中国海关的进口量大于各国的出口量。”他认
为，这一波涨价对于行业内部的影响更大，低
价酒难以为继，最终将导致行业分化，令部分
企业改变经营策略、改变产品结构。

杨征建也认为，法国、意大利的低价餐酒
将受成本压力上涨影响，没有品牌的进口商
日子更难过，而部分商家可能大量生产国内
灌装的酒，来替代进口葡萄酒，导致国内灌装
酒数量快速增加。他认为，这种趋势从三季度
进口散装酒增长幅度较大可见一斑。

殷凯称，如果单纯想降低成本，很容易走
到另一个极端，比如粗制滥造、以次充好。

事实上，进口品牌在应对这一块市场竞
争的时候也不遗余力地各出奇招，如近期针
对中国市场量身定制的“迷你五重奏”，就是
优质酒庄酒的“亲民套装”。

中国食品土畜进出口商会酒类进出口商
分会秘书长王旭伟认为，在过去的几年中，

“名庄热”和“天价酒”迅速退烧，酒庄酒市场
也重新获得了发展机遇。

价值不凸显
低度白酒短期难现爆发式增长

姻 唐建勇

从一家濒临倒闭的小酒厂成长为新疆第
二大白酒酿造企业，新疆第一窖古城酒业有
限公司（以下简称古城酒业）用了 65 年。

12 月 19 日，古城酒业董事长周文贵接
受记者采访时说：“65 年来，古城酒业一步步
由小到大、由弱到强，我们的目标是打造新疆
第一文化名酒，让世界闻到古城的酒香。”

古城酒业通过努力一步步向目标迈
近———今年的中国国际酒业博览会上，古城
酒业研发的“古城淡雅”酒入围中国酒业“青
酌奖”酒类新品 TOP10 榜单，成为新疆白酒
界唯一获此殊荣的企业。

古城酒业有今天的辉煌成就，得益于两次
重大变革，一次是 1998年，一次是 2003年。

1998 年，周文贵临危受命，成为奇台酒
厂掌舵人。彼时的奇台酒厂欠着 4000 多万元
的债务，是个不折不扣的“丑小鸭”。走马上任
后，周文贵第一时间同有关人员深入车间班
组，进行调查研究。当年奇台酒厂完成改制，
成立新疆古城酒业有限公司。改制后，周文贵
实施了一系列方法，古城人称周氏“三板斧”。
改制当年年底，亏损 10 年的企业一举扭转颓
势。第二次变革是在 2003 年。“我们通过回购
债权，搬掉了企业头上的债务大山，为企业今
后的发展运作，打下了基础。”周文贵说。

正是这两次重大改制，使负债 4000 多万

元、负债率高达 97%的濒临倒闭的奇台酒厂
起死回生。

创新是企业的命脉。上个世纪末，古城酒
业生产的“古城”牌优质古城大曲曾经连续两
届荣获国家商业部颁布的“银爵奖”。其酱香
型白酒的研发，曾填补了西北五省区无酱香
型白酒的空白。

而现在，古城酒业继往开来，继续坚持科
技兴企，开发具有高新技术、区域特色和附加
值较高的各类产品。

“我们就是希望人们在品古城酒时，品尝
到的不仅仅是古城酒 600 年的醇香，更是古
城千年的历史文化底蕴、人文积淀和古城酒
业人的情怀。”周文贵说。

古城酒业：从濒临倒闭到排名第二


