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■ 响沙

在购买白酒时一定认真综合审视该酒的
商标名称、色泽、图案以及标签、瓶盖、酒瓶、
合格证、礼品盒等方面的情况。

白酒购买注意事项

白酒是我国的一种传统的特殊饮料，工
艺独特、历史悠久、源远流长，从古至今在人
们心中都占有十分重要的位置，是社交、喜庆
等活动中不可缺少的饮品。无论是消费者还
是采购商在选择时都应注意以下事项：

1.低度白酒绝非越陈越香。由于我国对白

酒产品从未规定过保质期限，因此市场上流通
的白酒生产日期为两三年前的屡见不鲜，但实
际上低度白酒在存放一年或更久一些的时间
后，会出现酯类物质水解，表现为口味寡淡的现
象。提示消费者和采购商应该端正认识，购买白
酒时最好选择两年以内生产的产品饮用。

2.大中型企业产品比较有保证，小酒厂产
品质量问题较多。面对激烈的市场竞争，一些企
业用精美的包装和有吸引力的厂名，称谓装饰
低质量、低价位的产品，甚至用酒精加香精，再
加入少量固态法白酒或酒尾简单兑制成白酒，
这种酒香味单一，口感粗糙，质量低劣。

3.不要购买无厂名、厂址、生产日期的白
酒，这些产品在采购原料、生产加工过程中一

般不符合卫生要求，甲醇、杂醇油等有害物质
会超标。

辨别普通白酒和假冒名酒

1.看包装：国家名酒除所有的瓶子用料考
究、制作精致外，有许多名酒都采用独特的瓶
型。国家名酒的瓶盖大都使用金属防盗盖，并
且瓶盖的材质优良，制作精湛，形状一致，一
扭即断。国家名酒包装精致，纸质优良，多数
使用进口纸; 包装制作和标贴印制规范精美，
凹凸版印刷，图案文字清晰鲜明，套色准确，
裁边整齐。

感官品评是鉴定名酒真假的一个重要步

骤。是从酒的色、香、味、风格诸方面对酒的
好、坏、真、伪作出判断。

2.辨风格：真品名酒酒液清澈，香气优雅，
余香悠长;而假冒名酒多数香气淡薄，入口辛
辣，回味较短。如果酒液浑浊，有漂浮的杂物，
酒花密集上翻，分布不均且很快消失，则可能
是伪劣酒。

3. 闻香味：饮用白酒前可以再做一做鉴
定，倒一点酒洒在手上，用两手摩擦一会儿，
使酒生热，然后闻其香味。如果气味苦臭，定
是伪劣酒。

4.尝味道：真酒芳香馥郁，香味协调，口味
柔和，不上头，不呛嗓。假酒则香气不纯，有杂
味，辣味，刺喉，上头。

新品新貌玉晕ew product

老龙口·精雕龙酒Ⅰ

度数院52%vol
香型院浓香型
G窑R官荣评分院80.00 分
原料：水、高粱、小麦、大麦、豌豆
年份指数院3
原浆指数院3
甜爽度院1
产地院辽宁·沈阳·老龙口酿造有限公司
G窑R官荣酒评院这款酒初拿到手上个性感

十足，但开启足足费了一肚子劲，设计不够人
性化，开启后裸露的玻璃瓶嘴更加刺眼。酒体
本身协调性欠佳，香气的幽雅舒适度不够，入
口显闷燥，与其身份不相符合，唯一亮点则是
贮存年份较长，纯粮固态感强，但组合调整的
技术有待提高。

南果特酿·洞藏五年Ⅰ

度数院52%vol
香型院浓香型
G窑R官荣评分院82.00 分
原料院南果梨、大米
年份指数院2
原浆指数院5
甜爽度院2
产地院辽宁·营口·福伟山荘南果特酿酒业有限

公司
G窑R官荣酒评院 这款酒将香型概念淡化，

结合了当地的特色，所用酿酒原料有新意，酒
体放香舒适，有使人开胃的米饭香气，口感柔
和，饮用后半部分则欠缺舒适，带有类似“杂醇
油”的不舒适感，且余味有很重的麸皮糠味。因
为品质的欠缺，可能与生产经营者的本来用意
和目标会有较大落差。

道光圣宴·红Ⅰ

酒度院42%vol
香型院兼香型
G窑R官荣评分院79.00 分
原料院水、东北红高粱、薏米、小麦
年份指数院2
原浆指数院1
甜爽度院2
产地院辽宁·道光廿五集团
G窑R官荣酒评院这款酒的颜色看起来不自

然，怀疑原酒非自然老熟而成，香气的馥郁程
度欠缺，自然感不足，酒体味感舒适，带有甜
感，余味上显短，与兼香风格不相符。

鑫磊泉 1622原浆酒Ⅰ

度数院42%vol
香型院浓香型
G窑R官荣评分院68.00 分
原料院高粱、小麦、玉米、大豆、大米、原酒、

食用乙醇、食用香精、香料
年份指数院1
原浆指数院1.5
甜爽度院3.5
产地院吉林·吉盛涌鑫酿酒厂
G窑R 官荣酒评院 此酒实在是没有什么优

点，由于低档次酒长时间储存，水解严重，馊味
重，只剩下香料的味道，入口带煤油味，可能是
灌装线或勾调过程中造成酒体污染。

钓鱼台老泥窖·五年陈酿Ⅰ

度数院42%vol
香型院特香型
G窑R官荣评分院77.00 分
原料院水、大米、高粱、小麦、玉米、糯米
年份指数院1
原浆指数院1
甜爽度院2
产地院吉林·柳河·钓鱼台酿造
G窑R官荣酒评院这是一款成熟度比较低的

白酒，无太多特点。香气较小，一直漂浮在酒杯
上面的感觉，没能和酒融为一体，但是干净，无
异香；入口柔和干净，具备北方酒的风格，适合
大杯豪饮。
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■ 凤凰

浓香型白酒在中国白酒产业的发展进程
中做出了巨大贡献，具有极大的产业价值。在
国家供给侧改革和“一带一路”倡议的时代背
景下，浓香型白酒如何在工艺、技术、健康、文
化等方面不断突破；在新的历史机遇挑战下，
又将如何引领中国白酒产业持续向好发展。
2017 年 12 月 19 日，以“大国浓香创领未来”
为主题的“中国浓香型白酒文化高峰论坛”在
四川宜宾举行。来自业内外的有关领导、专家
学者、企业领袖，纷纷发表了自己独到的见
解。

中国酒业协会理事长王延才院 浓香型白
酒在白酒产业中始终占据着非常重要的地
位，首先浓香型白酒酿造技艺、工艺具有鲜明
的特点。其次，浓香型白酒历史悠久，千年以
来一代代的酿酒匠人始终遵循着历史，总结
下来的浓香工艺，同时又在传承中不断创新
发展，发展出跑窖、原窖等多种工艺类型和单
粮、多粮等不同流派，风味多样化，各具特色。
第三，浓香型白酒拥有最广泛的市场消费认
知，是中国白酒市场的主流。毋庸置疑，浓香
型白酒作为中国白酒最重要的组成部分，其
历史价值、产业价值、工业价值、社会价值都
不可估量。

四川中国白酒金三角酒业协会理事长王
少雄院对浓香型白酒的发展我有四点建议：一
是要传承经典，不忘初心。二是要产业互动，
文化融合。三是要创新形式，时尚多元。四是
要通力合作，攻坚共享。总之，各大浓香型白
酒企业一定要做好文化传承与创新，共同推
动中国白酒产业持续健康发展。

宜宾市人民政府副市长廖文彬院 宜宾是
世界名酒五粮液的故乡，是中国浓香型白酒

的发源地，也是世界十大烈酒产区。宜宾将以
此次 2017 中国国际名酒文化节和中国浓香
型白酒文化高峰论坛召开为契机，进一步巩
固提升白酒特色产业，打造白酒千亿产业集
群，为推动中国白酒产业发展做出新的更大
的贡献。

中国酒业协会副理事长兼秘书长宋书
玉院 浓香型白酒未来有四个方面需要加强思
考和践行。第一，标准化体系和浓香型白酒在
品质表达上应该好好做功课。第二，浓香型白
酒在技术上有自己独特的优势，低酒度、高品
质表达是浓香型白酒的优势，这符合未来消
费者的需求，也符合国际化需求。第三，要做
好文化传播，一定要用非常精准的语言将什
么是白酒传递给消费者，尤其是面对消费升
级与民众对美好生活的向往，白酒在文化的
传播上需要整个行业认真反思、认真做好。第
四，随着消费升级和产业发展，我们要把酿好
酒的理念付诸于行动，用心不惜代价，用工不
计成本，用时不计最远，真正酿造好酒。

五粮液集团公司总经理刘中国院 浓香型
白酒是中国白酒的典型代表，为推动中国白
酒产业发展起到了举足轻重的作用，“千年老
窖万年糟，酒好还是窖池老”这句酒界著名的
谚语就是针对酿造浓香型白酒而言，正是其
独特的工艺创造了浓香型白酒更好喝、更健
康、更稀缺的独有优势，一直以来深受广大消
费者喜爱，市场份额达白酒总量 70%以上，在
国家名酒评比的占比中也呈现绝对优势，这
都是对浓香型白酒的最高肯定和褒奖。

中国工程院院士孙宝国院 中国白酒文化
底蕴深厚、中国白酒有益健康、中国白酒是科
学宝藏、中国白酒应该成为世界性饮料。但当
前中国白酒主要还是中国人在喝，为此中国
白酒必须走向世界，因为中国白酒走向世界

既是中国对繁荣世界饮食文化的重要贡献，
也是实现中华民族伟大复兴中国梦的重要标
志。

江苏洋河酒厂股份有限公司董事长尧党
委书记王耀院浓香型白酒有很多突出的优势，
第一是规模优势。第二是工艺优势。第三是品
质优势。除有三大优势外，我们还需要增强浓
香型白酒的历史自信、工艺自信、品质自信和
发展自信，彰显中国白酒核心香型的使命与
担当。对于浓香型白酒，找准脉搏，创新发展，
我有三点基本判断：第一，发挥工艺优势，释
放浓香型白酒创新潜力。第二，回归用户需
求，研究浓香型白酒健康机理。第三，创新发
展理念，扩大浓香型白酒竞争优势。

泸州老窖股份有限公司董事长刘淼院中
国白酒作为中国文化的主要载体，完全有底
蕴和实力加快复兴，并代表中国走向世界，为
此我们呼吁全行业携起手来共同做好以下三
个方面工作。一是推动标准布局。二是推动产
区布局。三是推动国际布局。让中国白酒早日
跻身世界名酒品牌之林。

著名白酒专家胡永松院要认识中国白酒，
研究中国白酒，必须了解中国白酒的属性。我
总结主要有这样几个属性：第一是中国白酒
的整体性，第二是中国白酒的复杂性，第三是
中国白酒的多样性，第四是中国白酒的和谐
性，第五是中国白酒的维护性。这几个属性对
我们认识中国白酒，了解中国白酒应该说是
非常重要且有帮助的。

五粮液集团股份有限公司副总工程师尧
中国酿酒大师赵东院 推动包括浓香在内的白
酒产业良性健康发展，我认为应该做好以下
几点。一是精于传承，勇于创新。二是与时俱
进，引领消费。三是标准引领，接轨国际。四是
共建共享，共推共进。总之，大国浓香体现了

中华精神，民族精神，世界精神，相信通过论
坛的举办将为中国浓香型白酒开启新的发展
里程和进程，让中国白酒飘香世界、香醉未
来。

中国食品工业发酵研究院副院长张五
九院 从科研的角度看中国白酒很难———研究
难、生产难、做好酒难。研究难是“两多一少一
没有”，“两多”一是指风味多，目前已经分出
了四千多个；二是指微生物多，在研究中找到
每种微生物之间的关系是非常难的。“一少”
是指白酒风味物质虽然这么多种类，但是只
占我们这里面的 1%—2%。“一没有”是指白酒
全世界都没有，只有中国有，在研究方面没有
任何借鉴。

生产难，中国白酒酿造时间长，动辄几个
月，且市场环节链多，包含十几个大终端，几
十个环节，由此看来中国白酒生产难度大。
中国白酒酿造讲究生态的概念，白酒行业有
一句话叫“揽天地之精华，集日月之灵气”，可
见做好酒难。

四川中国白酒金三角酒业协会会长王国
春院随着科技的进步，中国白酒在生产技术方
面，一定要与时俱进；中国白酒在产品方面一
定要与市俱进。这两个问题值得整个白酒产
业长期关注，而这两者之间应该要同步发生，
相互支撑，缺一不可。

著名经济学家马光远院 中国白酒产业一
定要有跨界思维，可以跟时尚搭界，跟很多流
行的东西搭界，借鉴相关行业的思维，真正把
中国白酒做好。总之，一个企业、一个行业要
做强做大一定要敢于打破自己，从各个层面
进行创新，希望中国白酒通过创新早日走向
世界，让每一代人谈起中国白酒都具有自豪
感，让每一个消费者看到中国白酒，都有一种
文化层面的图腾。

大国浓香 创领未来：众大咖这样说

汾酒集团全力打造徐小天青春小酒品牌
■ 陈松松

酒文化是中国璀璨的传统文化之一，在
浩瀚的历史长河中，人们谈论着酒得酒失，品
评着酒色酒香，吟咏着酒诗酒歌，遵从着酒俗
酒礼……于是，形成了独具特色的中国酒文
化。随着中国的国际地位逐步提升，白酒作为
中国酒文化的代表，正在逐步为世界所接受，
不久的将来，白酒定能成为国际化酒类之一。

白酒行业发展势态良好

从 2012 年底开始至今，中国白酒行业可
以说已经走出“最差时期”，库存得到控制，关
键是商务宴请消费和不断升级的个人消费在
一定程度上弥补了限制“三公消费”所带来的
空缺。今年我国白酒行业呈现快速增长趋势，
前 9 个月，白酒产量同比增长 6%，利润和销
售收入等主要经济指标都呈两位数增长，今
年白酒行业利润有望创出历史新高，超过 900
亿。据了解，我国白酒行业 2012 年利润曾经
达到过 818 亿，之后进行了深层调整，2013 年
全行业利润同比降低了 300 多亿。

在告别爆发式增长之后，白酒行业开始
步入理性发展和理性消费时代。

健康饮酒理念增强

随着国民收入的不断提高和消费者食品
安全意识的不断增强，消费者对酒类产品的
健康消费、饮用体验和产品附加值都提出了
更高的要求。

小瓶酒过去不受重视，还是由于饮酒习
惯所致。过去“豪饮”、“劝酒”等不良的饮酒风

气决定了小瓶装不适合白酒市场。而现在人
们的白酒消费意识开始发生转变，回归理性、
崇尚健康成了未来的消费趋势。与此同时，正
在崛起的 80、90 消费新势力在消费观念上日
趋个性化。这些消费市场的变化给小瓶酒消
费带来了曙光。所谓的谈酒色变，其实人们排
斥的不是白酒，而是不健康的饮酒方式。对于
那些年轻人而言，他们才不管你什么传统什
么规则。他们完全可能抛开酒盅拿起酒瓶把
小瓶酒变成一种休闲饮品，这也正是行业持
续健康发展所需要的。

汾酒集团全力打造青春小酒品牌

2017 年 1 月汾酒集团隆重推出徐小天青
春小酒，是汾酒集团唯一一款针对 80 后、90
后的社会消费强势群体特意打造的年轻人的
专属小酒。

“徐小天”在山西汾酒纯粮酿造工艺基
础上对酒体进行了大胆创新，传承了柔和谐
调、绵甜爽净的汾酒口感特征。秉持健康饮
酒的理念，徐小天青春小酒单体采用 100ml
小包装系列，采用优质优级基酒为酒体，创
新 40 度设计，可以做为鸡尾酒主体进行自
由勾调。简约不简单的包装风格向新青年群
体宣扬了“我是徐小天 简单不孤单”的文
化理念。

“徐小天”在特定的市场环境下应势而
生，一方面反映了白酒行业发展的趋势必然
是“大牌不再是大牌,草根不再是草根”,一
个“小品牌时代”即将到来；另一方面也是
汾酒集团对年轻新群体吸引力，应对新时
代、新需求、新竞争机遇与挑战的又一创新
举措。

买酒的“八项注意”

如何分辨普通白酒和假冒名酒

著名经济学家马光远四川中国白酒金三角
酒业协会会长王国春

中国食品工业发酵研
究院副院长张五九

五粮液集团股份有限
公司副总工程师、中国
酿酒大师赵东

著名白酒专家胡永松泸州老窖股份有限
公司董事长刘淼

江苏洋河酒厂股份有
限公司董事长、党委书
记王耀

中国酒业协会理事长
王延才

中国工程院院士孙宝
国

五粮液集团公司总
经理刘中国

中国酒业协会副理事
长兼秘书长宋书玉

宜宾市人民政府副市
长廖文彬

四川中国白酒金三角
酒业协会理事长

王少雄

小瓶酒过去不受重视，还是由于饮酒习惯所致。过去“豪饮”、“劝酒”等不良的饮酒风气决定了小瓶装不适合白酒市场。而现在人们的白酒消费意识开始发生

转变，回归理性、崇尚健康成了未来的消费趋势。


