
■ 本报记者 赵健

中国经济的快速崛起，成为经济全球化的

重要力量。与此同时，新经济的冲击和消费的

日趋成熟，使中国社会全面进入“品质化生存”

时代，谁能树立了良好的品牌形象，谁就会赢

得先机，创造和占领更大的市场。

鸿洲集团率先树起游艇业品牌大旗
在中国经济高速增长，国力增强的同时，

中国人的生活水平也在显著提高。但国人对时

尚健康的生活方式虽充满向往但很少涉及，日

渐富裕起来的国人的消费现在所处在“亚文

化”状态，缺乏正确的引导和培养。

相对于国外来说，中国的游艇产业发展方

兴未已，潜力巨大，但也存在法律法规滞后、地

区发展不平衡等诸多“硬伤”。在相当长一段时

间里，没有一个企业品牌占领了行业标准的制

高点，或者把行业标准升级为国家标准制高

点。可以说，当行业中领导性品牌出现的时候，

这个行业才是真正发展的时候。

作为海钓的痴迷爱好者，海南鸿洲集团董

事长王大富在其爱好的事业之间瞅准市场的

空白，捕捉到商机，他迅速成立国内首家游艇

会，并在此基础上策划举办“海天盛筵”。他坚

信，中国是一片热土，在中国这片土地上一定

能成长出世界知名的高端旅游品牌。

“海天盛筵“品牌的创立，首开国内游艇业

品牌之先河。把国外成熟的游艇产业发展的模

式与生活日渐富裕起来的国人追求高品质、最

时尚的生活方式的需求有机的结合起来，迅速

集聚了一批追求品质生活的名流圈层。

由此，鸿洲集团率先在业内树立起了一面

品牌大旗———“海天盛筵”。从零开始，创办短短

八年，就走过了其他知名品牌需用十几年，甚至

数十年才能取得的品牌知名度。“海天盛筵”一

下成为中国高端奢侈品聚会的“代名词”。

“海天盛筵”品牌个性鲜明
人的魅力，出自他（她）与众不同的个性。

同理，品牌深深吸引消费者的地方，也在它那

匠心独运的、活脱脱的、富有生命力的表现特

征，即品牌个性。品牌个性使一个原本没有生

命的物体人性化了。

品牌是生命系统，它像其他生命一样有着

自己的生命轨迹。品牌在实践中表现出的自觉

行动，对目标的不懈追求显露出像人一样的生

命光彩。

从“海天盛筵”四个字很难联想到它是干什

么的。站在行业角度来看，“海天盛筵”代指很清

晰，“海”是指游艇，“天”是指飞机；也就是说，“海

天盛筵”跟其他展会最大不同的便是将私人飞

机和豪华游艇带入展览内容，同时植入了高级

轿跑车、珠宝精品、腕表、地产及生活艺术品等

世界顶尖品牌元素，这极大的迎合了中国新兴

富人阶层对有品质生活的不断追求，都希望亲

临现场体验和参观，长长见识，扩大交际圈，从

而，培养了一个富有、理性且巨大的消费群体。

营销专家曾说，伟大的品牌从来都不依靠

激烈的“竞争”而建立，相反，恰恰是因为深刻

洞察到了消费者的需求和趋势并加以满足而

轻松获得。背靠中国这个巨大的市场，“海天盛

筵”的似乎对此做了最好的印证。

作为“海天盛筵”的创始人，王大富曾说，

“游艇业从全世界来看都是很特殊、很专业，虽

被人关注，却是只有少数人参与的行业，要想

在这一领域跟上步伐，满足需要，实现发展不

仅要实力和信心，更多的则要极度的智慧”。他

形容游艇业在中国看起来很美，完全的高大

上，其实，做起来还是相当的不容易。

王大富立志要开创中国自己的高端游艇

会品牌，成为国内游艇业当仁不让的开路先

锋。因而，他赋予了海天盛筵独特的品牌个性，

通过“海天盛筵”吸引许多知名的生产和销售

商，还吸引众多购买者的到来，形成了产业和

展会有机结合的格局。

在历届“海天盛筵”展会中，人们可以看到

以宾士域、博纳多、法拉帝、阿兹慕-贝尼蒂、圣

汐、公主等世界六大游艇产业巨头的身影，包

括空客、庞巴迪、塞斯纳、波音 BBJ、达索猎鹰、

湾流、贝尔、巴西航空等著名机型在中国公开

亮相；世界第一大直升机制造商法国欧直及名

车现场展示；以德意志银行为代表的金融理财

品牌，以皇家礼炮为代表的洋酒品牌；以碧桂

园为代表德尔高端房地产等等世界品牌精彩

亮相。由此，“海天盛筵”成为全球公务机、游

艇、生活精品等高端奢侈品牌在中国的一个重

要展示窗口。

越来越多的国人通过”海天盛筵”了解、认

识了国际上最先进的技术、最新潮的艺术品、

最前卫的健康生活方式；阿兹慕游艇、法拉帝

集团、辛普森游艇、博纳多集团、亚诺游艇、杰

鹏游艇、星瀚游艇等全球游艇、航空及高端品

牌在中国的权威发布窗口，推动了三亚游艇

业、海上旅游版块以及帆船等海上运动的发

展，现已云集 95%以上的世界知名游艇品牌，

拥有近千个游艇泊位，成为亚洲最大的游艇和

公务机展会。

将“海天盛筵”做成一个专注于“游艇和私

人飞机的展会”是王大富的终极目标。八年来，

海天盛筵累计成交额达数百亿元，参展品牌近

500 余个，客户续约率超过 85%，累计参观人

次达十多万，每年的参展品牌数量在不断递

增。同时，给三亚当地带来了大批的高端旅游

消费人群，使得海天盛筵逐步成就雄踞中国高

端生活方式展的第一品牌。

“海天盛筵”品质卓越
随着人们生活水平的提高，差异、个性、智

能、时尚和方便的追求成为消费的主流，消费

者也更趋理性，尽管人们关注悬念、关注概念、

关注文化，但人们更注重品牌价值，更注重行

业的增值潜力、投资前景。

“品牌价值”这个概念，内涵要义当体现在

如是方面：一能够给消费者带来更多的可以感

知、体验得到的物质需求的最大化满足和精神

需求的最大化满足。二能够使企业产品的市场

占有率、企业盈利率取得更大幅度的有效提

高———前者，标志着以品牌为载体的物质产品

被消费者和市场所接受的程度；后者，则显示

出企业实现经营发展目标及可持续发展的能

力和后劲。三能够在经济社会、人文环境等领

域产生深层次的影响。

经过近八年市场竞争实践检验，“海天盛

筵”品牌在上述各个方面和层次展示出了它的

当量。它给予每个参展商、消费者的认知感觉，

是一种鲜明的极富社会人文精神的“优秀品质

感觉”、“创新精神感觉”和“情感品牌感觉”。

然而，“不经风雨怎见彩虹”。“海天盛筵”

的发展也不是一帆风顺，甚至走到了生死攸关

的危险境地。

在万众瞩目中,“海天盛筵”迅速扭转格

局。通过举办“海天盛筵”，让众多有识之士看

到了国内发展游艇产业的巨大潜能，不仅培养

了许多游艇、帆船以及超跑玩家和行业投资

者，实施的“Blue 计划”也在培养着众多游艇产

业发展的后备军；从当初的“赶时髦”、“吸眼

球”、“高大上”到如今的日趋理性、专业化、大

众化，从而对新生活方式进行体验和追求。

“海天盛筵“永不驻足
企业创出品牌后，并不能高枕无忧、出于

生存与发展的需要，还需对品牌进行延伸，不

断完善品牌的内内涵，以满足消费者个性化的

需求。

“海天盛筵”自身的定位也在悄然改变。在

王大富心中，它将不再是曲高和寡、仅针对富人

阶层的平台，而正在演化成一个向公众传播优

质生活理念的平台。这也和海南省委省政府要

把海南打造成为中国一流的游艇消费旅游目的

地、世界一流的游艇品牌展示窗口、中国游艇产

业改革发展创新试验区的定位完美契合。“海天

盛筵”的发展得到当地政府的全力支持。

如此看来，游艇产业和会展业是海南省着

力发展的重点产业，“海天盛筵”是以游艇为主

的展会，面对海洋科技能力是未来经济发展的

核心竞争力，要发展壮大游艇产业，“海天盛

筵”就要在需求对接、创新驱动、整合相关资源

三个方面发力，责无旁贷担当起了排头兵。

海天盛筵已举办八届，每届展会都在不断

书写新的传奇。它倡导中国高端生活方式，其品

牌内涵就是搭建起合作交流的舞台、认识海南

的窗口、商贸交流平台以及拉动行业经济发展

的动力引擎。未来的海天盛筵将衍生出更多优

秀的文化新业态、旅游新业态、会展新业态，为

海南做大做强游艇产业和会展产业不断注入动

力，这样的品牌内涵足以支撑品牌做大做强。
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特别报道 Special Reports

■ 本报记者 王剑兰

2017 年 12 月 11 日至 12 日，全国农业社

会化服务体系四川成都运营中心启动大会在

成都举行。本次会议邀请了多位行业专家、知

名商家共同探讨农业行业发展之路的机遇和

挑战。

农业社会化服务体系是为农业生产提供

社会化服务的成套的组织机构和方法制度的总

称。它是运用社会各方面的力量，使经营规模相

对较小的农业生产单位，适应市场经济体制的

要求，克服自身规模较小的弊端，获得大规模生

产效益的一种社会化的农业经济组织形式。

本质上，农业社会化服务体系，就是农业

的分工体系和市场体系。随着农业生产力的

发展和农业商品化程度的不断提高，传统上

由农民直接承担的农业生产环节越来越多地

从农业生产过程中分化出来，发展成为独立

的新兴涉农经济部门；这些部门同农业生产

部门通过商品交换相联系，其中有不少通过

合同或其他组织形式，在市场机制作用下，同

农业生产结成了稳定的相互依赖关系，形成

为一个有机整体。农业社会化服务，是农业生

产商品化发展到一定阶段的产物；农业社会

化服务最后形成一个完备的体系，则表明商

品农业进入了高度发达的阶段。

此次大会现场签约 2018 年农产品采购

订单，签约农业单位共享国内外农产品集中

采购信息。农业服务体系统一安排三农调研

员和农技师免费为签约生产单位服务，提供

高质、低成本技术支持。

出席此次大会的人员有：峨眉山市荣晟

农业科技有限公司董事长姜淑琼、四川省农

民专业合作社联合会会长陈大友、中国碳氢

国际产业联盟主席耿福、中国管理科学研究

院农业技术研究所处长黄维东、质检总局质

量先锋工程审核主任胡东琼、国内知名植物

营养学专家武绍宏等。

在大会现场，记者采访了中国碳氢国际

产业联盟主席耿福。耿福 1963 年 1 月出生在

河北省张家口市蔚县，北京大学国际金融专

业在职研究生学历。上个世纪 80 年代，耿福

任河北省原生态农业开发有限公司常务副总

经理以来，长期专注于我国“三农”事业的理

论探索和社会实践。进入 21 世纪之初，他从

在北京一家美国金融集团任职后开始从事农

业、养老、慈善事业的投融资工作。2006 年 7
月至今任中国国际和谐基金会项目执委会主

席。在多年实际工作中，耿福帮助一大批中小

企业摆脱资金上的困境，走上良性发展的轨

道。耿福也由此成为业界颇有知名度的农业、

养老、慈善方面的投资专家。

耿福表示，碳氢核肥是成功应用“提高作

物周围二氧化碳浓度便可提高农作物产量”的

新型清洁肥料。主要系列产品有碳氢核肥（叶

面肥）、碳氢水溶肥、碳氢基肥、碳氢滴灌肥等。

过去施化肥、施土肥少则几百斤,多则十几吨，

劳动非常笨重。尤其是喷施农药，几乎每周都

要一次。现在有了碳氢核肥，一亩地一季才半

公斤。一季下来，喷施 4次。减少的投工，增加

的收入两项相加，使用碳氢核肥等于零投入。

据悉，中央和国家机关，特别是中宣部、

国务院新闻办加大了对碳氢科学、碳氢农业、

碳氢核肥的宣传力度。中央和国家主流媒体

新华网、中国网、人民网、央视网等纷纷开设

专栏系统报道碳氢农业、碳氢核肥在国内的

推广进程。中国农业新闻网、华人频道网、吾

谷资讯网等对碳氢农业都设有专题或专栏。

当今世界早已步入品牌引领企业持续发展的商业社会，而品牌也带给了人们更多的感知、得到物质和精神需求的最大化满足。一个企业的兴衰与荣辱，完全取决于是否拥有强大市场竞争力的品

牌。唯有致力精心打造最具卓越价值品牌的企业，才能成为市场赢家。据此，解析海南鸿洲集团锻造的“海天盛筵”品牌的成长与发展，可以清晰而透彻地看到，在国内游艇业和各种会展之林中———

海天盛筵：是个大品牌

共同探讨农业发展之路
全国农业社会化服务体系四川成都运营中心启动大会在成都举行


