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■ 肖科

从酱香型白酒“全市场”考量，“金质习

酒”系列产品毫无疑问是“腰上产品”的领衔

代表。在习酒的产品序列中，金质习酒是腰上

最动人的曲线。

从 2005 年初涉江湖，到 2016 年金质习

酒已经突破 30 亿销售额，销量超过 1.5 万

吨，金质习酒的剽悍人生，一直稳步向前，出

身名门、价格亲民，以“对消费者的尊重”为产

品文化逻辑的金质习酒，诠释了白酒产品一

种完美的“腰上江湖”。

2005 年，金质习酒出现在中国白酒行业

的“腰部”，以 100 元左右的价格开始行销。

天生自带名门正派风范，出世以来一路

高歌猛进，到 2016 年单品销售收入已经超过

30 亿销售额，销量超过 1.5 万吨，成为习酒系

列产品中仅次于窖藏系列的贡献者，是习酒

腰上的大哥。

金质习酒植根于茅台河谷千年的酿酒传

承，习酒厂半个世纪的酿造生产积累，成为

习酒系列产品中最美的“腰线”。这有点像

张三丰，举手投足间尽显霸气，看到的都是

常人难以窥见的巅峰境界，想不成高手都

难。

2005 年前后的白酒市场，除了茅台等高

端品牌和“遍地开花”的低端品牌，基本没有

成熟的中档产品存世，形成了一个“腰部裸

露”，奇怪的“哑铃型”结构。高端产品遥不可

及，低端产品品质堪忧，腰上的消费者们表示

不高兴。

经济学常识对于市场的形象描述，一般

认为是“纺锤形”的，也就是高端和低端都是

边缘化的少数，中间部分“最粗的那一坨”才

是市场的主力构成部分。

“哑铃型”结构，肯定是一种“危险的平

衡”，必然被打破。

固执的人怨天尤人，聪明的人寻找出路，

2005 年前后，正是习酒公司“中兴”时代，发

展催人奋进，奋进需要梦想，“习酒梦”在习酒

人群体中蓬勃生长。

有梦想就有动力，有动力就有智慧，事业

处于上升期的时候，一切创造性，一切事物都

显得生机勃勃，“金质习酒”正是在这样的时

代、人文、商业背景下诞生的———它先天带着

积极进取的血统。

事实上，敏锐的发现裸露的腰部的人也大

有人在，当时全国许多著名的品牌厂商纷纷进

军“腰部”市场，甚至不惜投入巨资进行推广宣

传。但是，迄今为止，在全行业的“腰部产品”

中，金质习酒无疑是表现最优秀的，江湖竞争，

能者胜，别出新招、有底蕴者才可以扬名江湖。

众所周知，2013 年是中国酒行业的“改革

大年”，是 2013年后白酒消费类型发生了革命

性的转变，有机构针对 30到 50周岁的白酒主

流消费者展开的调查，白酒主力消费已经从政

府消费变成了商务活动、朋友聚会和个人消

费。这三者的主流消费区间分别为：151到 450
元、101到 300元、101到 150元。在这样的市

场行情下，“做腰部产品不一定有机会，但是不

做的话肯定没有机会”。

“机会，总是落在有准备的人手中”。显然，

这是“腰部产品”历史性的契机，当然也是金质

习酒“历史性”的契机。从 2013年以来，金质习

酒开始了新一轮的突飞猛进。就在 2013年，金

质习酒荣获“中国白酒金腰带产品奖”、2017年

荣获“中国白酒畅销超级单品”。这不仅是官方

“江湖联盟”给予的官方认证，也是金质习酒从

青年翘楚开始向大派大家迈进的步伐。

同样在 2017 年，在中国酱香酒云集的遵

义市，获得“遵义市十大名酒”之首的荣誉。要

知道，全世界超过百分之九十的酱香型白酒，

出产在贵州遵义，遵义的老大就是酱香型白

酒的老大，习酒荣膺“遵义市十大名酒”之首，

基本上也就是酱香之首———这就像是“少林

寺”一样，历朝历代、江湖变幻，却屹立不倒，

备受尊重。

宝刀一现，江湖惊艳。拥有宝刀，叱咤江

湖！金质习酒如今的江湖地位，已然是“腰上

江湖”中的大哥，独领风骚供人瞻仰。
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2013年 1月 16日填于泽东办遥

沁园春·长江
姻 宋开荣
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腰刀，宝刀
———金质习酒的腰上江湖

近日，新疆伊力特实业股份有限公司酒

一厂包装车间和酿酒工房内暖意融融。公司

总工程师兼生产设备部部长李强正为夺得

2017 年度酿酒技能比武集体第一名和包装

技能比武集体第一名的两支参赛队颁发奖

牌。

该厂是 20 世纪 50 年代由一批老军垦战

士艰苦奋斗白手起家创建而成的，是伊力特

发源地，有着 60 多年的光荣历史，当地人都

亲切地称之为“老厂”。2017 年，伊力特实业

股份有限公司党委为了进一步加强职工队伍

建设，提高职工岗位技能，掀起“比学赶帮超”

的劳动竞赛热潮，在 8月开展了包装、酿酒技

能比武活动。

伊力特实业股份有限公司酒一厂面对熟

练工减少，职工岁数大等困难，虽通过科学管

理，长期练兵和师徒制度创新，但在实际工作

中，各级管理人员已经意识到人员技能问题

是该厂生产经营短板。他们未雨绸缪，着手布

局，经常召开厂部、车间两级班长锅长会议，

研讨工艺，切磋技术，交流思想，寻找增产提

质降耗最佳黄金点。现场指导是提升管理和

技能的“速效药”，厂领导车间主任技术员在

每天生产检查中都指导酿酒班组依照母糟化

验数据色泽，适时微调工艺操作行为和参数。

开展岗位练兵，在比武前夕，车间主任林军、

刘勇组织参赛选手先单兵训练，再合成演练，

梳过程，理工序，抠细节，每天陪着反复练习，

更可贵的是，参赛选手面对 100 多道题，尽管

上了年纪，但反复背诵，废寝忘食。师徒制度

创新是比武制胜的利器。包装女工在传帮带

上勇于担当，包装三班班长李玉的“师徒五人

编组时定法”踏出了一条师徒练学崭新路子，

包装一班班长胡英“师带徒盯人严训法”走出

了师徒互助特色之路，促使一批新人快速成

长，在“大干 120 天会战”中大展风采。

正如在颁奖仪式上，总工程师兼生产设

备部部长李强所说：“在包装和酿酒技能比武

中，我们大家都看到酒一厂选手拼的精神，搏

的风采，闯的勇气，技艺娴熟，动作准确，这与

你们平时团结协作，勤学苦练是分不开的。”

伊力特努力发扬工匠精神，正为实现新职责

新使命新作为矢志不移努力奋斗。

渊李俊冤

伊力特为荣获 2017 年度
包装酿酒技能比武冠军颁奖


