
■ 本报记者 李代广

“感觉有前途，有奔头，有希望。跟着冷链

马甲干，我自己做强做大的信心，很足。”郑州

东博物流公司总经理张经理在新闻报道中这

样讲到。近日，河南电视台新闻联播播出了

《构建智慧生鲜供应链生态圈 ，激活发展新

动能》，引起了很强的反响。

此次报道是河南广播电视台针对国务院

办公厅印发的《国务院第四次大督查对河南

省的反馈意见》，围绕省长陈润儿、常务副省

长翁杰明在通知上的批示精神，对《反馈意

见》中“河南许昌市鲜易控股有限公司通过

‘互联网+’改造提升传统农牧产业和食品加

工制造业”的典型做法进行宣传推广。

11 月 30 日，河南新闻联播报道提到：作

为实体经济与互联网融合的创新性企业，鲜

易控股通过实施创新驱动战略，应用物联网、

互联网、云计算、大数据等新技术，提升生鲜

食品产业链和温控供应链，致力构建智慧生

鲜供应链生态圈。

新闻报道中，郑州东博物流作为冷链马

甲的会员中的一名接受了河南电视台的采

访。在采访中，张经理表示，去年 6 月份加入

冷链马甲之前，他每天都在为货源发愁，加入

冷链马甲之后，每天都有充足的货源，冷藏车

再也没有闲置的情况。“感觉有前途，有奔头，

有希望。跟着冷链马甲干，我自己做强做大的

信心，很足。”

冷链马甲只是鲜易控股通过实施互联

网+冷链物流的一个案例。近年来，鲜易控股

通过实施互联网+农牧产业、互联网+食品制

造业、互联网+温控供应链，互联网+电子商务

等整个生鲜产业链，加快了企业转型升级步

伐，培育企业发展新动能，推动企业由加工制

造业向生产型服务业、平台型企业和生态型

企业转型。公司实现了可持续发展，为行业进

步提供了鲜易智慧解决方案，推动了区域经

济发展。

互联网+农牧产业袁改变传统的农产品流

通方式遥
公司与养殖场、饲料企业建立产业联盟，

打造云农牧产业服务平台，为养殖户提供农

资采购、线上交易、行销信息、数据分析、技术

指导等增值服务，“赋能”于中小农户、经纪

人，帮助生猪经纪人实现了单一的生猪买卖

向提供综合性服务转型。公司基于线上交易

数据，为 1560 个养殖场、经纪人提供 5.6 亿元

的供应链金融服务。通过云农牧产业服务平

台，减少了农产品流通环节，降低采购成本，

带动新生代和新农人改变传统的农产品生产

方式、交易方式、流通方式，有效提升了农牧

产业集约化水平。在对养殖基地管理方面，公

司与上游养殖基地通过数据交换，打通了产

业数据链，对生猪养殖环境和过程进行监测，

实现农产品的质量追溯，确保源头安全与品

质。

互联网+生鲜食品制造业袁推动加工制造

业向生产性服务业转型遥
公司通过装备智能化改造和设施功能升

级，提升生产设备数字化、智能化水平，对运

营环境、人员操作、生产进度、经营数据等要

素信息进行实时高效采集和云端集成，实现

了过程的可视化、在线化。通过数据业务化，

缩短产品更新换代周期，实现了 C2B 定制和

柔性化制造，定制化产品比重达到 35%以上。

公司“推倒围墙”，整合 IT、金融、数据、技

术、标准等高端资源要素，将布局在全国的 8
个食品加工制造业基地和 29 个物流园区升

级为公共服务平台，与行业企业共享基础设

施，为合作伙伴提供产品设计、研发、标准、物

流、交易、金融等服务；公司以 OEM、ODM 等

与 36 家业内企业合作，不仅把行业过剩的存

量转化成为我们的增量，而且达到了食品安

全社会共治的良好效果。

互联网+冷链物流袁打造智慧冷链物流服

务平台遥
鲜易控股将物联网技术、云计算结合，线

上打造冷链信息公共服务平台和冷链资源交

易中心———冷链马甲。冷链马甲以以冷链仓

储能力、冷链运配能力和冷链产品为主要交

易标的，融入交易撮合、信息服务、在线支付、

物流金融、保险、供应链优化等增值服务，通

过物流活动数据化，促进货源、车源和物流服

务高效匹配，优化路线和运力，平台交易用户

节约物流成本 10%以上。冷链马甲平台运营

两年来，注册车辆 3.8 万辆，占全国冷藏车总

量的 30%；冷库 1960 万 m3，占全国冷库总量

的 20%。注册用户数 4.07 万个。

线下，建立智能仓储系统和智慧物流配

送系统，搭建温控供应链综合服务平台。鲜易

供应链在全国布局 7 个一级供应链园区和 23
个二级供应链基地。云仓网服务平台 DC（仓

储配送中心）、TC（快速分拨中心）、PC（流通加

工中心）、EC（电商配送中心）应用二维码、无

线射频等技术，建起了智能仓储、智能拣货等

系统，对存储货物实现了在线管理，并与合作

伙伴共享数据信息。鲜易应用定位、传感等技

术，实现了对 5900 多台车辆在线服务,对产品

温度、湿度和车辆运行状态适时监控，冷链服

务覆盖 229 个城市，在全国 56 个城市实现了

生鲜品共同配送。

互联网+电子商务袁 提高生鲜品流通效

率遥
鲜易网依托食品产业链和温控供应链，

集成生鲜食品交易能力、集采能力、食品安全

保障能力和配送服务能力，解决了交易信息

不对称、流通环节多、成本高等问题，提升了

生鲜品流通效率。鲜易网日交易额突破 3000
万元，成为国内最大的垂直生鲜 B2B 电商交

易平台。鲜易网利用其沉淀的数据发布的鲜

易指数，成为中部地区乃至全国冻肉价格走

向的风向标。

在采访中，鲜易控股副总经理本保科讲

到：“党的十九大报告提出了，要把互联网、大

数据、人工智能等新技术与实体经济深度融

合，我们今后致力构建智慧生鲜供应链生态

圈，打造生鲜产业互联网平台，带动更多的产

业相关方共同创业创新，支撑实体经济的发

展。”

新时代袁新机遇袁新环境袁新动能袁新资

源袁新平台遥
我国经济已由高速增长阶段转向高质量

发展阶段，正处在转变发展方式、优化经济结

构、转换增长动力的攻关期。新时期，创新是

引领发展的第一动力，是建设现代化经济体

系的战略支撑。要推动互联网、大数据、人工

智能和实体经济深度融合，促进农村一二三

产业融合发展，在共享经济、现代供应链等领

域培育新增长点、形成新动能。

在未来的发展中，鲜易控股将继续按照

生鲜产业互联网的定位，深化互联网、大数

据、人工智能和生鲜产业链的融合，实现一二

三产深度融合，发展新实体经济，打造新引领

性平台，通过“体制创新+机制创新+技术创

新+模式创新”培育企业发展新动能。实现内

部管理与业务数据联通网，温控供应链业务

运营与客户连接网，资产与资金端连接网，快

速实现“三网”融合，为生态圈合作伙伴和行

业发展共享鲜易方案和鲜易智慧。
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■ 新华

近日，雪松控股集团有限公司（以下简称

“雪松控股”）与中信银行广州分行在广州签

署战略合作协议，达成 500 亿元人民币授信

额度。双方将致力于建立长期、稳定、互利、共

赢的全面战略合作伙伴关系，不断提升双方

总部及下属机构等多层面的合作深度与广

度。雪松控股集团董事局主席张劲、董事陈

晖、副总裁林伟龙与中信银行广州分行行长

旻谢宏儒，副行长陈玮，行长助理谭 琰等出席

了签约仪式。

根据协议，中信银行将为雪松控股建立

专业化服务团队，并根据雪松控股的个性化、

多元化的金融需求量身定制综合金融服务方

案，充分发挥中信银行在信息、技术、人才等

方面的优势，优先为雪松控股提供优质、高

效、安全、便捷的金融服务。签约仪式上，中信

银行向雪松控股展示了中信银行专门为其量

身定做的《综合金融服务方案》，详细阐述了

在综合授信及文旅、社区、化工供应链、地产

等板块的并购基金产品设计，提出了全方位

合作、各板块齐头并进的工作计划。

雪松控股是一家以实业为本的综合类产

业集团，是中国改革开放进程中涌现出的杰

出民营企业之一。全国工商联发布的 2017 年

度民企 500 强排行榜，雪松控股集团以 1570
亿营业收入，位列全国第 16，广东第 6，蝉联

广州第 1。雪松控股旗下拥有供通云供应链

集团、化工集团、文化旅游集团、君华地产集

团、社区生态运营集团、金融服务集团等六大

产业集团，并拥有齐翔腾达（002408）、希努尔

（002485）两家 A 股上市公司。雪松控股在

“重构产业价值”为核心的战略驱动下, 2017
年以来，凭借其快速发展模式和长期秉承的

诚信经营理念受到金融投资机构的青睐，此

次签约更表明了中信银行对雪松控股的认

可。

近年来，中信银行以建设“最佳综合融资

服务银行”为发展愿景，快速提升综合融资服

务能力，已成为一家资本实力雄厚、具有强大

综合竞争力和品牌影响力的国际化金融机

构。

雪松控股作为中信银行战略客户，中信

银行与雪松控股一直有着紧密的业务合作，

已建立了互信、互惠的良好合作关系，此次战

略合作协议的签署，将更有益于双方相互促

进、共同发展，提升在各自领域的品牌优势和

竞争优势。

雪松控股董事局主席张劲表示，多年来，

雪松和中信银行广州分行保持着十分融洽的

合作关系。从雪松早期的大宗商品贸易、地产

业务，到近年来的一些新兴产业，双方在多个

业务领域建立了互信互惠的长久合作。这次

全面战略合作协议的签署，将有助于双方建

立多方位、深层次的稳定合作，为将来推进一

系列互利共赢的具体业务合作，奠立更加坚

实的基础。金融是实体经济的血液，实体经

济是金融的根本。雪松控股始终坚持“以实

业为根本，用金融守实业”，中信银行广州

分行也一直以服务实体经济为己任。此次雪

松与中信的战略合作，不仅将推动双方在产

业和金融领域共同发展、合作共赢，更将成

为全面振兴实体经济背景下银企合作的新时

代典范。

中信银行广州分行行长谢宏儒表示，非

常荣幸能与雪松控股签订战略合作协议，中

信银行广州分行在广东业务发展迅猛，离不

开以雪松控股为首的广东优秀企业支持。雪

松控股是广东龙头民营企业，也是中信银行

重要合作伙伴，未来希望中信银行进一步加

大对雪松控股的支持力度，积极参与到雪松

控股发展中来，双方互惠互赢，努力创造银企

合作新模式，助力雪松控股发展成世界级企

业。

据了解，雪松控股除获得中信银行广州

分行 500 亿元授信额度外，中信银行广州分

行还将在自身金融服务品牌体系的基础上，

研究、设计符合雪松控股特点的金融产品，为

雪松控股提供“一揽子”、“一站式”的综合化

金融服务，满足其多层次、多元化的金融需

求。

雪松控股与中信银行广州分行战略合作
获500亿元授信额度

●双方领导见证签约仪式●双方领导与签约代表合影

■ 文 / 李淳风

两侧的高山夹着一条赤水河，形成一个幽

深的山谷，习酒小镇，就藏在这谷底、河边的山

坡上。

夜晚，空气里仍然飘着浓浓的酒糟香，高

悬山巅的明月，似都带着几分醉态。因为山太

高，月亮先要从山的背面爬上绝顶，才能露出

脸来与人相见，每次现身，都像突然出现一样，

光华在短时间里布满四周。

高速路一通，这里成了人们向往的世外桃

源，而在过去，却还是难以抵达的穷山僻壤巍

然大山。习酒公司董事长张德芹回忆，在上个

世纪 90 年代，从酒厂到贵阳不到 300 公里的

路程，要足足花上两天，中途还要在遵义住上

一晚。

习酒公司总经理钟方达老家距离习酒厂

有点距离，孩提时代到酒厂看望父亲都要翻山

越岭，因为路上耗时太长，踏上回程已是夜晚，

常常一个人在风声鹤唳中孤独前行。

即便是习酒公司的年轻一代，也仍然对交

通不便保有深刻的记忆。上个世纪八九十年代

甚至在 2010 年前，从省城贵阳到习水，未通高

速，想请人到酒厂看看都很难，如果和习酒没

有特别的感情，人家根本不会来。

所以，能不辞舟车劳顿，跋山涉水而来的，

都是真朋友。“朋友来了有好酒”，但凡有人来，

主客都动情，相看两不厌。这大概就是“崇道务

本 敬商爱人”这一习酒信条的人类学依据。和

许多企业由老板一拍脑袋就想出来几句“核心

价值观”不一样，习酒对企业文化的每一句表

述，都是来自历史和现实的千锤百炼，来自一

代代的习酒人对企业生存哲学的深刻领悟。

这样的企业有一个特点———它的想法就

写在“脸”上，它的口号就是它的内心，内外如

一。对于和它打交道的经销商供应商而言，这

一点省去了不少交易成本，和习酒合作，完全

不需要请吃饭、跑关系、猜心思。

“崇道务本、敬商爱人”是习酒的核心价值

观，也是对习酒人所秉持的品质伦理的高度概

括。

“卖酒”的法度

一个文化现象值得细细思索：中国人最早

发明了酒，而且酿造了世界上最好的酒。在中

国数千年的文明发展史中，许多传统悄然消

失，而酒却与文化的发展基本上同步进行。

通过和习酒人的接触，可以得到部分答

案。习酒公司董事长张德芹、总经理钟方达、副

总经理曾凡君、总工程师胡峰都是中国白酒界

的大师，但他们都谦卑地自称为“酿酒和卖酒

的人”。常理而言，“卖酒的人”最大的希望无非

是多卖一点酒，然而令人意外的是，他们每一

个人都提到，饮酒应当适度，“少喝酒，喝好

酒”。

他们的工匠精神，不但贯穿于容易掌控的

生产和销售领域，而且延伸到终端消费者，提

醒人们饮酒也应该有文化境界。孔子说“唯酒

无量，不及乱”，即便面对美酒，也要懂得自我

把持，举手投足之间都要“合乎礼”。

礼，是公共伦理和私人伦理的集合，是伦

理原则的外化。张德芹上任习酒董事长之初，

曾这样阐释习酒的企业文化：“习酒需要的是

一套尊重脉源、尊重市场、尊重自我发展的子

企业文化体系，即君品文化。”习酒提出的“君

品文化”概念事实上就是继承了祖先的智慧，

用来处理酒与人的关系，其核心是一个“敬”

字，敬事，敬人。

“敬事而信”，对待事业要战战兢兢、严肃

谨慎，让人放心，对于习酒来说，关键就是酿造

品质最好的酒；而敬人，孔子言简意赅说得很

清楚———“礼者，敬人也”，要充分尊重和关怀

与你发生社会联系的那些人。

中国的白酒里，含有太多目前科学未能认

知的神秘成分，尤其是茅台、习酒所代表的酱

香型白酒，其构成更为复杂。目前所知的的香

味成分已有 1400 多种，却仍然是冰山一角。

李白说：“天若不爱酒，酒星不在天；地若

不爱酒，地应无酒泉。”中国人爱酒，所爱的恰

恰是这些已知和未知的成分组成的独特况味。

国外往往把嗜酒者称为“酒精成瘾者”，对

他们而言，这个称呼是准确的，因为在他们看

来，酒和酒精区别并没有那么大。比如“世界名

酒”伏特加，在中国人看来基本上就是酒精。而

中国人对甘蔗渣、玉米、甜菜酿造的酒精没有

丝毫兴趣，他们对酒的欣赏，源自于酒精之外

复杂的微观成分带来的味觉感受，以及这些微

分子和酒精互相配合所激发的真情实感。

“天人合一”是中国传统哲学的基础，酒文

化一样秉承着这一认识论法则。酒精能萃取百

物之精华，那无数的、不能尽知的微观成分就

是来自上苍的恩赐。我们的先辈知道酿酒其实

是一种自然的力量，人力只是起辅助作用。比

如习酒，就必须在赤水河畔那一块小小的区

域，必须在特定时节特殊工艺才能酿成，而习

酒生产出来之后，最少要经过 5 年存储才能上

市销售，因为它还要在一个适宜的环境、一段

必要的时间里静静地吸收“天地日月之精华”，

这在业内被称为“老熟”过程。

既然是自然的力量，人们就会联想到日

照、风雨、水火，在克制和可掌控的范围内，它

们都会带来人类福祉，而一旦泛滥，则会对人

造成伤害。习酒的品质伦理观正是建立在同一

个认识论基础之上———掌控和运用自然的力

量，让它最大限度地造福于人。酿制上遵循自

然法则，通过人力辅助追求最高品质，让它对

人最有益；销售上普及人文主义的饮酒理念，

关怀人的身体健康和精神成长。

崇道务本，是之谓欤？

(未完袁敬请继续关注叶习酒不醉人 有情

人自醉 (下)曳)

鲜易：构建智慧生鲜供应链激活发展新动能

习酒不醉人 有情人自醉 (上)

习酒·“我是品酒师·醉爱酱香酒”消费者互动体验之窗

●习酒核心产品：习酒·窖藏 1988

荫十里酒城

贝尔口腔在郑州
首家推出“夜牙科”

本报讯渊记者 李代广冤 12 月 1 日，河南

贝尔医疗企业管理股份有限公司在郑州召开

新闻发布会，著名牙科专家、“贝尔口腔”创办

人李振华院长在发布会上介绍说，为加大口

腔健康普及速度，他们决定在郑州市第一家

开放夜间门诊，旨在为上班族节省时间，创造

价值。

贝尔口腔是李振华院长在 2003 年创办

的，经过十几年的努力发展，目前拥有五店连

锁品牌，经营面积达到 5000 左右平方米，拥

有专门技术从业人员 60 多名。李振华院长

告诉记者，根据他们多年的经验和对当前城

市人群的牙齿健康状况调查，目前 80%的成

年人，都有不同程度的牙周疾病，但很多人由

于意识不到或是由于时间问题，对自己的口

腔状况不够重视，为加大口腔健康普及速度，

他们决定提出开放夜间门诊，全力打造贝尔

口腔“夜牙科”。

同时，李振华院长宣布，他们独创的“6S
洁牙套装新品”将免费为广大消费者送出去

10 万盒，具体领取办法非常简单，只要搜索

关注他们的公众号，就可以预约领取。

全球主要电脑制造和服务商戴尔公司全

球副总裁林浩日前说，戴尔将通过在科技领

域的探索和服务制造业的成功经验，助力中

国企业提升工业智能水平，实现数字化转型

升级。

林浩是在第三届中国制造千人会上做此

表示的。本届会议主题为“推动先进制造，迈

向工业智能”。

有专家指出，中国制造业经过几十年建

成了门类齐全、独立完整的产业体系，但与世

界先进水平相比，仍有差距，大而不强，面临

转型升级重大任务。

“在全球数字经济时代，制造业转型升级

势在必行，走智能制造之路则是传统制造业

企业面对变革挑战能做的唯一选择。”戴尔大

中华区终端解决方案高级经济经理孙竞进表

示。

继机械化、电气化、自动化之后，全球制

造业正在向数字化和智能化转型升级。林浩

认为，智能制造首先要实现数字化，然后是智

能化。“有了数字化才能走向智能化。“

“圆园圆缘 年的智能制造目标将是‘两化融

合’。国家层面将是工业化和信息化融合，企

业层面是数字化和智能化融合。“达索系统

杂韵蕴陨阅宰韵砸运杂 大中华区市场总监鲁峻表示。

对于这一目标，林浩表示“智能制造不是

一蹴而就，而是渐进而成”。智能制造是包括

产业螺旋上升升级、技术升级和人才培育的

长期项目。国家和企业层面要加强人才培养

机制。

在《中国制造 圆园圆缘》战略规划和戴尔“在

中国，为中国”戴尔中国 源援园 战略框架下，戴

尔提出了“为中国成为制造大国强国保驾护

航”的智能制造愿景。根据处于不同阶段的制

造业企业实际需求，推出三个不同阶段智能

制造战略和方案：助力制造业企业快速实现

数字化转型就绪，提效增速；实现制造业服务

转型，提高制造业服务创新能力；支撑企业智

能平台化，加速制造业通过智能制造实现产

业升级。 渊许苏培冤

戴尔助力
中国智能制造之路


