
产自著名的 U 型

名酒带四川绵竹、拥有1500

年历史的名酒剑南春，作为本次活

动指定用酒，被摆上当晚贵宾晚宴餐

桌以飨贵宾。其实，这已不是剑南春第一

次与国际政坛名流联结在一起，2003

年，美国前总统克林顿就曾到访剑南

春集团。与来自美国、德国的三位

前总统结缘，剑南春一下子吸

引了世界的目光。
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携手国际政坛名流
剑南春再次吸引世界目光

四川剑南春股份有限公司副总经理赵
君从德国前总统武尔夫手中接过“奥巴马
（上海）演讲会指定用酒”荣誉证书，“唐时宫
廷酒，盛世剑南春”再次代表中国白酒吸引
全球目光。

11 月 28 日，奥巴马（上海）演讲会举行，
美国第 44 任总统奥巴马以及武尔夫等国
际名流和多位专家学者、世界 500 强企业
家，以及千余位来自制造业、现代服务业、
金融服务业等的企业高管共同探讨新形
势下中小企业的发展之策。奥巴马、著名
经济学家李稻葵、福耀玻璃集团董事长曹
德旺等人做出演讲。此外，奥巴马还在当
天晚宴上致辞。

产自著名的 U 型名酒带
四川绵竹、拥有 1500
年历史的名酒剑南
春，作为本次活
动指定用酒，
被摆上当晚
贵宾晚宴餐
桌以 飨 贵
宾。其实，
这 已 不
是 剑 南
春 第 一
次与国际
政坛名流
联 结 在 一
起，2003 年，
美国前总统
克林顿就曾到
访剑南春集团。与
来自美国、德国的三
位前总统结缘，剑南春一
下子吸引了世界的目光，而能与这
些大牌国际名流结缘，则是“唐时宫廷酒盛
世剑南春”在文化、工艺和市场上的巨大优
势。

文化标签：从盛世走向盛世

中国的酿酒史是华夏文明发展的重要
组成部分，它产生于农耕文明———古人最先
用富余的粮食来酿酒，从劳动生产中发明并
酿造玉液琼浆，又很快进入到人们的精神文
明生活中———酒自古以来与音乐、诗词、书

法、舞蹈等艺术创作
和生活场景紧密相
连。而中国现存有
史料记载历史最久
远的酒类品牌，正是
剑南春。

早在 1200 多年前
的唐大历十四年（公元

779 年），剑南烧春（即剑
南春前身）即被定为皇室专

享的贡酒，这在《后唐书·德宗本
纪》中有记录可循，此外，中书舍人李

肇所著的《唐国史补》中也将剑南烧春列为
当时的天下名酒。唐朝是中国历史上最强盛
的时代之一，国力昌隆、文化灿烂，是中华文
明辉煌耀眼的组成部分之一。当时剑南春能
够成为宫廷酒，足见其品质之卓越。

剑南春将自身定位于“唐时宫廷酒，今
日剑南春”，不仅来源于唐史的确切记载，同
时也是着力将剑南春打造为承接“大唐盛
世”与“当代盛世”和乐升平的文化符号。

从一瓶酒到一种文化，剑南春实现了品
牌真正的价值提升，这样的酒被摆上国际名

流晚宴的餐桌，贵宾品饮到的不仅是中国最
传统正宗的佳酿，更是绵延千余年从盛世到
盛世的文化繁荣。

工艺标签：遵循传统尊重科学

“窖是老的好”，这是中国酿酒行业，特
别是浓香型白酒酿造行业中人人都会说的
一句话。浓香型白酒的传统生产即是采用泥
窖、固体发酵、续糟混蒸等工艺，科学研究表
明，窖池越老，酒体香味主体成分越多，各种
香味物质比例越协调，杂味少，酒质也就更
好。

考古专家经综合考证认为，剑南春的
“天益老号”酿酒作坊地下窖池建造年代不
晚于南北朝时期南齐永明五年，从开窖到现
在 1500 多年来，一直没有间断生产。这个保
存完整的老酒窖不但见证了中国城市工业
的发展，也将数个世纪酿酒工匠的精神气魄
留在了窖泥之中。

从历史手中接过的无价之宝，让剑南春
顺理成章地成为中国酿酒行业的“活文物”，
而与此同时，剑南春还在利用现代科技不断
进步的力量，为古老的中国白酒酿造“保驾

护航”。上世纪 90 年代初，专注酒体研究的
“酒体风味研究所”在剑南春成立，这在全国
尚属首批。在被誉为“中国酒体风味设计学
之父”的剑南春总工程师徐占成带领下，研
究所制定精细工艺标准，一瓶剑南春的质量
检测理化指标多达 100 多项；仰赖最新科技
的帮助，剑南春对白酒酿造工艺流程制定了
超过 500 项考核指标。

一瓶剑南春，联结着传统与现代，既有
千百年来口传心授的酿造工艺支撑，又有严
谨详实的科学论证加持。它承载着历史，也
无愧于时代，用这样的美酒招待贵宾，是请
他们品味中国的文化，也是带他们领略中国
的工业进步。

市场标签：在全球引领中国白酒潮流

在计划经济时代，我国曾举办过五次
“中国名酒”评选，剑南春由此确立了跻身
“茅五剑”三大名酒序列的行业地位。

作为最优秀中国白酒的代表，剑南春也
是最早以全球化的视野布局未来发展的白
酒品牌之一。在此次亮相晚宴之前不久，剑
南春刚刚冠名“APEC 中国之夜”，此外，今年
剑南春还成为 2017 年 NBA 中国赛和世界
斯诺克国际锦标赛战略合作伙伴。近年来，
剑南春还频频亮相达沃斯论坛、全球创新者
大会等国际顶级商务活动，并联合国际酒业
巨头法国轩尼诗和瑞典 V&S 公司拓展海外
30 多个国家和地区的市场，赴日本、韩国、法
国及雅典演出歌舞剧《大唐华章》等。

通过一系列全球性活动，剑南春向世界
传播中国白酒所蕴含的中国文化精髓。而这
一切的背后，是剑南春自 2003 年开始以品
质为主打、文化内涵为抓手，不断深化的全
球营销战略。

从盛唐到今天的盛世中国，剑南春仿佛
经历了一场跨越时空的旅行。甫一露面，剑
南春就以御酒之姿惊艳世人，此后在长达一
千多年的时间里，它从不曾辜负自己的崇高
血统，始终如一地坚守着品质的最高准则。
当新的时代里，剑南春自然而然地贴上了

“中国酿造”的标签，作为中国传统产业的优
秀代表，引领贵宾做出优雅的选择，也引领
消费者品味国际贵宾级的享受。

渊据华西都市报冤

近日，由烟台市葡萄与葡萄酒局、烟台
市葡萄与葡萄酒协会主办的“来自国际葡萄
酒城的芬芳”———2017 烟台葡萄酒巡展推介
会（第四季）在成都如期举行。

四川省酿酒协会会长、四川省食品药品
监督管理局原局长崔兆全，四川省社科院研
究员、四川酒文化研究会副理事长杨柳，烟
台市葡萄与葡萄酒局副局长张旭，成都市葡
萄酒协会会长周劲松，知名葡萄酒专家郭松
泉，四川省山东烟威商会常务副会长郑向
阳，高洲酒业总经理杨易成等以及来自华致
酒行、1919 酒类直供、永辉超市等为代表的
经销商参加了本次推介会。

本次推介会上，来自烟台产区的张裕集
团、威龙葡萄酒、黑尚莓、南山庄园、瑞枫奥
塞斯、国宾酒庄、忘忧葡萄酒、云石谷、振华
酒业、泰发酒具、瀑拉谷酒庄、海市酒庄、万
德福酒业 13 家葡萄酒企集体亮相，助力烟
台葡萄酒香飘蓉城。

经过多年发展，中国葡萄酒产业在规模
和水平上已迈到新台阶，以龙头产区烟台为
代表的国产酒品质有目共睹，个性化产品脱
颖而出。

作为国产葡萄酒产区龙头，烟台葡萄酒
连续三年举办了推介会，说明了国产酒在市
场思维、运作模式等方面已有所突破，发展
接地气，讲自己故事，正在完善自己的葡萄
酒文化体系。

作为国内历史最悠久、实力最雄厚的葡
萄酒产区，烟台在风土条件、品种品系和市
场模式上都有了独特优势。成都发展历史悠
久、文化浓厚，经济繁荣，葡萄酒氛围浓厚，

对烟台葡萄酒开拓意味着巨大的潜力。
张旭解读了烟台产区的基本概况。烟台

是中国近代葡萄酒工业的发祥地、亚洲唯一
的“国际葡萄·葡萄酒城”和中国最大的葡萄
与葡萄酒主产区。

2016 年，烟台市葡萄酒生产企业 160
户，规模以上葡萄酒企业实现 34 万千升、主
营业务收入 230 亿元、利润 28 亿元，分别占
全国的 30%、47%、和 58%。截至 2016 年底，
烟台全市酿酒葡萄基地达 28 万亩，90%以
上属于企业自有基地，基地建设进一步呈现

标准化、机械化、规模化等特点。
他提到，烟台产区具有良好的风土优

势，土壤富含矿物质，砾石含量高，透气性
好，昼夜温差大、年日照时间长、无霜期长达
209 天，阳光、沙砾、海的 3S 条件，有利于风
味物质的积累。在这样的条件下，种植的葡
萄糖酸协调，酿出的酒果香浓郁、醇厚优雅、
结构均衡、回味悠长。

烟台市已建成和在建酒庄达 62 个，形
成了以蓬莱“一带三谷”酒庄聚集区、莱山瀑
拉谷酒庄群、栖霞桃村台湾农民创业园酒庄

群为代表的酒庄集群，形成以张裕卡斯特、
中粮君顶为代表的“六大名庄”，以楚留河酒
庄、瑞瑞枫奥塞斯、国宾酒庄为代表的“十大
休闲酒庄”，已成为张裕、中粮长城、威龙等
国内葡萄酒知名品牌的大本营、拉菲的新基
地，是国内外高端葡萄酒品牌的聚集区。

2016年，烟台葡萄酒区域品牌价值达到
905.06 亿元，名列全国酒水饮料类地理标志
产品第二名，是中国葡萄酒第一区域品牌。
在“2016 中国 500 最具价值品牌排行榜”中，
烟台的张裕、威龙两个葡萄酒品牌入选，其
品牌价值达到 115.36 亿元、42.45 亿元。

同时，烟台产区在葡萄酒人才培养体
系、科研机构、产业配套、专业媒体、葡萄酒
旅游等方面都呈现出一二三产业协调推进、
完整蓬勃的良好局面。

张旭表示，未来，烟台产区将做好制定
完善烟台葡萄酒产区监管制度、找准定位走
个性化发展道路的工作，以个性化、多元化、
高性价比满足大众消费群体的新需求，不断
增强烟台葡萄酒的市场竞争力。

郭松泉参与了路演，他对烟台葡萄酒产
业评价为“水天一色、浑然天成”，并现场总
结了烟台葡萄酒的产业特点：中国近代葡萄
酒的发源地、北方唯一不用埋土防寒产区、
海洋特征明显、产业基础雄厚、产业结构合
理、旅游资源丰富、美食美景得天独厚（鲁菜
发祥地）及政府重视。

现场，张裕、威龙等 13 家烟台葡萄酒做
了企业和产品推介，引起了很多成都经销商
的兴趣。

渊据糖酒快讯冤

姻 丁一 胡航

近日，泸州酒业青联盟成立庆典在酒城
宾馆沁园厅举行，标志着“泸州酒业青联
盟”正式融入到泸州酒业发展的大军中。

泸州酒业青联盟是经泸州市酒类行业
协会批准，在泸州市、区县相关部门大力支
持下，依托泸州市酒类及相关企业青年骨干
人才，依法成立的酒类行业青年协作组织，
目前有 45 名由酒类青年骨干组成的正式会
员。

此次泸州酒业青联盟成立庆典活动以
“同盟共赢，开创未来”为主题，这也是青联
盟秉承的宗旨，致力于打造成为“泸酒人”的
信息沟通平台，进一步服务新时代下“泸酒”
传承与新发展。

会上，泸州市酒业行业协会秘书长邹同
杰宣读联盟成立批复及联盟选举结果并亲
自授牌、致辞。他讲到，本次酒业青联盟的成

立，为泸州酒业协会的发展壮大注入了新
鲜血液，为泸酒加快转型升级、拓展酒类市
场提供了强劲动力，标志着年轻的“泸酒
人”从此有了更加广阔的舞台施展抱负、实
现梦想，同时希望泸州酒业青联盟的发展
能够蒸蒸日上，事业长青。会间，联盟主席
也上台发表了就职感言，表示自己深感责
任重大，使命光荣，将会团结和带领青联盟
全体成员，共同助推泸州白酒行业健康发
展。

成立庆典上，还进行了联盟会员大融合
的仪式，并由联盟会员代表作“寻爱小酒”公
益慈善项目的推介，这不仅是“泸酒”传承的
大融合，也是泸州酒业青联盟将电子商务、
白酒营销、公益慈善相结合，助力“精准扶
贫”，加快推动白酒产业创新发展的一次革
新。

此次酒业青联盟的成立，是年轻一代
“泸酒人”在老一辈的基础上创新、创造、创
业的勇敢尝试，是推动泸酒转型升级、加快
发展的积极探索，相信泸州酒业青联盟定能
茁壮成长，开创泸酒新纪元！

泸州酒业青联盟简介

泸州酒业青联盟（简称“青联盟”）成
立于 2017 年 11 月，是经泸州市酒类行业

协会批准，在泸州市、区县相关部门大力
支持下，依托泸州市酒类及相关企业青年
骨干人才，依法成立的酒类行业青年协作
组织。

青联盟秉承“同盟共赢，开创未来”的宗
旨，致力于打造成为“泸酒人”的信息沟通平
台、人才孵化平台、企业合作平台，进一步服
务新时代下“泸酒”传承与创新发展。

青联盟将充分发挥“酒城泸州”的品牌
力和“泸酒青年”的创新力，对内促进公平竞
争，维护会员合法权益；对外再塑“泸酒”品
牌，借“酒”抱团出海，逐步发展壮大成为一
股“泸酒”跨越发展的新势力。

青联盟实行“垂直管理”与“一事一议”
相结合的管理模式，设主席 1 名，副主席 2
名，秘书长 1 名。下设会员部、宣传部、活动
部、综合部等四个部门。目前拥有正式会员
42 名，包含泸州市主要酒类重点企业青年人
才。

吕良伟携手 酒品牌

打造酒业移动
新零售典范

明星做生意，在外界看来并不少见，但是明
星做生意还能做出创新的并不多。

11 月 21 日在深圳，吕良伟作为茅台酒厂
(集团)保健酒业旗下 酒品牌(知酒堂)的代言
人，出现在代言签约仪式发布会现场，宣布要打
造白酒业移动新零售典范。

据酒品牌(知酒堂)董事长王超丽介绍， 酒
品牌希望通过与吕良伟的合作能够达成共赢，
做到：一起创造，共同拥有。

酒品牌会做酒业的新零售典范，通过粉丝
经济以及互联网+来实现业内明星+企业合作
双赢的新模式。虽然说王董事长因为保密等原
因并没有具体的透露 酒品牌(知酒堂)的新零
售具体玩法，但是相信和吕良伟的合作一定取
得非常不错的成绩。

“ ”者醍醐灌顶是也，古字今用寓意深远。
祖先几千年就准备好了这个字，这也是“ ”酒
的诞生，抚元白酒，让白酒成为文化的寄语，走
出浮躁和扭曲。作为茅台酒厂(集团)保健酒业核
心战略品牌，颠覆以往白酒行业模式和风格，坚
持走自己的路线，敢于创新，我相信，这也是吕
良伟先生选择和 酒合作的原因之一吧。

渊据中国网冤

河南宝丰酒巨星演唱会
成功举办
姻 大河报

近日，河南省体育中心星光闪耀，激情四
射，由宝丰酒业主办的“振兴豫酒荣耀中原”超
级巨星演唱会震撼开唱，王杰、张信哲、罗志
祥、华晨宇等超级巨星为河南观众奉献了一场
美轮美奂的视听盛宴，宝丰酒也随着此次演唱
会的举办而成为人们关注的焦点。

宝丰酒建厂于 1948年，是我国清香型白酒
的典型代表品牌之一，历史悠久，品质卓越，荣誉
无数，是河南唯一一款清香型中国名酒。明年将
迎来宝丰酒建厂 70周年，而当前又恰逢振兴豫
酒被省委省政府提上议事日程。在此背景下，宝
丰酒勇于扛起“振兴豫酒”的大旗，并借助明星的
影响力，共襄荣耀时刻，唱响永恒经典。

“豫酒的振兴之路，也是宝丰酒的品牌复兴
之路。”宝丰酒业相关负责人介绍说，宝丰酒在
河南老百姓心中具有深厚的感情和认同，曾经
深受河南老百姓的追捧。本次演唱会的举办，
已经体现了宝丰酒重振雄风并争做振兴豫酒
排头兵的决心和信心。

珠江啤酒牵手阿里云
以“新零售”撬动“新
制造”
姻 黄小桂

近日，在 2017 云栖大会·广东分会上，珠江
啤酒与阿里云宣布达成战略合作，此次合作将
基于阿里云新零售的“中台”理念和技术，推动
互联网、大数据、人工智能与啤酒产业的深度
融合，打造“一个平台、七个中心”，即“新零售”
互联网平台以及互联网资源整合中心、产品展
示销售中心、宣传促销推广中心、客户服务互
动中心、数据分析检测中心、文化传播中心、营
销业务处理中心，形成扁平化、互联网化，面向
未来的新零售组织架构。

阿里云新零售事业部总经理俞天宝表示，
“阿里云为珠江啤酒提供了一个面向未来的可
成长平台，珠江啤酒在业内一直享有创新的美
誉和强大的品牌影响力，双方有望在啤酒、食
品行业树立一个中国新零售样本。”

据介绍，作为最先实施 ERP 系统的啤酒企
业，珠江啤酒有着良好的信息化基础和互联网
基因。近几年，珠江啤酒广泛应用互联网技术
推广“一瓶一码”，对每一瓶酒赋予独一无二的
二维码，成为产品与互联网链接的入口。对内，
能帮助企业进行货物溯源，并精准定位货物流
向。对外，打破了企业与消费者、合作伙伴之间
的壁垒，形成更多形式的互动，成为“新零售”
转型的切入口。

在本次战略合作中，珠江啤酒先期将打造
订单管理、会员管理和数字兑奖三大系统，通
过互联网技术把业务数据化，搭建企业、合作
伙伴和消费者三方的“信息高速公路”，实现消
费者可以在网上抽奖，就近商家终端兑奖，商
家终端即时与企业进行网上核销，企业科学安
排就近经销商对终端补货的智慧营销生态圈。
最终实现以“新零售”撬动“新制造”，做到模式
佳、流程优、效率高、成本低、体验好，促进成果
共享，进一步提升消费者体验。通过技术革新
并接入阿里巴巴大生态体系，将大幅提升珠江
啤酒消费主力人群覆盖率。项目完成后，预计
日触达用户 6 亿人次，月均活跃用户 4.6 亿人
次，品牌传递提升 60%以上。

珠江啤酒股份有限公司总经理王志斌表
示：“我们相信，通过珠江啤酒良好的制造业基
础和线下销售渠道网络，能更好地发挥阿里云
新零售优势。同时，通过阿里云强大的互联网
技术和平台服务经验，为珠江啤酒提供传统制
造企业智能化转型的强劲动力，真正与互联网
融合，打造传统产业和现代科技相结合的智慧
营销体系。”

当烟台葡萄酒遇见麻辣川菜

烟台葡萄酒全国巡展推介会走进蓉城

“同盟共赢，开创未来” 泸州酒业青联盟落地成立

新闻链接玉
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