
11月 18日，“续写传奇再出发”，董酒建
厂 60 周年庆典在贵州省遵义市董酒厂区举
行。中国酒类流通协会会长秦书尧主持庆典
仪式，董酒股份有限公司总裁刘智涛为 60周
年庆典致欢迎辞，董酒股份有限公司董事长
蔡友平在庆典上发表重要讲话，并公布了董
酒未来四十年的发展目标规划。

未来，董酒将进入一个全新的发展阶
段，将从设施、技术的升级，人才的培养、配
套设置的建设、全国销售布局等角度，科学
规划今后四十年的发展目标和实现路径，
实现跨越式的发展，将形成以白酒板块和
健康产业为主的两大支柱产业，力争实现
两大产业历史突破。

在庆典活动中，蔡友平回顾了董酒的
60 年历程。蔡友平强调，“虽然在上世纪末，
董酒因种种问题一度陷入发展的困境。但
天降大任于董酒，唯有历经岁月洗礼方成
世间精粹。60 年的振兴路上董酒历经沧桑，
后一个甲子，董酒将再现华章续写新篇。”

在提及未来 40 年的宏大目标时，蔡友

平又鼓励董酒人：董酒全体员工必须同心
协力，依靠省市区三级政府关心支持，依靠
全体热爱董酒事业的员工和社会各界董酒
粉丝的智慧和力量，接好董酒事业发展薪
火相传的“接力棒”。并表示要力争在 2057
年董酒公司庆祝建厂百年时实现千亿级的
目标。 渊吴宗冤

Ⅰ人物名片Ⅰ
蔡友平，1957 年出生，福

建石狮人。1988年创办泉州市

闽祥渔业开发有限公司（后为万

祥集团），2007 年并购重组董

酒，2008年兼任贵州董酒股份

有限公司董事长。

中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com

区域代理商招募中
联系人院那先生

联系电话院13241123699
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邮箱院nayafeng@lianjiutech.com
北京市中关村科技园科创东六街 1号
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青青稞酒增资中酒云图
加码大数据

“大数据”引领白酒由传统走向现代化营
销，青青稞酒也希望借此拓展自身业务范围。
11月 22日晚间，青青稞酒发布公告指出，已同
意孙公司中酒云图接受青青稞酒控股公司宁
波中酒云图及追远创投以现金增资，购买中酒
云图的 42.8571%股权。本次增资后，中酒云图
注册资本由 500万元增加至 875万元。

青青稞酒在公告中指出，本次交易是为
了优化中酒云图股权结构，拓展中酒云图融
资渠道，短期内不会对公司财务状况和经营
业绩造成重大影响。 渊刘一博 李永梅冤

25款酒品获
2017中国精酿啤酒大奖

近日，CCBA2017 中国精酿啤酒大奖参
赛结果揭晓，来自全国 23 家精酿品牌的 25
款酒品在各项分类评比中获奖，总冠军奖由
问山麦酒酿造的烈性艾尔摘得。

CCBA 中国精酿啤酒大奖由阿尔格（北
京）科技有限公司于 2016 年发起，致力于通
过高端赛事打造精酿行业交流、竞技的平台，
促进商业精酿行业发展。大赛共收到全国
104 家精酿品牌的近 400 款精酿作品参赛，
由来自中国、英国、美国、新加坡等的 27 名精
酿专家组成专业评审团队，采用美国啤酒品
酒师资格认证协会授权的中文版啤酒评分体
系进行评审。 渊郭铁冤

金徽酒拟参与设立
消费金融公司

日前，金徽酒股份有限公司 (以下简称
“金徽酒”)发布公告称，公司拟与甘肃银行股
份有限公司、广东奥马电器股份有限公司共
同出资设立消费金融公司，该公司暂命名为

“陇银消费金融股份有限公司”。公告显示，金
徽酒计划以自有资金出资 1200 万元，占总出
资款的 4%。 渊中财冤

赛妮娅酒庄
发布2015年份佳酿

近日，智利顶级葡萄酒品牌赛妮娅举办
成立 21 周年庆典，并发布最新款佳酿———赛
妮娅 2015年份酒。

自 9 月 11 日以来，通过波尔多酒商网
络，这款酒的品质迅速被国际主流葡萄酒评
论家冠以智利最高品质葡萄酒的称号。世界
权威酒评家詹姆斯·萨克林在其今年 5 月发
布的年度《智利葡萄酒报告》中将赛妮娅
2015 年份酒评为 100 分满分酒。赛妮娅根据
气候特点进行葡萄采摘，这是使得酒的口味
保持经典的优雅感与新鲜感的关键。渊北晨冤

皇台拟推文化酒救市
甘肃皇台酒业股份有限公司 (以下简称

“皇台酒业”)在资产重组期间签订新约，拟借
力打造文化酒遏制业绩颓势。11 月 22 日，皇
台酒业发布公告称，该公司与高诚企业发展
集团有限公司(以下简称“高诚集团”)基于双
方资源、业务的互补性和国内白酒市场的快
速复苏，双方就合作研发、生产、销售皇台文
化、收藏和消费类白酒签订战略合作协议。

据了解，高诚集团是酒类市场整合营销
方案提供商。其业务板块涵盖创意经济、酒类
市场渠道建设、高端文化、收藏酒的经销和产
业投资等领域。对于此次合作目标，公告指
出，借助“一带一路”、白酒复苏和新商业新零
售的机遇，皇台酒业将依托地方政府，深度挖
掘古凉州、皇台酒的历史文化，推出皇台文化
酒，实现二次创业。 渊北商冤

姻 周显彬

11 月 10 日，凌晨两点，高洲酒业副总经
理杨易成走下了抵达成都的航班。一天前，
2017 年第 18 届布鲁塞尔国际烈性酒大赛颁
奖盛典在博鳌亚洲论坛国际会议中心举行，
高洲酒业获得两金一银三块奖牌。被誉为“原
酒大王”的高洲，正在原酒业务之外将目光瞄
准大众消费市场，并且渐渐开始有所斩获。高
洲获奖、文君出山、邛酒跨界……一个又一个
信号传来，“民酒”消费升级的历程中，川酒正
走出一条新的道路。

“民酒”加速升级
抢滩大众消费市场

据四川日报报道，今年以来，白酒产业的
分化型复苏已成为行业的共识。“既然是由
分化带来的复苏，那么每一类产品面临的情
况是不同的。”有业内人士表示，“针对大众化
市场的‘民酒’产品，需要用新的思路来完成
消费升级，涨价并不是优先考虑的手段。”

在“民酒”消费这个庞大的市场，川酒已
经开始加速布局———新的模式其实已经逐渐
清晰：提质量、强规模、树品牌。

高洲酒业的选择并不是孤例。11 月 3
日，“蛰伏”许久的四川文君酒业终于对外“发
声”，旗下主攻 100 元/瓶-300 元/瓶价格带的
真藏系列新品正式上市。文君酒经营公司董
事长兼总经理任斌定出“小目标”———文君酒
明年计划实现业绩 5 亿元，到 2020 年争取突

破 10 亿元。
同一天，一场整合泸州市酒类企业的产

业发展大会在当地召开。川酒集团董事长曹
勇表示，这是为了实现整合中小酒企抱团出
川、出海、出国的历史使命。“这意味着肩负

‘振兴泸州酒业，打造泸州酒业第三极’使命
的川酒集团正式开始市场化运作。”参与会议
的某酒企负责人孙立祥显得非常兴奋。

因为这样的定位和川酒在行业的优势是
一致的。相关数据显示，去年，四川白酒产量
超 400 万千升，占全国近 1/3。

从抱团出征到百舸争流
造就行业竞争力

四川省是全国规模大、地位重要的优质
白酒生产基地。在中小酒企重要的大众消费
市场，产区板块的抱团推介正在成为白酒行
业的一种趋势。“喝好酒，选川酒”已成为川酒
的整体品牌口号，也是川酒强化规模优势、扩
大市场占有率的新打法。

第七届中国(贵州)国际酒类博览会上，四
川 70 余家企业集体参展，响亮打出“川酒”大
品牌。10 月 27 日，“喝好酒·选川酒———川酒
全国行”宣传推介活动走进吉林。“川酒如同
一支航母舰队，‘六朵金花’等名酒是‘巡航
舰’，众多二三线区域品牌就是‘驱逐舰’，协
同合作才能走得更远。”四川省经济和信息化
委员会总经济师黄朝阳这样表示。“川酒抱团
出征，将形成更全面的竞争力。”五粮液股份
有限公司相关负责人认为。

“抱团出征”意在集中展示四川省推进白
酒产业供给侧结构性改革的系列成果，企业
各自在“民酒”市场的百花齐放也在传来好消
息———

11 月 8 日，以“承一脉，融万家”为主题
的产品五粮人家举行上市发布，这是五粮系
针对大众消费市场打造的大单品。川酒“黑
马”沈酒集团今年专卖店的数量已经大幅增
加，在四川、重庆、广东等地完成了布点。

“政府和企业的协作打开了新的局面，川
酒在大众消费时代节奏掌握得非常准确。”曲
成管理咨询有限公司董事长苏元辉这样评价。

“民酒”消费新风向
川酒抢占先机再远行

力争用 5—10 年的时间，打造全国最大
的白酒产业集团。为了完成这样的目标，曹勇
正在广撒英雄帖，“在 11 月 19 日之前，只要
是‘合法经营、质量过硬、遵守契约’的泸州酒
类企业就可以申请加入川酒集团。”

“今年对于宜宾高洲酒业来说是一个丰
收年。”高洲酒业副总经理杨易成透露，今年
原酒销售业务稳步回升，自建品牌也开始有
所斩获，下一步的发展也将聚焦“民酒”领域。

“我们会在全国范围内开展社区门店，大力推
广优质原酒零售的消费模式。”据他介绍，大
展拳脚的第一站选在了广东。

在切分“民酒”消费这个大蛋糕方面，邛
酒则走出了另一条深度合作的路子。近日，网
红“一坛好酒”结缘邛崃“千年美酒窝”的故事
被传为美谈。据邛崃市委常委、常务副市长杨
竞介绍，从今年以来，邛崃白酒产业不断开启
新的合作模式，此前已经先后与燃点集团推
出了燃点·邛酒版，与红旗连锁共同推广全新
产区概念小酒“崃一口”等创新产品。无一例
外，这些产品都瞄准大众消费市场。

“好产品的诞生从自发形成阶段走到了
自动创造的阶段，新一代的‘民酒’产品必然
是技术和品牌叠加的结果。”中国食品工业协
会白酒专业委员会秘书长马勇表示，“拥抱

‘民酒’时代，川酒拥有深厚的积淀和巨大的
潜力。”

国产葡萄酒
“正面迎战”进口对手

姻 陈琳

以长城、张裕为代表的国产葡萄酒，正通
过调整产品线、发力中高端等方式，开启与进
口葡萄酒的正面战。近日，国产葡萄酒长城两
次下发通知文件，主题分别是全面梳理长城
葡萄酒产品线、淘汰低效无效产品，全面梳理
长城桑干酒庄产品线优化结构。国产葡萄酒
张裕则于 11 月 19日宣布解百纳第九代新品
上市开售，并强调“性价比极具国际竞争力”。
从酒企来看，作为国产葡萄酒“领队”的张裕、
长城都遭遇业绩压力。张裕 2017 年前三季
度，张裕净利润为 8.16 亿元，同比下滑
1.04%。而 2011 年-2016 年整体净利润也呈
现下降趋势。长城葡萄酒业绩压力同样不小，
公开资料显示，截至 2017 年 6 月，长城葡萄
酒母公司中国食品的国内葡萄酒业务已连续
30 个月亏损。

酒业专家蔡学飞接受记者采访时指出，
国产葡萄酒增长乏力，一是因为在整个消费
升级的大趋势下，国产葡萄酒没有跟进相应
的品牌高端化升级战略，依然以中低端为主
要产品结构；二是整个新生代对于酒水消费
多元化以后，国产葡萄酒的品牌塑造过于单
一和传统；三是国外葡萄酒的大举进入。

11 月 15 日，中粮酒业长城事业部又发
布“长城产品管理字〔2017〕2 号”《关于全面
梳理长城桑干酒庄产品线优化结构的通知》，
淘汰长城桑干酒庄品牌下的 49 个 SKU，明确
了未来主推四款大单品，其中之一是特别珍
藏西拉干红葡萄酒在未来酒庄产品结构中地
位会愈加重要。这份通知提到，长城桑干酒庄
是长城葡萄酒全产品系列中唯一成规模化打
造的高端酒品牌。在新的市场环境下，长城桑
干酒庄将通过精简产品线，树立桑干西拉等
大单品，开启新的发展之路。

中国食品产业分析师朱丹蓬认为，长城
作为国产葡萄酒的第二品牌，进行瘦身调整
是一个战略性的举措，对于优化整个中国葡
萄酒行业的秩序将起到标志性的典范作用。

尽管目前国产葡萄酒整体“不敌”进口葡
萄酒，但对于国产葡萄酒的未来，多名酒业专
家表示看好。海纳机构总经理吕咸逊表示，葡
萄酒正在成长为一个大群体、大容量、高增
长、高盈利的品类，不远的几年内将是千亿级
的产业。朱丹蓬认为，中国未来的葡萄酒市场
向好，如果国产葡萄酒能在食安、品牌、品质、
性价比等方面与新生代对葡萄酒的需求相匹
配，还是有一定的发展空间。

开社区店、推“网红酒”、共树“川酒”大品牌

川酒引领“民酒”升级热潮

渊廖木兴/图冤
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