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酒道·酒业聚焦

供给侧改革：白酒发展新动力
姻 萧萧

11 月 19 日，以“世界名酒·共享荣耀”为
主题的 2017 上海国际酒交会隆重开幕。在
这场旨在打造专业水平最高、世界影响力最
大、产品交易最活跃的国际酒类盛会中，中
国酒业协会固态白酒原酒委员会理事长、泸
州老窖集团前董事局主席、泸州老窖股份有
限公司前董事长谢明结合十九大报告关于

“中国特色社会主义进入新时代，我国社会
主要矛盾已经转化为人民日益增长的美好
生活需要和不平衡不充分的发展之间的矛
盾”的论述，提出了供给侧改革是
白酒发展新动力这一全新观
点。

他进一步表示，白酒
供给侧改革的核心在于
满足大众品质升级需
求，而实现品质升级则
需满足不同消费者不
同的品质需求和性价
比需求，简而言之，白
酒行业应提供更多层面
的满足消费者品质需求
的高性价比产品。

供给侧改革核心在于
满足大众品质升级需求

谢明认为，供给侧改革的本质是满足大
众需求，提升中国产能的质量。在他看来，过
去遵循的是满足市场需求的简单易行的功
利化之路，落实到企业层面就是生产质优价
廉的产品。只是在企业执行过程中，质优缺
乏判断标准，价格就成为了竞争的主要手
段。在低价竞争风靡大背景下，很多企业都
缺乏诚信精神和对于质量的坚守。于是乎，
低价竞争、假货盛行、以次充好现象比比皆
是。这表现在白酒行业就是以低价竞争为核
心，低价就等同于质优价廉，自然消费者因
喝酒而伤身的现象时有发生。

谢明阐释了供给侧改革实质在于把握
消费端的需求，“当下，中国消费者正在向现
代化升级，作为中国老百姓情感和双重消费
载体的白酒同样面临消费升级的巨大挑战
和诱惑。消费升级趋势下的品质升级，对白
酒行业而言，就是需要在供给面上让消费者
有多种选择，而这种选择是真真实实的消费
者需求。”谢明表示，供给侧改革的核心内容
就是满足消费者对品质消费的需求，落到白
酒层面就是让消费者清楚该喝什么样的酒
才能有好处，才能让身心健康和愉悦。

“这就涉及到了企业诚信问题。”谢明指
出，推进白酒供给侧改革首先应落实到打造
诚信体系上，只有企业诚信生产、赚取生产
环节的合理利润，商家诚信经营、赚取流通
环节的合理利润，才能让制假、售假者无处

藏身，才能让市场上有
大量真正质优价廉的、
满足消费者需求的好产
品。

“行业缺乏诚信体
系，这样造成的结果就是行

业知识产权保护缺失严重，
品牌溢价能力受限，售假贩假现

象严重。”在谢明看来，企业缺乏诚
信的一个负面效应就是缺乏品牌意识，自然
也就没有品牌保护意识和品牌创新意识了。
所以，打造诚信体系还应重视知识产权的保
护。他继续指出，坚守工匠精神、坚守品质是
企业诚信体系的最高表现。“很多企业的产
品质量为什么搞不好？原因虽然很多，但最
终可以归结到一个方面上来，就是做事缺乏
严谨的工匠精神。”他认为，企业专注于琢磨
自己的产品，精益求精，自然经得起市场的
考验和推敲，当真正质优的产品极大丰富之
后，自然也就不会出现到日本疯抢马桶盖、
电饭煲这类尴尬事了。

供给侧改革应满足不同消费者
对品质的不同需求

基于消费是分层分级的特点，谢明表
示，白酒供给侧改革在满足品质需求前提
下，还要满足不同层级消费者的不同需求，
而不能用一个产品去面对不同层级的消费
者。

“供给端的改革需要侧重在供给而非生
产，需要从消费者和使用者的角度来考虑问
题，一定不能只从生产者的角度来考虑，否
则从需求端出发加大总需求的老路径无法
改变。”谢明表示，在品质升级大趋势下，茅
台、五粮液、国窖 1573 等优质名酒品牌的需
求会越来越高，同样优质固态原酒的需求量
也将大幅提升，“随着供给侧结构性改革的
深入，白酒将迎来品质消费升级，消费者在

供给面上会有更多选择。供给侧改革的核心
内容对白酒行业而言就是品质升级、消费升
级，价格回归理性，有良心和责任心的企业、
行业机构必须在供给面上考虑到不同消费
者之间的差异化消费需求，让消费者真真实
实的选到优质、放心的产品。同时应该让消
费者清楚喝什么样的酒才是健康的，知道自
己喝的是什么酒，自己该喝什么酒。”

谢明认为，消费者在不同场景下对白酒
的需求与选择是不同的，对酒的品质文化和
品牌要求也是不一样的。这样一来，固态纯
粮原酒是优质白酒之源的认知就能被消费
者所认同：“过去，集中度的低下，导致了白
酒产品质量的参差不齐，也造成了消费者的
迷惑。行业集中度在提升的过程中，品牌企
业的影响力会越来越大，对品质的重视，会
促使更多的企业去选择优质的固态原酒；而
在消费者趋向理性的前提下，通过持之不懈
的宣传和沟通，他们对固态发酵法、固液发
酵法和液态发酵法的认知也会更加地清晰，
这将成为优质固态原酒需求提升的重要推
力。”

据谢明透露，正是在这一背景下，中国
酒业协会固态白酒原酒委员会成立了。而该
机构当下的一大工作重点就是推动产业结
构调整，激发白酒产业活力，在淘汰落后产
能企业的同时，集中优势资源提高原酒的产
品质以满足消费者升级的需求。

值得庆贺的是，在该机构的大力推进
下，加大纯粮固态原酒产品供应助推中国白
酒产区得到了行业的广泛认知，而越来越多
的消费者也形成了“同等价格看品质、同等
品质看品牌”的消费理念，也出现了泸宜遵
原酒购酒业有限公司这样专注于出品优质
产区固态原酒的企业。

在谈到纯粮固态原酒时，谢明补充说
道：“当下正处于固态原酒发展的机遇期，而
未来还会出现新一轮的发展期。要迎合新的

发展趋势，固态原酒需要注重两方面的内
容：第一是食品安全、食品标准一定要宣传
到位，责任到位；第二是并非谁都可以生产
固态原酒，生产优质的固态原酒是要看产
地、看规模、看历史传承、看窖池、看文化、看
生态、看环境的，只要我们的原酒企业注重
工匠精神，注重工艺传承，注重传承，那么就
没有什么好怕的。”

供给侧改革需要满足消费者
对性价比的追求

满足不同需求有不同产品品级，自然就
会有不同的价格，因而供给侧改革的另一重
重任就是解决产品的性价比。

谢明指出，目前我国去产能、去库存上
有较大压力，而问题出现的原因在于供求双
方信息沟通不及时，甚至失真。如何将真实
的需求信息、需求趋势极速传递到生产企
业？最大限度地减少中间环节就可能减少信
息传递出现的问题；同样中间环节的减少，
也有助于降低渠道流通成本，让消费者得到
真正的实惠。

谢明透露，中国酒业协会固态白酒委员
会首款推荐酒泸宜遵固态发酵原酒生产的
初衷就是减少中间环节，让消费者能直接买
到性价比更高的优质白酒。

据了解，作为泸州市泸宜遵原酒购酒业
有限公司推出的一款涵盖酱香、浓香、小曲
清香三大中国白酒主流香型的白酒品牌，泸
宜遵固态原酒是全球首款按照固态发酵原
酒标准生产的产品，该酒在中国最优质白酒
的核心产区———中国白酒金三角（泸州、宜
宾、遵义）核心产区优中选优，精中取精，掐
尖 10%优质原酒，涵盖中国白酒三大主流香
型（浓香、酱香、小曲清香），充分体现了中国
固态发酵纯粮原酒的独特魅力。“泸宜遵固
态原酒优选粮谷、固态发酵、固态蒸馏、陶坛
洞藏老熟，无任何人工添加与修饰，是经过
中国食品发酵工业研究院 166 项全方位质
量检测的纯粮真原酒。”九石机构总裁秦柯
盛赞泸宜遵固态原酒。

据悉，普通合格白酒的质量检测项目一
般仅为 30 余项，而泸宜遵固态原酒通过了
中国食品发酵工业研究院 166 项检测指标，
其中白酒理化、卫生指标 7 项，氨基酸 18
项，、邻苯二甲酸酯类 23 项，甜味剂 8 项，农
药指标 40 项，酚酸 16 项，风味组成 53 项以
及同位素真实性 1项。

不仅如此，泸宜遵固态原酒作为白酒行
业率先“吃螃蟹”的企业品牌，用供给侧改革
打造了发展新动力，采用 F2C 原产地直供直
销模式，通过线上线下一体化营销模式，打
破了传统经销模式，砍掉了中间利益环节，
缩短了消费通路，让优质产品可从原产地、
厂家直达消费者，从而在价格回馈消费者，
让消费者能真正享受到高性价比产品。

姻 袁跃

11 月 19 日上午，由中国酒业协会主办
的 2017 上海国际酒交会在上海虹桥国家会
展中心开幕。

中国酒业协会会长王延才出席开幕式
并致辞；中国酒业协会秘书长宋书玉主持开
幕式；中国酿酒大师、茅台集团名誉董事长
季克良，遵义市副市长鲁成军，仁怀市副市
长邓帆，市酒协执行副会长、秘书长吕玉华
等参加开幕式。

此次酒交会，仁怀市国台、怀庄、古坛、
钓鱼台、珍酒及“遵义十大名酒”“中国酒都
十大质量奖”获奖企业等 40 家酒企组团参
展。开幕式结束后，鲁成军、邓帆、吕玉华还

前往仁怀集中展示区检查布展情况。每到一
处，季克良、鲁成军都与负责人深入交流，详
细询问产品开发、市场价格、销售收入等情
况，为各家企业不断探索创新，丰富和完善
高中低端产品，积极拓展外部市场的举措

“点赞”。
他们表示，遵义、仁怀酒企要充分利用

上海国际化大都市的开放平台，突出酒文化
特色，着力在品牌、质量等方面精准发力，不
断唱响以十大白酒品牌为引领的遵义白酒

“好声音”，讲述遵义白酒“好故事”，不断扩
大遵义白酒的知名度、影响力；进一步结合
实际，始终紧盯市场抓机遇，创新方式强营
销，切实加大各类市场拓展力度，有效满足
不同层次消费者现实需求，大力宣传和推介

酱酒文化，促进“酒+旅游+文化+互联网”深
度融合发展，推动仁怀酱香白酒走出国门、
飘香世界。

“醉美遵义·酱香仁怀”集中展示区位于
上海国家会展中心 2 号馆，展区面积 3300
平米。展台风格统一、古色古香，颇有古镇韵
味。本次“酒交会”以“世界名酒·共享荣耀”
为主题，主要进行全球名酒展示和全产业链
展示，并举办世界名酒价值论坛、“问酒”高
端对话、全国大学生品酒大赛决赛、中国生
态白酒产品推介、世界名酒产区发布等十多
项活动。

本届酒交会展区总面积 6 万平方米，设
有国内外著名产区展区、国内外名酒展区、
时尚酒饮展区，以及国内外知名酒类技术装

备展区、酒类原辅材料展区、酒类配套及服
务展区和酒类配件及器具展区等。作为具有
国际视野的酒类展会，本届酒交会期间，将
举办“世界名酒价值论坛”“问酒论坛”“世界
十大烈酒产区发布”“1119 全球名酒节”“世
界酒文化之夜颁奖盛典”“中国白酒酒庄酒
推介会”等一系列业界高端互动与对话活
动。

2017
中国白酒健康论坛举行
普及白酒健康文化
姻 钟闻

11 月 20 日，上海国际酒交会期间，由中国
酒业协会主办，古井贡酒承办的“2017 中国白
酒健康论坛暨古井贡酒健康因子技术研究成
果发布会”举行，行业大咖共同站台讲述中国
白酒健康故事。

中国酒业协会理事长王延才在会上表示，
中国白酒历经几千年传承，至今依然被人们所
青睐，这既是中国白酒的魅力所在，也是中国
白酒文化传承和健康价值的体现。随着“大健
康、大卫生”概念的提出和“健康中国”战略规
划的推进，白酒产业必须牢牢把握时代发展方
向，与时俱进，进行转型和升级。

王延才称，今年 3 月份，由安徽古井贡酒股
份有限公司倡议发起的中国白酒健康研究院
成立，集协会、高校和行业三方力量，联合探索
白酒的健康奥秘，为白酒健康文化宣导提供科
研基础，但健康不仅是产品品质因素，还是饮
酒行为习惯因素，在积极推动白酒科研技术工
作的同时还要大力倡导文明、理性饮酒的社会
新风尚。

中国工程院院士、北京工商大学校长、中国
白酒健康研究院院长孙宝国称，白酒传承历史
悠久，自古以来就有“医源于酒，酒药同源”的
说法。白酒中含有多种能调节人体机能的物
质，简称“健康因子”，是白酒有益健康的物质
基础。多粮多菌、自然接种、固态发酵、甑桶蒸
馏、陶坛贮存、勾调成酒，每一道工序都是中国
一代代酿酒大师工匠基因的流传，白酒是中国
的“国酒”，要树立白酒文化自信，提倡“适量饮
酒”和“文明饮酒”，坚持“风味、健康双导向”，让

“baijiu”世人皆知。
谈及世界十大烈酒产区———亳州产区中

国名酒对白酒健康发展的贡献，中国酒业协会
副理事长、江南大学副校长徐岩认为有三方
面：一是文化自信。古井贡酒在发展传承与创
新相结合的工匠精神和弘扬传统文化的同时，
已经将“贡献文化”贯穿在产品中，从包装的设
计到内涵的品质都能充分地体现出古井这种
文化的自信感。二是品质自信。中国的白酒是
人与自然天人合一的产物，古井贡酒在悠久的
历史传承中已形成完整的气候、微生物、水土、
工艺等酿酒生态圈。三是科研自信。古井贡酒
是中国白酒健康研究院的发起人，为中国白酒
健康研究的发展做出了贡献。

著名白酒专家、中国白酒标准技术委员会
名誉主任季克良也出席了论坛，他表示，饮酒
健康的前提是适量。近年来，白酒行业科研的
一系列突破，证明了白酒是健康的这一主流观
点。有研究表明，人体内含 0.23%的酒精时能够
达到最佳的身心状态，对健康有裨益。在中国
百岁老人饮食习惯调研中，66.23%的人有饮酒
习惯，足以证明白酒是健康的。

而在古井集团党委书记、董事长梁金辉看
来，中国白酒的发展最重要的是从三个方向保
证其品质，诉述中国白酒的品牌故事：一是中
国白酒健康的价值。白酒是中华传统医学养生
智慧的结晶，具有独一无二的健康价值，蕴含
着丰富的健康因子。二是讲好中国白酒健康故
事的重要性。当前关于中国白酒健康的故事讲
少了。中国白酒中有很多健康因子，消费者都
不是很了解。因为公众对于白酒知识了解甚
少，误解很多，从而对中国白酒产生不公平对
待。三是普及中国白酒健康文化的呼吁。中国
白酒缺乏对健康文化的引导。要想推动白酒的
健康发展，必须要下一番功夫完成对白酒健康
知识的再教育。希望行业同仁积极参与中国白
酒健康研究院的各项活动，共同推动白酒行业
的进步。

此外，本次论坛上，中国白酒健康研究院、
中国酒业协会、古井集团再度携手启动了古井
贡酒健康产业项目，联合对外发布了《古井贡
酒健康因子技术研究成果》白皮书。

姻 吴铭

11 月 19-21 日，北京我和你酒业有限公
司受中国酒业协会邀请参加“2017 上海国际
酒交会”。公司最新产品“我和你精酿酒”以

“一见如故”为主题，在上海国际酒交会正式
上市。

四年磨一剑，
首创白酒行业“精酿”概念

“我和你精酿酒”从源头到生产过程均突
出一个“精”字主题，原料选自诞生于数万年
形成的黑土地上的优质大米，原始森林小兴
安岭山麓的优质糯米以及海拔 3500 米的大
凉山野生苦荞。通过层层把关的 82 道工序，
结合二次淳化、双重发酵等工艺，确保酒体和
口感的醇厚自然。

目前整个产品体系由“蓝晶”、“黑晶”，主

推更加适应年轻消费群体饮用习惯的 41.8
度。同时产品均采用国际流行的光瓶理念，整
体设计富有现代感和独特的辨识度。而在香
型的选择上，“我和你精酿酒”系列以清雅香
为核心，拥有鲜明的口感。酒体甘甜清雅、细
腻清澈、酒体醇厚自然、醇香丰富优雅。而清
雅香作为清香型白酒中的亚品类，自从问世
以来获得了行业专家及消费者的一致好评。
此次“我和你精酿酒”大胆采用这一行业全新
风格的香型，结合产自三大拥有独特地理特
征源产地的酿酒原料，为消费者带来一次别
样的创新体验。

更为难得的是，“我和你精酿酒”是在国
家高级酿酒师、首席品酒师、中国酒业协会副
理事长兼秘书长宋书玉先生的全程参与下完
成，他和旗下团队经过 4 年时间最终研发成
功。“我和你精酿酒”的品牌理念就是“精选、
精酿、精生活”，无论从哪一个方面出发，都需

要做到严格的把关，一蹴而就的产品不可能
经受住市场的考验，历经 4 年的研发，确保酒
体与工艺，在未来不会被同行复制。

北京我和你酒业是一家集研发、销售、文
化传播为一体的现代白酒企业。公司立足北
京科研优势，在传承白酒传统酿制工艺基础
上，结合现代食品生物技术进行创新，致力于
为当代消费者提供更好的味觉体验。而此次
在白酒领域率先提出“精酿酒”概念，引发了
行业关注。

锁定新兴消费群体，
丰富的主题活动架起品牌交流桥梁

在本次 2017 上海国际酒交会上，北京我
和你酒业有着极富个性的展位，整体呈现出
新北京的时尚都市特色，一扫往常对北京文
化除了四合院就是故宫、胡同的传统印象，展
现出新北京时尚品质的新一面。同时，公司还
以“一见如故”为主题，通过“我和你在这里相
遇”、“我和你聊的很开心”、“我和你的关系”
等一系列活动，积极与消费者互动，传达品牌
理念。也让来自全国各地的消费者认识了这
一拥有全新产品理念和态度的行业新品。

记者走访中看到，主办方请来了京沪两
地有百万粉丝的主播，通过京沪文化、友谊秀
以及介绍“我和你精酿酒”为话题与粉丝互
动，两位主播这次合作正好通过此次活动实
现了“我和你在这里相遇”，现场气氛热烈。

而在“我和你聊得很开心”的活动区域
内，通过“致远方朋友的一句话”的参与形式，
参与者在瓶标写上一句送给朋友的话，“北京
我和你酒业”的工作人员随即当场将精酿酒
寄给那位朋友，以酒作为朋友间的沟通交流

媒介，传递友情、亲情与爱情。据负责人介绍，
活动当天准备的 100 箱酒，在很短的时间内
就为热情的参与者签送完毕。

而“我和你的关系”的活动则更加强调互
动性，参与者需手持关系形容词牌合影。关系
牌上有印有“好基友”“神对手”“老同学”之类
形容关系的词语，与朋友一起来参展的观众
热情很高，活动氛围火爆热烈，“北京我和你
酒业”跟观众玩到一起，借助微信、微博等自
媒体平台，为品牌带来了自传播流量。

而这一系列活动的展开背后，也表明了
“我和你精酿酒”的核心消费人群。产品以“精
选、精酿、精生活”为品牌定位，面向 30 岁左
右，心理成熟有追求、工作事业有积淀的主力
消费群体。公司致力于为日常朋友聚餐，提供
优质精酿白酒，公司希望通过不断的产品创
新和优质服务，和广大消费者一起追求品质
生活，享受美好当下。

“我和你精酿酒”与消费者一见如故

遵义仁怀 40 余家酒企亮相上海酒交会


