
2017 年 11 月 19 日，上海国际酒交会于

国家会展中心举办，中国保健酒联盟参展此

次盛会。此次展会共为期 3 天，旨在打造世界

上最顶级、最具专业水平的酒类产品交易平

台。

联盟此次参展的位置在展区 1H 馆 074
号特装展位，展位面积 160 余平方米。12 家

会员单位展示了包括中国劲酒、竹叶青酒、椰

岛鹿龟酒、华佗十全酒、鹿司令鹿禧莱酒等不

同品种和规格的保健酒行业代表产品 60 余

个。本次联盟展位还设置有消费者评鉴区，通

过亲身品尝来了解各家保健酒的口感特点，

各企业也借助此次参展契机与消费者积极互

动，让消费者体会保健酒丰富多样的色泽、口

感和功效。

保健酒行业一直受到行业协会的关心和

支持，开幕式后，中国酒业协会理事长王延

才、常务副理事长王琦、副理事长宋书玉、刘

秀华等领导先后到联盟展位观摩指导，并与

保健酒联盟理事长、劲牌公司董事长吴少勋

就行业情况进行了解，并希望联盟发挥行业

交流的枢纽和平台作用，通过联盟企业的不

懈努力，引导和规范保健酒行业经营行为，共

同推动行业的发展和进步。

此次联盟参展还受到媒体的关注，中央

电视台 2 套对联盟参展进行了跟踪报道，上

海冠生园华佗酿酒有限公司总经理陈德仁代

表联盟企业接受采访，对保健酒联盟的相关

情况进行了介绍。

通过此次活动的组织，加深了企业之间

的交流和互动，达到了向社会公众宣传和推

广保健酒行业和企业品牌的目的和意义。

渊许强 沈莉冤
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■ 本报记者 张建忠

11 月 7 日至 9 日，第 97 届全国糖酒商品

交易会在重庆举行，国内外企业云集，交流合

作共谋发展。保健酒业公司携旗下茅台不老、

茅乡、味籼宝、茅乡珍藏、台源 酒、华盛名酒、

贵州原酿、茅乡玉液、台源原浆、播窖等多款产

品亮相 2017 重庆秋季糖酒会。

位于渝州宾馆的茅台展区，人潮涌动，热

闹非凡。茅台集团旗下茅台酒及子公司产品集

体亮相，共设置了十余个展台。股份公司及各

子公司此次参展的产品均属常规产品，股份公

司以飞天为主，酱香酒公司以系列酒为主，习

酒公司也以常规窖藏系列和金酒系列为主。保

健酒业公司自主品牌茅台不老、茅乡、味籼宝

等十余款产品参展，迎来了观展客户和消费者

的大量关注，他们积极了解公司产品信息，或

是定制，或是开发，或是代理，客户们纷纷表达

投资意向。产品性价比，是客户衡量、选择的重

要标尺，对有知名度、公司大力支持的产品较

为青睐。

展会期间，公司党委书记、董事长王开馥，

党委委员、副总经理赵富刚莅临渝州宾馆茅台

展区，听取了公司产品的展览情况、客户需求、

行业动态、客流量、参展商的情况汇报，走访了

茅台集团股份公司及各子公司十余个展台，了

解了整个展区情况，对工作团队的坚守与尽职

尽责表示肯定并高度赞扬。公司领导表示，糖

酒会期间工作比较辛苦，希望团队成员能够克

服，用最好的状态迎接客户和消费者，助推公

司品牌影响力与知名度的提升。

公司对此次糖酒会高度重视，精心组织，

携旗下自主产品与开发产品共同参展。除渝州

宾馆茅台展区的自主品牌之外，公司开发产品

主要齐聚于华宇温德姆至尊豪庭酒店和伊可

莎酒店两个展区，与各大企业分享交流，共谋

发展。展会期间，工作人员行走于各个展区之

间，未发现任何违规产品，品牌管理办法得到

很好的宣贯及落实。销售人员坚守在展厅，向

外界推介公司产品、文化及未来的发展，饱满

的精神状态亦是公司的名片。

据了解，本届糖酒会共设置了传统酒类、

葡萄酒及国际烈酒、食品饮料、调味品、食品机

械、食品包装六大展区，展览面积达 15.6 万平

方米。

全国糖酒会作为中国食品和酒类行业历

史悠久、规模庞大、影响深远的综合会展，为业

内提供了展示交易、信息沟通、思想交流、合作

发展的平台。全国糖酒会不仅为参会者提供良

好的展示交易环境，同时也给参会者带来更具

品质、更加直观、更加丰富的交流互动，满足参

会人员的多元化需求。

■ 重华

记者获悉，11 月 20 日早间，中国国电集

团公司与神华集团有限责任公司在京召开重

组大会，两家公司合并重组，正式成立国家能

源投资集团有限责任公司。

早在 3 个月前的 8 月 28 日，国务院国资

委网站已经披露，两家企业的合并重组已经

通过了国务院的批准。

经过了近 3 个月的筹划准备，两家企业

最终完成了合并重组。

根据此前官方公布的数据，截至 2017 年

6 月底，国电集团资产总额超过 8000 亿元；

截至 2017 年 6 月底，神华集团资产总额超过

1 万亿元。这意味着，新成立的国家能源投资

集团的总资产有望超过 1.8 万亿元，在能源

央企中的资产额仅次于国家电网、中石油和

中石化。

中国企业研究院首席研究员李锦对记者

表示，神华与国电最终联手，将使得产业链优

势互补。煤炭企业与发电企业重组，形成同一

主体是煤电联营的较好形式，能够形成全产

业链竞争优势，发挥协同效应。

神华集团总经理凌文在十九大会议期间

接受媒体采访时表示，重组合并后，新公司

（国家能源投资集团）会成为中国第一大（能

源当量）一次能源生产公司和二次能源生产

公司。从产量计算看，还将拥有四个世界之

最，分别是全世界最大的煤炭生产公司、全世

界最大的火力发电生产公司、全世界最大的

可再生能源发电生产公司和全世界最大的煤

制油、煤化工公司。

他还透露，新公司会形成煤炭、常规能源

发电、新能源、交通运输、煤化工、产业科技、

节能环保、产业金融等 8 大业务板块。从火电

装机容量来看，目前神华集团拥有 7552 万千

瓦（其中煤电 7373 万千瓦）、国电集团拥有

9940 万千瓦（其中煤电 9926 万千瓦），整合

后的国家能源投资集团火电装机容量将达到

1.75 亿千瓦（其中煤电 1.73 亿千瓦）。两家合

并后，国家能源投资集团的煤炭年产量近 5
亿吨，可以为内部煤电提供稳定的煤炭供应，

形成产业链协同效益。

凌文表示，神华集团拥有产运销一体化

优势，已经形成了较强的煤炭供应保障能力。

神华与国电的合并后，将会进一步发挥煤电

联营的优势，增加对我国能源安全供应的保

障能力。两公司合并之后，对社会的煤炭供应

总量不会减少，国家能源投资集团一定会继

续发挥央企保障能源供应的社会责任，综合

考虑，做到内外兼顾。国家能源投资集团将继

续遵守对原来客户的承诺，特别是对签订长

协合同客户继续提供长期承诺。

新的国家能源投资集团已经开展了相关

运作。11 月 9 日，美国西弗吉尼亚州商务部

表示，同中国国家能源投资集团签署一项谅

解备忘录，该集团将向西弗吉尼亚州的页岩

气、电力和化工生产项目投资 837 亿美元。

神华和国电的合并重组酝酿已久。今年 6
月 4 日，中国神华、国电电力发布了几乎一模

一样的重大事项公告，均称 2 日接到控股股

东通知，获悉其拟筹划涉及本公司的重大事

项，且该事项存在重大不确定性，尚需获得有

关主管部门批准。两家公司均于 5日起停牌。

中国神华今年 3 月宣布，拟按 0.46 元/股
（含税）派发 2016 年期末股息，金额共计

91.49 亿元；同时拟以 2.51 元/股（含税）派发

特别现金股息，金额共计 499.23 亿元。两者

相加，累计派发股息高达 590.72 亿元。

李锦当时对记者表示，中国神华巨额分

红的主因是为煤炭企业兼并重组提供资金。

大股东神华集团持有中国神华 73.06%股权，

能从此次分红中获得约 432 亿元。

从 2003 年国务院国资委成立以来，从原

来 189 户央企起步，国资委一直将推动央企

之间重组整合作为加快企业做强做优做大的

重要工作。

十八大以来，按照党中央、国务院关于深

化国有企业改革的决策部署，国资委会同有

关部门先后完成中国南车与中国北车、宝钢

与武钢、中国远洋与中国海运、中国国电与神

华集团等 18 组 34 家企业的重组，中央企业

由 117 户调整至 98 户。

整合重组带来了企业规模实力、资源配

置效率、创新水平和经营业绩的有效提升，还

能更好地服务于国家战略。

重组后的中国远洋海运综合运力、干散

货船队、油轮船队和杂货特种船队规模实现

“四个世界第一”，行业地位和话语权明显提

升，成为“平衡航运界东西半球的重要力量”。

重组后的国家能源投资集团，在煤炭产

销量、发电装机总容量、煤制油化工产量等领

域居全球第一，成为具有较强竞争力的综合

性能源集团。2017年上半年实现利润总额 32
亿元，位居五大发电集团首位。

重组后的中国宝武集团借助重组契机，

加快实施钢铁“去产能”，2016 年完成“去产

能”任务 997 万吨，占中央企业总量的

98.52%，在落实供给侧结构性改革中发挥了

示范表率作用。 渊来源院第一财经冤

国家能投挂牌 神华和国电完成合并重组

作为车企集中展示实力的行业盛会，每

年的广州车展都备受社会各界的关注。11 月

17 日，主题为“新科技、新生活”的 2017 第十

五届广州国际汽车展览会正式拉开帷幕，一

汽大众坐拥华南基地主场优势，携旗下大众、

奥迪两大品牌近 30 款车型盛装登场，全面展

示了一汽大众的精益品质和创新科技，以及

年轻化、富有活力的品牌形象。

两大品牌品质集结
全新车型燃情出征

在一汽大众大众品牌展台，新高尔夫家

族以及蔚领、迈腾、捷达、宝来、速腾等车型品

质集结。其中，上市刚满一周年的蔚领，累计

销量已超过 5.5 万台，已经占据整个中国旅

行车市场 78%的份额，成为了旅行车市场当

之无愧的领军者；连续 9个月领跑 B 级车市

场的迈腾，也圆满完成“十九大”服务任务。

此外，近期上市的新高尔夫家族三款重

磅车型也燃情出征本次车展，无论是酷炫十

足的新高尔夫，还是时尚动感的新高尔夫 R-
Line，抑或是性能“小钢炮”新高尔夫 GTI，都
吸引了众多高尔夫粉丝及现场观众的目光。

一汽大众汽车有限公司商务副总经理、

一汽大众销售有限责任公司总经理董修惠表

示：“作为一汽大众创新与品质的标杆、运动

与活力的代表，相信新高尔夫家族的到来，将

再次点燃所有高尔夫粉丝的激情，继续谱写

其两厢车的传奇历史。”

而在一汽大众奥迪品牌展台，融汇尖端

科技的奥迪 Q8 运动型概念车、专为南部区

用户打造的奥迪 Q7、奥迪 A4L 南方车型，以

及实现“尊贵再进化”的奥迪 A8L 典藏版等

重磅产品，全方位诠释了一汽大众奥迪强大

的产品实力，传递了“突破科技，启迪未来”的

品牌理念。

尤其是奥迪 Q8 运动型概念车的亚洲首

发，吸引了大批观众前来参观体验，这款融合

了轿跑外形设计及奥迪尖端科技的全尺寸

SUV，承载了奥迪品牌最前卫的量化科技理

念，并揭示了奥迪 Q 家族未来的设计语言。

在奥迪品牌新闻发布会上，一汽大众汽

车有限公司奥迪销售事业部总经理任思明先

生表示：“奥迪 Q8 运动型概念车，向我们展

示了奥迪在设计及科技领域的非凡实力。动

感、高效、极致舒适———奥迪 Q8 运动型概念

车无疑是奥迪品牌的巅峰之作。”

部署2025描绘宏伟蓝图
共创美好汽车生活

今年是一汽大众成立 26 周年，也是实现

“2020 战略”的关键一年，随着基地布局和产

品布局的日益完善、市场份额的持续扩大、社

会责任的不断深耕，一汽大众已经具备了实

现“2020 战略”的实力，并开始面向 2025 描

绘宏伟蓝图。

近日，一汽大众对外发布了企业“2025
战略”，全面更新了企业愿景、使命和口号，规

划了包括“推出第三品牌、大力发展新能源、

提升品牌影响力和用户满意度、进入移动出

行领域”等一系列战略目标，并将陆续开展

20 项举措，致力于进一步提升体系能力和加

快新业务布局。

面向未来，一汽大众将继续坚持“创·享

高品质”的品牌理念，肩负起“造价值经典汽

车，创卓越出行服务，促人、车、社会和谐”的

企业使命，不断推动汽车行业转型升级，为广

大用户带来更加美好的汽车生活！

渊何伸 李佳南 于丹冤

茅台保健酒业亮相2017重庆糖酒会

“茅台不老酒”等自主品牌受关注

品质集结
魅力盛放
一汽大众携两大品牌

闪耀亮相广州车展

中国保健酒联盟参展 2017 年上海国际酒交会

●中国保健酒联盟

●工作人员向客户介绍公司产品 ●茅台展区

●王开馥、赵富刚了解其他子公司产品 ●茅台不老酒亮相重庆糖酒会

●王开馥（中）、赵富刚（左）在茅台展区了解情况

将
酉


