
据悉，本届中

国绍兴黄酒节以“乐绍

兴·醉这里”为主题，共有醉

在江南·绍兴音乐节、“蟹逅黄

酒”生活节、开酿典礼、鉴湖

夜话和风雅绍兴·黄酒文

化万里行等五大系

列活动。

ENTREPRENEURS' DAILYAlcohol Arts
酒道·酒界纵横02

2017 年 11 月 11 日 星期六 主编：王聪 责编：袁红兵 版式：鲁敏

中国食品工业协会
酒类食品高新技术培训中心

四川省川技王
酒类研究设计院

四川省广元市
酒类技术研究所

(0839)3600888
(0839)3602639

电
话

独家协办

迈向千亿产业之路
酒乡绍兴立冬开酿

姻 杨宗宝 茹拥政

立冬，恰是酿酒好时节。一大早，浙江绍
兴中国黄酒博物馆广场前酒香氤氲，嘉宾云
集，至今已走过 23 季的绍兴黄酒开酿典礼
在此举行。

“黄酒之都，唯吾绍邑。壶酒兴邦，千古
史迹。千亿目标，蓝图绘成。一带一路，黄酒
突行，融合发展，升级转型。齐心着力，合作
共赢。”随着中国酒业协会黄酒分会理事长、
古越龙山绍兴酒股份有限公司董事长傅建
伟率 14 家绍兴黄酒企业代表上香祭拜
酒神，一年一度的绍兴酒冬酿序幕就
此拉开。

发布年度黄酒优秀新品

相比往年，今年黄酒冬酿
的一大亮点，便是 2017 年度
浙江省黄酒优秀新品发布。包
括古越龙山国典 20 年陈绍兴
花雕酒在内，天纯黄酒、女儿
红牌“来一坛上好的女儿红”、
塔牌“塔牌本美”、会稽山牌“世博
情缘黄酒”等 15 款新品，获得 2017
年度浙江省黄酒优秀新品称号。

作为历史经典产业，2017 年度浙江省
黄酒优秀新品的评选，旨在宣传和培育浙江
黄酒名品、新品，鼓励黄酒酿酒企业通过产
品创新来保持企业活力，提升企业、产品与
品牌影响力和市场竞争力，促进行业健康发
展。

“此次获奖的古越龙山天纯黄酒，就是
针对年轻消费者推出的一款新品。”古越龙
山绍兴酒股份有限公司有关负责人介绍，此
款黄酒利用江湖酒馆·快闪活动进行推广，
线上线下互动，受到年轻人的点赞。未来公

司将在杭州、
温州、上海、
北京等各大城
市巡回推广，

打造专属于古
越龙山的江湖酒

馆。

打造“中国黄酒之都”

黄酒加音乐，打造一场醉人的黄酒盛
宴。据悉，本届中国绍兴黄酒节以“乐绍兴·
醉这里”为主题，共有醉在江南·绍兴音乐
节、“蟹逅黄酒”生活节、开酿典礼、鉴湖夜话
和风雅绍兴·黄酒文化万里行等五大系列活
动。

听嘻哈音乐，尝黄酒棒冰，来一次酒坛
涂鸦……11月 4 日至 5 日，在绍兴市区梅龙
湖畔举行的醉在江南·绍兴音乐节和“邂逅

黄酒”生活节，让无数年轻人乐在其中，流连
忘返。

在黄酒业内人士看来，通过聚焦黄酒新
生群体，立足绍兴、放眼全国，可加快黄酒走
出去的步伐；通过举办黄酒节，推动产业发
展，提升城市能级，将绍兴打造成“中国黄酒
之都”。

传承创新实现千亿产值梦

立冬祭酒神，是酒乡绍兴传承千年的习
俗。祭拜酒神，包含酿酒人对天地的一种敬
畏，一种善待自然、和谐共处的理念：面对任
何困难都要恪守规范，做诚实人，酿良心酒。

贵为传统支柱产业，绍兴现有黄酒企业
74 家，从业人员 11000 余人，年产量 60 多万
吨，销售额达 53 亿元，产品出口日本、东南
亚及欧美等 40 多个国家和地区。

最近几年，绍兴各大黄酒企业纷纷亮剑

出招：积极打造国家黄酒工程技术研究中心
科技创新平台，持续推进黄酒小镇建设，加
强文化传播。同时，优化产品结构，加大新品
推广力度：女儿红与同仁堂、古越龙山与东
阿阿胶等跨界合作，共拓市场。此外，通过个
性定制，拓展市场新空间。

“绍兴黄酒的发展离不开传承与创新。”
在傅建伟看来，当下绍兴黄酒迎来发展好机
遇：浙江省政府已将黄酒列入历史经典产
业，出台《关于推进黄酒产业传承发展的指
导意见》，推进黄酒产业做大做强。

绍兴市提出，要将黄酒打造成千亿级产
业。据此一方面大力推进黄酒产业创新、消
费升级、文化传承，促进黄酒制造、黄酒文
化、黄酒消费、城市旅游深度融合。另一方
面，进一步规范黄酒市场，组织制定绍兴黄
酒浙江制造团体标准，绍兴黄酒生产技术和
管理规范，推动产业升级。

川酒集团：
打造全国最大
白酒产业集团
姻 周超文

近日，四川省酒业集团整合泸州市酒类企
业产业发展大会在南苑会议中心召开，这意味
着身具“振兴泸州酒业，打造泸州酒业第三极”
使命的川酒集团，正式开始市场化运作。

会上，川酒集团董事长曹勇说，川酒集团是
由泸州市人民政府与四川省商投集团共同出
资组建，是泸州市委、市政府，四川省委、省政府
振兴中小酒企的重要一环，同时也是川酒集团
整合中小酒企，一起抱团出川、出海、出国方面
的一个历史使命。“我们的目标是，一年一个样，
三年大变样，力争用 5—10 年的时间，把川酒集
团变为全国最大的白酒产业集团。”曹勇说，除
了致力于做大做强白酒产业之外，川酒集团以
酒业发展为核心，着力构建“一体两翼、多轮驱
动”的发展格局，全面发展川酒投资、川酒金融、
川酒贸易、川酒会展、川酒建设、川酒汽车等多
种业态，推进产业的多元化发展，实现集团的优
质运行。

曹勇透露，川酒集团这块金字招牌，早在
20 年前，就是省上各大厅局、市州想要争相取
得的金字招牌。20 年来多方都没有办成的事
情，泸州今年办成了。“泸州的酒类企业，在 11
月 19 日之前，只要是‘合法经营、质量过硬、遵
守契约’，就可以申请加入川酒集团。”曹勇称，
川酒集团今年的销售目标是 10 个亿，明年的目
标是力争销售收入达到 100 亿元。

会上，泸州市委书记蒋辅义作了重要讲话。
他说，川酒集团是国有企业，泸州市委、市政府
全力支持川酒的发展，全力支持泸州酒业的振
兴。“坚定信心，明确目标任务，形成合力，做大
川酒集团，打造泸州酒业第三极。”蒋辅义强调，
成立川酒集团，大本营在泸州，企业注册在泸
州，泸州市人民政府以 93%的占比绝对控股。
同时，蒋辅义称，热烈欢迎川内其它市州的兄
弟伙加入进来，逐步增资扩股。“但控股权会始
终掌握在泸州市人民政府的手中。”

蒋辅义还表示，在十三五期间，泸州白酒市
场的目标任务，是要占到全国 20%的份额，在
全省要达到 50%及其以上，这就是名副其实的
中国酒城。

姻 唐快

煮酒论剑聚山城，携手共赢新时代。
2017 年 11 月 8 日，由华山论剑西凤酒品牌
运营公司主办的“携手共赢新时代”华山论
剑西凤酒合作盟友答谢会在重庆巴俞寒舍
食府顺利举行。

陕西西凤酒营销有限公司总经理任伟
俊，陕西西凤酒营销有限公司常务副总经
理闫红斌，华山论剑西凤酒品牌运营公司
常务副总经理张周平，华山论剑西凤酒品
牌运营公司销售总经理吕战平，华山论剑
西凤酒品牌运营公司副总经理许杰，华山
论剑西凤酒品牌运营公司副总经理、省外
销售公司总经理张蕾，行业专家、《新食品》
杂志社出版人李强及全国经销商代表等参
加了本次会议。

答谢会以别开生面的走秀开场，模特
手托华山论剑西凤酒系列产品，为现场嘉
宾带来“美酒配美人”的视觉盛宴。吕战平
向现场嘉宾致欢迎词，华山论剑西凤酒品

牌运营公司省外销售公司市场总监陈瑞和
对西南市场现状及招商政策进行解读，李
强及王传才分别发表演讲，分析了白酒行
业未来的发展趋势，闫红斌登台讲话，强调
华山论剑西凤酒是西凤酒核心战略品牌。

吕战平在欢迎词中对西凤集团领导长
期以来的关心和指导，合作盟友持之以恒
的支持与厚爱表示衷心的感谢。他指出，
2017 年是 8 年、16 年陈酿上市的第三年，
省外市场发展取得了突破性的成果。近两
年，华山论剑西凤酒充分把握国家政策方
针，紧随“文化自信”及“工匠精神”倡导，
以“文化加品质”的双轮驱动策略获得可
喜成绩。

陈瑞和提到，2017 年，华山论剑西凤酒
省外销售团队实施“一地一商一策，一个驻
守专员、百家形象店面”的市场聚焦战略，做
实终端网络，做强核心市场，全面推进华山
论剑西凤酒的“省外市场化”。陈瑞和现场承
诺，华山论剑西凤酒将坚持市场化建设的路
线不动摇，持续稳步加大市场投入的原则不

动摇，为广大经销商提供优质服务。
李强强调，思考酒行业的未来，应回到

酒的本质，思考酒能为消费者带来什么价值
和服务，他认为，酒主要有两方面功能，第一
是沟通功能，沟通天地鬼神，沟通人际关系，
沟通身体和灵魂；第二是审美功能。酒行业
的发展必须关注这两方面的功能体现。

王传才的演讲以“寻找中国白酒的文化
密码”为主题，他指出，华山论剑西凤酒“勇、
智、敏、仁”的文化内涵较好诠释了西凤酒周
秦汉唐的文化属性，华山论剑西凤酒的柔雅
香和专线造概括了华山论剑作为西凤酒超
级大单品的品质属性。文化使华山论剑西凤
酒在西凤家族中彰显独特的魅力，定会成为
西凤系最重要的成员。

闫红斌表示，华山论剑西凤酒作为西凤
酒核心战略品牌，始终是高举文化大旗、阔
步发展的佼佼者。在过去几年的高速增长
中，它已经显现了出色的表率作用，必将成
为中国白酒行业中的一颗璀璨明珠。

经销商代表，重庆齐颂商贸公司总经理

郑慈兵上台对华山论剑西凤酒表示了衷心
的感谢，华山论剑西凤酒每年的文化峰会等
活动，让他们了解到华山论剑西凤酒的文化
底蕴和持续的品牌推广决心，华山论剑西凤
酒用品质说话，销量逐年增加，在未来也定
会发展得越来越好。

在华山论剑西凤酒品牌运营公司副总
经理、省外销售公司总经理张蕾的祝酒词
中，华山论剑西凤酒合作盟友答谢会晚宴
正式开始。华山论剑西凤酒品牌运营公司
作为本次活动的主办方，不仅为与会嘉宾
带来了精彩的节目表演，还特设抽奖环节
回馈合作盟友，现场共抽出一等奖一名，
二等奖三名、三等奖六名。华山论剑西凤
酒品牌运营公司负责人表示，华山论剑西
凤酒的发展，离不开各合作盟友的信任与
支持，华山论剑西凤酒愿与合作盟友一
起，继续积极弘扬以“勇智敏仁”为核心内
涵的中国精神，坚持极致匠心、巅峰品质，
锐意进取、深耕市场，为打造中国文化白
酒第一品牌而不懈努力！

姻 王新伟

近日，由贵州晨曦之恋商贸有限公司
投资的宁夏吴忠晨曦之恋酒庄开业，这是
该公司继贵阳、长沙、郴州等之后开设的第
028 号酒庄。

据了解，贵州晨曦之恋商贸有限公司
是一家集白酒生产、销售、定制为一体；兼
营农业投资、医疗器械销售、证券咨询的综
合性商贸公司；公司从筹备到成立一年来，

投入近 3000 万元在湖南、贵州、宁夏、新
疆、黑龙江、广东、山西等全国接近 20 个省
份创建了晨曦酒庄直营店近 30 家，其中在
湖南家乡投入 2000 万建设了晨曦之恋庄
园，从而实现了各地优质特产的互融互通。
公司秉承资源共享、相互成就的文化理念；
秉承让百姓消费的起且物美价优产品的服
务宗旨，在短暂的一年内创建了全国性的
生产、销售网络。

民进贵州省委经济委员会副主任、贵

州省大数据研究应用促进会执行秘书长龙
渝表示，宁夏与贵州同属西部地区，有着许
多的共同之处，都是以少数民族为主的聚
集区，同时又都是相对贫困地区；贺兰山的
葡萄酒与贵州茅台酒同样享誉海内外，加
强两地的经贸交流与合作，携手促进两地
经济社会发展是义不容辞的历史担当。

当天，贵州晨曦之恋商贸有限公司董
事长刘智远还详细介绍了贵州特色的民族
文化与酱酒文化。

姻 一元

2017 中超联赛，11 月 5 日在广州天河
体育场落下帷幕。经过 8 个多月的激烈鏖
战，广州恒大不负众望完成七连冠伟业，创
下中国职业足球史上的一个纪录。赛后夺
冠庆典盛大隆重，七连冠英雄，饮美酒庆
祝———中超联赛官方合作伙伴崂山啤酒，
为中超联赛冠军颁发“冠军杯”———40 厘米
高的崂山啤酒，现场球员教练齐饮崂山啤
酒作为庆功酒，庆祝这一难忘时刻。

七连冠，恒大球星用崂山啤酒庆功

比赛结束之后，创造中超七连冠伟业
的广州恒大全队，站在颁奖台正中央，享受
着天河体育场数万名观众的呐喊。而全场
气氛，随着崂山啤酒的登场，在随后冲上高
潮。就在恒大将帅集体欢庆胜利之时，在现
场的崂山啤酒足球宝贝，在现场球迷的惊
呼声中，端出了巨大的啤酒杯，高约 40 厘
米的冠军杯，装满 5 斤啤酒，为夺得“七连
冠”的恒大球星们庆祝。

在现场球迷们的欢呼声中，恒大老将
郑智和郜林，主动将巨大的啤酒杯交到主
教练斯科拉里的手中，这位巴西名帅在开
怀大笑之余，举起酒杯豪饮起来，而其他的
球员，也被斯科拉里的情绪感染，其他的队
员也都开始开怀畅饮，互相碰杯，为这个赛
季努力拼搏所赢来的荣誉庆祝。

也许是被庆功用酒崂山啤酒调动了气
氛，大家开始把美酒互相“袭击”，球员也纷

纷往斯科拉里头上浇去，球员们互相偷袭，
成功后比进球还兴奋，现场十分欢乐，这一
幕也让夺冠庆典的气氛走上了最高潮，现
场的球迷也感到非常“嗨”。用嘴巴喝还不
够，还要继续用“身体”来品尝美酒，也许这
就是喝庆功酒的最高境界。崂山啤酒这一
庆功用酒，也在这个赛季中超落下帷幕之
时，给联赛写下完美的句点。

职业体育赛场，崂山啤酒成响亮符号

无啤酒，不足球。国际足球联赛，拜仁
慕尼黑完成了德甲联赛五连冠的伟业后，
球员以传统活动啤酒浴来庆祝这一喜悦时
刻，球员们品尝到啤酒浴的滋味。

这次崂山啤酒把这一传统庆祝方式带
到中国，带给赛场和球星无限欢乐，也让更
多人感受到啤酒的独特魅力。

本赛季的中超落下帷幕，但崂山啤酒
和体育的缘分，却还在继续延续。实际上，
作为目前中国职业联赛最为优质、市场关
注度最高的 IP，崂山啤酒和中超联赛的携

手，在一开始就被认为是具有远见的市场
行为。

在携手中超之后，凭借在体育营销方
面的多年积累，崂山啤酒推出了一系列“超
级体验”活动。热辣的中超宝贝赚足了眼
球，在中超嘉年华现场设置品牌活动区域，
让球迷满足和球星的“合影欲”；而推出足
球游戏、赢球票活动，更让球迷有参与度和
好感。

而崂山啤酒专门推出的“中超球星罐”
（汇聚奥斯卡、曾诚、蒿俊闵、张稀哲、吴曦、
孙可等六名球星），毫无意外地引发了球迷
的追捧和收藏，这已经成为了中超刚刚建
立起来不久的球迷文化的一部分。

多年来，崂山啤酒一直倡导“友情”的
概念，定位“为友情喝彩“的品牌主张，今年
崂山啤酒携手中超联赛，将激情、时尚的品
牌文化与足球热情完美结合，为球迷搭建
了一个“无啤酒不足球”的体验平台。而“体
验至上”，则是崂山啤酒在体育市场、定位
给体育迷们的“走心”礼物。

姻 郑江晖

11 月 7 日下午，2017 年“常德工匠”暨“五
湘”竞赛活动———“湘酒”技能竞赛在德山酒业
有限公司开赛。来自常德市的酿酒高手齐聚，进
行“大比武”，一展“湘字号”传统工艺之精妙。

常德市委副书记朱水平宣布开赛。常德市
人大常委会副主任、市总工会主席谭弘发，常德
经济技术开发区党工委书记尹正锡致辞。

2017 年“常德工匠”暨“五湘”竞赛活动是以
推动“湘品出湘”、打造“常德工匠”为主题的全
市职业技能竞赛，旨在贯彻落实党的十九大精
神，扎实推进新时期产业工人队伍建设，为推动
实施常德市“开放强市、产业立市”的战略提供
技能人才支持，引导和激励全市广大职工争当

“常德工匠”，进一步营造劳动光荣、技能至上、
创造伟大的时代风尚。该活动自今年 4 月底启
动以来，先后成功举办了“湘茶”“湘竹”“湘瓷”

“湘绣”技能大赛，“湘酒”技能竞赛是该活动的
最后一赛。

此次活动，由湖南德山酒业有限公司、湖南武
陵酒有限公司、常德八百里酒业有限公司、湖南金
三湘酒业有限公司、湖南释心堂酒业有限公司、常
德传义散酒王酒业有限公司、石门壶瓶山酒业有
限公司等单位组成 6支代表队，派出 30名酿酒高
手，主要进行拌料、上甑以及量质摘酒三个方面的
现场操作技能考核。比赛结束后，将评选出优胜选
手，发放奖金，颁发荣誉证书。一等奖获得者将由
常德市总工会、市人社局分别授予“常德市五一劳
动奖章”“常德市技术能手”称号。

法国中资酒庄协会
华东葡萄酒交流中心
落户宁波
姻 浙在

近年来，去法国购买酒庄成为风尚，马
云、姚明、赵薇等都曾在法国投资葡萄酒产
业。中国人对于葡萄酒的热情，也引起了法
国的重视。日前，法国中资酒庄 2017 年峰会
暨中资酒庄协会会员年会两周年庆典在宁
波顺利召开，法国中资酒庄协会华东交流中
心也在三生(中国)健康产业有限公司落成，
法国吉伦特省(波尔多)农业委员会代表亲临
现场，对一大批中资酒庄庄主进行表彰。

法国中资酒庄协会成立于 2015 年 10
月 2 日，由三生(中国)董事长黄金宝担任协
会联席主席，协会旨在为波尔多地区的中资
酒庄提供信息交流的平台，帮助各方了解当
地的地理与人文环境，生活习惯与文化历史
等，助力中资酒庄快速、稳定、健康发展。

吉伦特省(波尔多)农委会副主席 Patrick
VASSEUR 出现活动，并向与会人员介绍农
委会的基本情况及近年来法国葡萄酒产业
的新政及新的发展方向，他指出，法国行政
区的划分由 22 个大区合并成 13 个，这意味
着未来中法两国的贸易沟通将更加的便捷，
同时他提到，随着交通设施的便捷，波尔多
将成为第二大旅游城市，这将极大地促进中
资酒庄的葡萄酒销售。活动中，农会委员与
酒庄庄主成员还就如何更好地管理中法酒
庄，如何销售法国葡萄酒，如何推广葡萄酒
文化及实现教育培训，如何开展中资酒庄旅
游项目等议题展开交流。

为了更好地在中国推广波尔多葡萄酒
文化，经由吉伦特省农委主席 Patrick
VASSEUR 和中资酒庄协会一致同意，“法国
中资酒庄协会华东交流中心”落户宁波三
生 。 法 国 波 尔 多 骑 士 团 主 席 Hubert
BURNEREAU 还授予 5 位中资酒庄庄主“波
尔多骑士团骑士”勋章，以此表彰他们为葡
萄酒事业做出的贡献。与此同时，吉伦特省
农委主席 Patrick VASSEUR 为露嘉堡酒庄、
柏拉图酒庄、雷纳克酒庄、法兰西玫瑰酒庄、
维尔蒙酒庄、玛乐酒庄的 19 位为波尔多葡
萄酒推广事业做出卓越贡献者颁发了“波尔
多葡萄酒大使”奖章。

华山论剑西凤酒合作盟友答谢会圆满落幕

七连冠，崂山啤酒创造庆功酒的“最高境界”

常德举行“湘酒”技能
竞赛 30 名酿酒高手
“大比武”

黔酒入宁开辟新篇章


