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酒道·酒业聚焦

■ 申明贵 朱西岭

谁是首个河南民间“酒神”？历经 60场席
卷全省的复赛选拔，11 月 5 日，120 名河南省
民间品酒高手，齐聚在老子故里河南省鹿邑
县宋河酒业工业园，八仙过海，各显神通。选
手们在舞台上切磋较量的同时，舞台下则以
酒会友，演绎了一场民间品酒的精彩大戏。

百人竞赛，全身心细品味

11 月 5 日是总决赛的日子。上午 7 时 50
分，选手们陆续入场就位，总决赛也便在工业
园区 5 楼会议室正式拉开了帷幕。正如那位
媒体组的王女士所说，为了确保比赛的公平
公正进行，组委会出台了被称为“史上最严”
的品酒大赛参与规则———要求所有参赛选手
凭胸牌和相关证件入场，对号入座，女士进考
场前须清洗掉化妆品，尤其不能喷洒香水，以
免香型考试受到影响。此外，选手入场不能带
包，不能携带视、听类电子产品以及笔记本、
纸、笔等文具，不能抽烟，不能交头接耳，不得
喧哗，不得随意走动……违规者一经发现立
刻取消成绩！

8 时整，总决赛开幕式率先进行。宋河酒
业公司副总裁、生产基地总经理刘新田，河南
日报专刊处处长赵志刚，分别代表承办方和
主办方，对各位选手的到来表示了欢迎，对大
家从初赛到复赛、总决赛的一路坚持表示感
谢，并预祝大家顺利通过最后的考试，拿到所
向往的现金大奖！随后，大赛总裁判长、河南
省酒业协会总工程师赵书民上台宣读比赛规
则，8 时 20 分比赛正式开始。

与复赛略有不同的是，为了增加难度和
拉开选手们的成绩，本次决赛考题完全由组
委会特聘专家在全封闭的状态下出题，并且
直到考试前一刻才送抵考场。考试内容除了
常规的理论考试外，品评考试由复赛阶段的

三轮增加到了四轮，分别为
酒度、香型和质量差，质量
差又分为浓香型酒和清
香型酒考核两种，其中
的清香型白酒质量差
考核是新增的。香型
辨别题也在原来的
浓、清、酱、芝麻香之
外，新增了米香、凤
香和兼香，考题难度
因此大幅增加。用裁判
组有关负责人的话说，
这么做的目的就是要让那
些真正有实力的选手脱颖而
出，从而为 10 万元现金大奖找到
名副其实的主人！

随着考试正式开始，记者在考场上看到，
理论考试时现场秩序井然有序，放眼望去尽
是凝神沉思的面孔和沙沙沙的书写声；品评
阶段，现场气氛有所活跃，但选手们一样是有
条不紊，轻嗅、品尝、洗杯、换盏、填写答卷
……一气呵成，顺利完成了品评阶段的四轮
测试。

中午 12 时，所有考试环节结束，在裁判
们的催促下，大家恋恋不舍地放下考卷离开
考场，此时再看选手们的表情：有的自信满
满，有的一脸遗憾，有的五味杂陈，有的患得
患失……

选手们一方面在感叹考题难度增加的同
时，也对宋河的品质给出了更高的评价。参赛
选手李先生笑着说：“宋河酒每次都能给我惊
喜，五杯制虽然比较难，但前两轮我还是把每
个酒样都喝完了，对爱酒之人来说，实在是舍
不得浪费这样的好酒，导致后来一直晕乎乎
的，看来是无缘大奖了。”

刘女士是决赛选手中的一个“异类”。她
说：“我因为酒精过敏从来不喝酒，但就是特
别喜欢品酒，闻见酒香就觉得浑身的细胞都

带着喜悦，特别喜欢品酒时宋河
酒的美妙滋味停留在舌尖上

的感觉。‘宋河杯’民间品酒
大赛给了我们喝酒菜鸟
一个接触酒的机会，这次
又入围了总决赛，不管
能不能得奖，我和我的
家人都会永远支持宋河
这种有爱心、有责任的
企业！”

大奖揭晓，民间“酒神”
出炉

中午用餐完毕，13 时 30 分，参赛
选手们再次集结。在宋河酒业工作人员的带
领下，来到鹿邑县老君台景区参观游览。通过
讲解员的介绍，大家了解到了老子故里的千
年历史，并对孕育宋河美酒的老子故里文化，
以及宋河酒“道法自然”的酿造精髓有了更深
的领悟和了解。15 时 50 分，游览行程结束，此
时裁判组专家们经过紧张的阅卷、核分，所有
选手的考核成绩均已尘埃落定，参赛选手再
次集结重新回到了工业园五楼会议室。

16 时，颁奖盛典开始，宋河酒业首先给大
家奉献了一场精心编排、美轮美奂的古代宫
廷酒礼舞蹈以及一场精彩的“孔子问礼老子”
历史故事的沙画表演。16 时 30 分，最激动人
心的时刻到来了———总裁判长赵书民登台，
他首先对决赛进行了简单回顾和点评，而后
正式宣读了大赛结果：一等奖获得者，来自禹
州的选手刘建华，成为本届民间品酒大赛的

“酒神”！二等奖获得者，来自周口的选手刘
霞！三等奖获得者，来自三门峡的选手张淮
琴！分别为 10 万元、5 万元、3 万元的现金大
奖，也伴随着荣誉归属于了这三位幸运选手。
随后，6 名优秀奖得主也相继出炉。出席活动
的公证员现场宣布，本次决赛活动合法有效！

颁奖环节由蒋辉主持，在 12 名身着盛装
的礼仪小姐引领下，刘秀华、熊玉亮、赵志刚、
朱文臣、朱景升等上台，为获得一、二、三等奖
的选手颁奖，发放奖金。这也预示着决赛环节
的活动圆满落幕。

在线直播，万人分享快乐

众所周知，“宋河杯”河南省首届民间
品酒大赛，是由河南省酒业协会、河南日报
社联合发起、策划并主办的，作为党的喉
舌、省委机关报的河南日报社，对于活动倾
注了巨大心血。包括报纸、客户端、微信、
微博、网站在内的旗下全媒体矩阵，从 7 月
6 日活动开始启动，就对活动进行了全方位
的关注。

本次总决赛自然也不例外，为了让那些
没到场的宋河粉丝和关注豫酒发展的消费者
能够及时了解到大赛的精彩盛况，拥有 1000
万用户的河南日报新闻客户端，成立了专职
的直播队伍，借助图文的形式，对总决赛进
行了在线直播。整个直播共分为两个时间
段，5 日上午直播了总决赛现场选手们的准
备情况，中间穿插了活动启动、初赛、复赛
的众多精彩镜头及总决赛期间选手们报到、
参观、备考、备战等内容；下午则直播了宣
读大赛结果和颁奖仪式，将得奖选手们的喜
悦和激动现场传递给了遍布全省关心和关注
大赛的朋友们，并且赢得 10 万多人的在线
关注。

值得一提的是，此前在复赛阶段出现过
的河南日报的美女网红记者于正华，也再次
莅临现场，通过甜美的介绍和精彩的镜头，让
数万名省内外白酒发烧友们见证了总决赛的
盛况。两场直播，无疑为当天的总决赛增添了
浓墨重彩的一笔，也让活动的传播效果达到
了最大化，为振兴宋河、振兴豫酒营造出了良
好的社会舆论氛围。

■ 吴铭

11 月 5 日，由中粮名庄荟国际酒业主办
的 Wine S 全球精品美酒嘉年华在北京诺金
酒店盛大开幕，现场集结了全球百余家知名
精品酒庄。本次活动为期三天，由男爵绅士之
夜为本次活动拉开了精彩序幕；全球精品美
酒展吸引了数千位观众参与，给消费者带来
了绝妙的味蕾体验；并特设了木桐、索拉雅、
多米纳斯、葛兰许四大垂直品鉴和大师班，让
消费者品尝葡萄酒的同时，更能从享誉国际
的酿酒大师处学习到品酒知识。值得一提的
是，国际著名酒庄庄主、行业同仁、经销商和
消费者共同见证了中粮名庄荟 2017 战略升
级发布会，中粮名庄荟国际酒业总经理李士
现场宣布，中粮名庄荟将进行全面战略升级，
不断致力于打造中国最大最专业的进口酒产
业链整合平台，做消费者身边最值得信赖的
进口酒专家。

行业大咖云集，共襄盛事

活动现场云集了众多行业领袖，中国酒
业协会副理事长兼秘书长宋书玉，贵州茅台
集团股份有限公司名誉董事长兼技术总顾问
季克良，中粮集团副总裁马建平，中粮酒业副
总经理兼长城酒事业部总经理兼中粮名庄荟
国际酒业总经理李士，世界级酒评家詹姆斯·
萨克林 James Suckling，木桐罗思柴尔德集团
酒庄总经理 & 总酿酒师菲利普·达吕安
Philippe Dhalluin，法国 AXA 安盛酒业总经理
兼碧尚男爵总经理克里斯蒂安·希利 Chris原
tian Seely，法国酒王 JPM 家族少庄主爱德华·
莫意克 Edouard Moueix ，菲斯特集团执行总
裁弗朗西斯科·洪鲁比亚 Francisco Honrubia，
富邑集团北亚区及全球免税董事总经理迪胜
Peter Dixon，伊拉苏酒庄和赛妮娅酒庄庄主
和总裁爱德华·查威克 Eduardo Chadwick ，
活灵魂酒庄酿酒师米歇尔·福瑞欧 Michel
Friou，马赛托和奥纳拉雅酒庄酿酒师阿克塞
尔·海因茨 Axel Heinz 等 100 多位国内外酒
业大咖集体亮相，为首届美酒嘉年华站台互
动、共同探讨行业发展趋势。

修身、齐家、担当、荟天下

在中粮名庄荟 2017 战略升级发布会现
场，中粮名庄荟国际酒业总经理李士对外发
布了最新战略，李士表示：“从打造大品牌、大
平台、大连锁，到提供全酒品、全明星、全渠道
服务，再到洞悉新消费、完善新零售体验，中
粮名庄荟一步步的战略革新带给了我们强有
力的增长，但这些举措更多是围绕于服务不
同层面的经销商客户。要成为一家真正成长
潜能巨大的酒商，我们必须要转变思维，以消
费者为中心，回归本源，以满足和创造价值为
根本，联合我们的生产者、渠道商、经销商一
起，为消费者打造好产品，满足新需求，提供
卓越服务。”

李士在会上以“修身、齐家、担当、荟天
下”作为中粮名庄荟此次战略升级的目标。修
身即以精益之追求，不断提升自身业务水平；
齐家即视客户为家人，不断提升客户服务水
平；担当即以领军之担当，不断弘扬行业正能
量；荟天下即化使命为雄心，不断荟聚智慧伙
伴与精品；同时指出公司正不断致力于实现
从资源、团队、模式、推广、服务多维度的全
面专业化升级。

据了解，本次中粮名庄荟的战略升级，在
产品方面，中粮名庄荟在原先“1+1 大品牌战
略”的基础上，提出了“1+1+N”的战略升级。即
在一个大众核心品牌和一个精品核心品牌之
外，进一步加入若干个精品酒品牌，通过 N 来
容纳满足个性化、多样化、专业化需求的精品
酒，形成系统完整的葡萄酒产品体系，提升企
业价值和竞争力。发布会上，来自勃艮第、南
非、意大利、法国、智利、加拿大、葡萄牙等国
家和产区的 20 余个新加入的名庄精品酒共
同亮相，其中包括有知名的勃艮第乐桦庄园、
智利蓝宝堂等，从国家、产区、品类不同维度
进一步丰富了中粮名庄荟的产品线。

一场葡萄酒行业的盛会，
一次美酒爱好者的盛宴

本次 Wine S 全球精品美酒嘉年华集结
了 Penfolds、蓝宝堂、圣丽塔、雷沃堡、男爵古
堡、JPM 家族、金月宫、安东尼世家、火鸟园、
黑骏马等来自 13 个国家产区的众多精品名
庄，品鉴酒款多达 200 余种。

隆重亮相的大牌酒庄还包括，波尔多最
具盛名的葡萄酒家族之一，被罗伯特·帕克誉
为“波尔多葡萄酒的王族”，拥有法国波尔多
当之无愧的酒王帕图斯(Petrvs)的 JPM 家族、
法国 1855 列级名庄一级庄木桐、意大利声名
显赫的酒王家族安东尼世家、连续 17 年被
《葡萄酒与烈酒》杂志评为“年度最佳酒庄”的
希腊博塔利，葡园被联合国教科文组织列为
世界文化遗产地的匈牙利金月宫托卡伊，智
利的风云酒庄蓝宝堂，美国高分精品酒庄纳
帕黑骏马等。更值得关注的是源自中粮长城
葡萄酒旗下，精选自河北沙城、河北昌黎、山
东蓬莱、宁夏贺兰山等黄金产区，以长城桑干
酒庄、长城云漠酒庄、长城华夏酒庄等精品酒
庄酒为代表的数十款佳酿，也在本次嘉年华
中代表中国华丽亮相。

民间品酒巅峰对决 百姓高手加冕“酒神”
“宋河杯”河南省首届民间品酒大赛完美落幕

●参赛选手参观宋河酒业酿酒车间●选手在考场上品酒 ●与会领导和获奖选手合影

中粮名庄荟为消费者带来
葡萄酒“饕餮盛宴”


