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品牌战略Brand Strategy

穿行世界的“中国符号”
近年来，中国轨道交通异军突起，中国

制造轨道交通装备穿行在世界各地，把中国

技术和中国质量带向海外。

美国民众感受中国制造
“一个全新的世界”

“现在，平生第一次，我不再需要别人帮

我进到车厢里了。这种独立性对我来讲至关

重要。”马萨诸塞州波士顿地铁老乘客怀特

先生坐着轮椅在车厢里溜达了一圈，对地铁

新车充满期待。当地时间 4 月 3 日，在美国

波士顿举行的橙线地铁模型车首次展出活

动上，美国民众感受了来自中国的地铁车

厢。更宽敞、美观，设计更加人性化，让美国

民众为之点赞。“车厢内外侧都有专门的按

钮，可以让坐在轮椅里的人在上、下车的时

候直接启动车厢底部的专用轮椅车平板，通

行完全无障碍。”怀特先生说。

2014 年 10 月，中国中车击败韩国、日本

及加拿大等国的城市轨道车辆企业，获得了

美国马萨诸塞州交通局价值 5.67 亿美元的

订单，为波士顿橙线和红线地铁提供 284 辆

新车。

美国波士顿橙线地铁是中国首批具有

完全自主知识产权的美标地铁车，相比波士

顿既有线路运营几十年的“老爷车”，这批地

铁车辆将极大地改善美国乘客的出行体验。

该车采用不锈钢车体，运营时速 102 公里，

车辆服务年限将达 30 年。

美国地铁线路对车辆重量有着严格要

求，曾有多家国际化制造商因参数问题被拒

之门外。中车长客股份公司潜心研究，采取

整车轻量化设计，在方案、材料、空间等方面

运用 80 余项新举措，最终减重 1.8 吨，将车

身重量控制在 33 吨左右。“这一数据在同类

美国重轨地铁列车中排名靠前。”中车长客

股份公司副总工程师于青松说。

“车太棒了！这简直是一个全新的世

界。”在 10 月 16 日上午的试乘活动中，美国

马萨诸塞州交通局采购总监波尔卡里兴奋

地表示，车辆代表了最先进的技术，相信波

士顿市民坐这个车一定会感到惊喜。非常期

待首批车辆尽快抵达波士顿。

中国方案获得市场认可
迎来更多“回头客”

在距离波士顿 90 英里的春田市，美国曾

经的工业中心，春田工厂附近街道的墙壁

上，一行标语引人注目：“欢迎中国中车”。

春田工厂是中国中车在美国建造的第

一个轨道交通装备制造厂，也是中国中车波

士顿橙线地铁项目的重要组成部分。2015 年

9 月，春田工厂在马萨诸塞州春田市正式铲

土动工，波士顿地铁后续车辆将在这里完成

车辆总装配、转向架装配、试验和售后等工

作，实现本土化生产。

建厂之外，中国中车还设立了研发美国

分中心，承担前沿技术研究、美国标准体系

的建立及认证、对北美地区项目进行跟踪、

研发及后期的技术支持等工作。

中国中车在美国推进多层次本土化的

做法受到美国民众和地方政府的热烈欢迎。

波士顿马萨诸塞湾交通局项目经理德维托

对此深有感触：“春田工厂不仅在工厂建造

过程中为当地创造了就业岗位，而且还会有

150 个永久性的工作岗位。”在春田工厂动工

仪式举行当天，一位美国老人在他酒吧所在

的街道墙壁上刷了那行醒目的大字：“欢迎

中国中车”。

成本低、效率高、本土化的“中国制造”

地铁正迎来更多的美国“回头客”。如今，中

国中车已经进入波士顿、芝加哥、洛杉矶、费

城四大城市，获得的地铁和通勤客车订单达

1359 辆。仅在最近半年内，就先后在波士顿、

洛杉矶获得 184 辆地铁订单，在费城获得 45
辆通勤客车订单。未来，中国制造地铁将停

靠哈佛大学和麻省理工学院，服务 2028 年

洛杉矶奥运会，驶入好莱坞。

美国中车麻省公司副总裁贾波表示，受

美国铁路市场青睐的原因之一，是中国企业

能够在充分调研的基础上，为客户提供切实

可行的“中国方案”。“中国轨道交通企业拥

有多年的研发、制造经验，掌握了轨道交通

装备的核心技术，能够满足客户多样化的需

求。”贾波表示，未来的美国市场将不仅有中

国制造的产品，也会获得更多的“中国技术”

和“中国方案”。

拥有轨道交通核心技术
登上世界顶级市场

巴西里约热内卢，来自中国的列车承担

了约 82%的城市轨道交通运能；沙特麦加，

朝觐地铁能在 7天内将 200 余万人运送到目

的地，运营模式独一无二；在阿根廷、埃塞俄

比亚，舒适的城市轻轨，有效满足了当地居

民的通勤需求……

如今，中国制造轨道交通装备正赢得越

来越多海外订单。以占据中国国内城市轨道

交通装备市场 40%以上份额的中车长客为

例，该公司产品已出口至澳大利亚、新西兰、

巴西、阿根廷、泰国、沙特、伊朗、新加坡、埃

塞俄比亚等 20 多个国家，出口车数量累计

超 8000 辆，出口创汇超 80 亿美元。

其实，早在 1995 年，中国轨道交通装备

企业就开启了“走出去”的步伐，获得了首个

出口项目———伊朗德黑兰地铁项目。之后历

经多年发展，中国轨道交通装备出口从配件

出口到整车出口、从中低端产品到高端产

品、从欠发达市场到发达市场，终于登上世

界顶级市场，成为穿行在世界各地的“中国

符号”。

业内人士分析称，中国轨道交通装备登

陆美国市场具有标志性的意义，这将让中国

产品积聚品牌效应，让中国轨道交通装备挺

进海外市场的步伐变得更快。

“中国拥有几乎所有世界先进轨道交通

装备的核心技术，且修建高铁平均成本只有

外国企业的大约一半，施工效率却是其一倍

以上。”中国工程院院士丁荣军预测说，“波

士顿第一单”后，中国有望在美国、欧洲等高

端市场连续获得订单。 渊王萌冤

作为今年最后一个国际性大型车展，正

在进行的 2017 年东京车展再次表明，新能源

和智能化已成为全球汽车产业的共识。在本

次东京车展上，以三菱、丰田、本田、日产为代

表的日系品牌，均展出了各自在新能源和智

能化领域的最新技术和产品。

电动化成日系车发展方向

作为历史最悠久的日系车品牌，三菱汽

车在今年的东京车展上展示了最新的技术

成果，包括全球首发的 SUV 概念车 e-EVO原
LUTION CONCEPT、混合动力 SUV 车型欧蓝

德 PHEV 以及首度亮相的全新紧凑型 SUV
车型 Eclipse Cross。这表明，三菱汽车继续聚

焦 SUV 的战略决心更为坚定，且将未来的发

展方向瞄准电动化、智能化。

近日，一批小型化、便捷化、智能化的

新型充电桩在北京通州区城市副中心地下

停车场内安装完毕。这批新型直流和交流

充电桩体积缩小为常规直流桩的 1/5 并增

设了自动收线装置，既便于用户使用又便

于维护。

据介绍，e-EVOLUTION CONCEPT 是三

菱将所擅长的 EV、四轮控制为代表的 SUV
技术，以及全新的车载人工智能技术充分融

合的一款产品。通过众多的传感器，e-
EVOLUTION CONCEPT 能时时刻刻感知变

化着的道路环境及交通状况，并在任何气象

条件及路况下，与驾驶者的意图进行高度同

步，从而给驾驶者提供“随心所动”的舒适驾

驶体验。同时，e-EVOLUTION CONCEPT 的

车载 AI 还具有独到的指导功能。通过准确

把握驾驶者的驾驶水平，车载 AI 能自主思考

提升驾驶者水平的学习方案，并使用语音对

话和在前部大型显示屏上进行提示等方式

对驾驶者提出建议。

除三菱汽车外，其他日系车品牌也都亮

出了自己的最新产品：本田在本届东京车展

上发布了纯电动运动型 Sport EV 概念车，这

款概念车搭载了本田自主的智能系统，可对

驾驶员的驾驶习惯进行学习并提出各种驾

驶建议；丰田汽车推出了最新的燃料电池概

念巴士 Sora，以及燃料电池 MPV 概念车

Fine-Comfort；日产则展示了纯电动 SUV 概

念车 IMx 等车型和自动驾驶技术。

而马自达、铃木、斯巴鲁等车企也纷纷亮

出了各自的电动车技术和产品，以及在汽车

智能化、网联化方面所取得的新进展。

被称为“亚洲汽车技术风向标”的东京车

展，代表着亚洲汽车最前沿的发展方向。今

年的法兰克福车展上，奔驰、宝马、大众等欧

洲汽车企业相继明确了新能源和智能化的

发展方向。而三菱、丰田、本田等日本车企此

次东京车展上的表现则充分表明，继欧洲车

企后，新能源和智能化也成为日系品牌的发

力点。

开启新时代汽车计划

今年东京车展的主题是“BEYOND THE
MOTOR”，日系车企一改以往的保守和传统，

全面展示其在新能源、智能化以及自动驾驶

方面的最新进展，并喊出了“重新定义汽车”

的口号。

“100 多年来，汽车厂商一直在不断更新

汽车技术。进入新时代后，电动化和智能化

给传统汽车企业带来了新的挑战。”三菱汽

车公司 CEO 益子修说，随着新技术的大规模

应用，传统车企过去的优势可能会变得不那

么重要。同时，市场也在产生相应的变化，以

前人们都希望拥有自己的汽车，而未来共享

汽车模式可能会越来越普及。“这些都对汽

车企业提出了新的问题和挑战。传统车企需

要重新审视新的需求、新的技术”。

与此相呼应，三菱汽车发布了“Ambition
to Explore”的全新品牌战略，以及近十年来

首个新的全球品牌口号“Drive your Ambi原
tion”，体现了三菱汽车对科技和设计、全球业

务、服务等方面新的探索。

三菱汽车副社长山下光彦表示，三菱汽

车的造车历史已经有 100 年了。在过去的

100 年里，三菱一直以创造新种类的汽车为

己任。未来，三菱汽车将在新战略的指导下

追求 SUV、EV 和系统的三大价值，在下一个

百年继续创新，带给客户感受更深层、更感性

的用车体验。

据了解，早在 2012年的巴黎车展上，三

菱便首次发布了欧蓝德的插电式混合动力

车型，当时引起了一些舆论的质疑。五年后，

欧蓝德插电式混合动力车型全球整车销售

量超过 135，000辆。

10 月 18 日，三菱汽车在东京发布了其

三年中期经营计划。计划指出，相较 2016 年

度，三菱汽车的年销售量目标将增长 30%以

上；到 2019年度，将达到 130 万辆。

益子修表示，新能源、智能化、网联化等

新技术在汽车领域的发展很快，尤其是中国

市场的进展更快。纯电动轿车在中国汽车市

场已有了很大数量，未来纯电动的 SUV 产品

将很快成为中国市场的热门货。今后，三菱

汽车将积极开拓和加速电动车的发展，并与

人工智能系统以及云计算紧密结合。

中国市场受到高度关注

作为全球最大的汽车生产和销售市场，

中国市场一直备受全球汽车制造企业的重

视，新能源汽车领域更是如此。

“现在，全世界的汽车厂商都在按照中国

的汽车市场政策推进经营。”益子修说，三菱

汽车也在按照中国政府提倡的政策方针开

展事业，大力推进 EV 和 PHEV 汽车产品的

发展。

山下光彦表示，中国市场非常重要，三菱

汽车目前在售的核心产品都会慢慢导入中

国进行生产。今后，SUV和 EV的价值在中国

市场将会充分凸显，而三菱汽车会保持这两

方面的产品投入。

自从 2016 年加入雷诺原日产联盟后，三

菱汽车加快了在新能源、智能化等方面的发

展步伐。针对未来如何在中国市场大批量投

放和研发新能源汽车产品的问题，益子修表

示，三菱汽车有三个途径推进这项工作，包括

利用三菱自身已有的新能源技术积累，利用

雷诺、日产、三菱联盟的技术优势，以及利用

合作伙伴广汽集团的技术力量等。

“加入雷诺原日产联盟后，三菱汽车的销

售、品牌和经营是独立的，而在车身平台、动

力系统、智能化技术等方面却可以共享，在技

术上实现协同效应。同时，三菱汽车目前的中

国合作伙伴是广汽，日产的合作伙伴是东风，

这样就形成了在中国有四个集团一同合作的

态势。”益子修说，中国在新能源领域，尤其是

电池领域的进步非常大，技术水平很高。以往

三菱汽车的电动汽车产品使用的电池，基本

都是日本生产的。未来，将加大与中国企业的

合作，以便提供更多更好的产品和技术，满足

中国消费者的需求。

据了解，三菱汽车在中期经营计划中提

出，计划于 2019 年实现年销量 130 万辆的目

标，较 2016 年增长 30%。同时，对设备的投资

和研发费用，将分别增加 60%和 50%。至于

中国市场，三菱汽车更是设定了三年内销量

实现 148%增长的宏伟目标。

与此呼应，广汽三菱今年前 9个月取得了

销量同比增长 199%的业绩。 渊李志勇 钱铮冤

3 层以上
只留一块“名牌”

今后，北京市只允许建筑物墙体上 3 层

以上保留一处建筑物名称牌匾标识，禁设单

位名称牌匾标识。其他各类牌匾标识原则上

下移到 3 层以下位置。记者从市城市管理委

员会获悉，年内全市违规广告牌匾将全部清

理拆除。

日前，在海淀区中关村大街科贸电子城、

北三环明光家具城，组织召开全区专项行动

部署会。海淀区全区 29 个街镇主管领导和相

关委办局负责同志参加现场会。现场拆除了

“中关村科技贸易中心”“建材家装”等牌匾标

识。

今年第四季度，北京市城市管理委员会

在全市范围内集中开展建筑物屋顶广告牌匾

清理专项行动。《北京市牌匾标识设置管理规

范》于 2017 年 10 月 1 日起颁布实施，新版

《规范》的设置布局突出了“设置下移、减量

化、精致化、精细化”理念。只允许建筑物墙体

上 3 层以上保留一处建筑物名称牌匾标识，

禁设单位名称牌匾标识。

同时，增加了建筑物屋顶牌匾等的禁设

情形，对建筑物牌匾标识设置限制数量；增加

了牌匾标识字符尺寸大小限制要求；针对不

同区块功能定位等情况，提出了分区分级设

置要求。 渊耿学清冤

百余种西安名优特产
厦门开展

10 月 28 日-29 日，西安名优特色产品厦

门展销会在厦门国际会展中心举行。西安市

组织了 30 家品牌企业的 7 大类、100 余种绿

色好产品集中亮相，为厦门老百姓和客商搭

建采购平台。

本次展销会以“生态陕西、品质西安”为主

题，由西安市商务局主办，厦门市商务局协办。

旨在大力宣传和推介西安“一带一路”新起点城

市新形象，进一步加强厦门与西安两地的农业

战略合作，提高西安农产品知名度，开拓西安农

产品在沿海城市的市场。同时促进农业持续增

效，农民持续增收，向厦门市民推荐绿色、新鲜、

品质优良的西安名优特色产品。

“厦门、西安南北差异大，农产品加工品互

补性强。西安地处关中平原，水资源丰富，土壤

肥沃，光照充足，是适宜粮食瓜果蔬菜种植、肉

禽养殖生产的最佳区域，农产品口感极佳。”福

建省陕西商会常务副会长贾强觉得，搭建这样

一个平台，也能让广大厦门市民和采购商更进

一步了解西安，品味质优价廉、丰富多样的西安

名优特色产品。现场，来自福建陕西商会所属企

业、厦门当地大型商超和市场、商贸流通企业等

50余家采购商也是兴趣浓厚。

据了解，目前西安现有农业产业化市级

以上龙头企业达到 171 家，基本形成了乳品、

粮食、果类、菜和肉类加工的五条龙型产业

链。全市累计培育认定市级以上名牌农产品

129 个，有 5 个中国之乡农产品原产地冠名权

落户西安市，14 个农产品获得国家地理标志

保护产品认证。此次展销会，西安专门组织了

30 家品牌企业的 7 大类、100 余种名优农特

鄠产品参展，既有周至猕猴桃、临潼石榴、 邑

葡萄、火晶柿子等新鲜果品，也有秦岭深山的

独特山珍、中华蜂蜜，还有品味俱佳的香醇美

酒、营养蛋品、富锶矿泉水、特色小食品等。

渊轩辕 杨子冤

常德品牌农业推介行
长沙首站活动即将举办

10 月 30 日，记者从湖南“常德品牌·中

国品质”———常德品牌农业推介行长沙首站

活动组委会获悉，“常德品牌 中国品质”———

常德品牌农业推介行长沙首站活动正在紧锣

密鼓筹备中。届时，将有 100 名常德农业经营

主体负责人和 400 名客商参加展会。

据介绍，“常德品牌·中国品质”———常德

品牌农业推介行长沙首站活动将于 11 月 13
日在长沙举办。这是为贯彻落实市委、市政府

“开放强市·产业立市”发展战略，推介常德市

优质农产品品牌，推动常德市农产品“走出

去”、项目资金“引进来”，全面加快常德市现代

农业发展步伐的重要举措。此次邀请的 400名

客商中，有 100家农产品贸易流通公司、100家

农产品电子商务平台、100 家农产品批发销售

公司、100家大型生活超市负责人。

常德市是全国重要的商品粮、棉、油、畜

禽水产基地，粮食产量全省第一，棉、油、果、

畜、鱼等产量位居全省前列，素有“洞庭鱼米

之乡”的美誉。一直以来，市委、市政府高度重

视农产品品牌建设，深入贯彻“创新、协调、绿

色、开放、共享”五大理念，以保障安全为底

线，以绿色发展为主线，推动全市品牌农产品

保持了良好发展态势。目前，全市农产品“三

品一标”认证达到 1196 个，其中无公害农产

品 444 个、绿色食品 428 个、有机食品 294
个，国家地理标志保护产品 30 个；拥有农产

品品牌 146 件，其中驰名商标 30 件、湖南省

名牌 25 件、湖南省著名商标 91 件，先后获得

国家级和省级金奖 80 余个，打造了石门柑

橘、汉寿蔬菜、武陵红茶、河洲甲鱼、金健米

业、广益粮油等一批品质优、竞争力强的公共

品牌和产品品牌，为市场提供了大量适应消

费需求的优质产品，“德”字号农产品影响力

得到不断提升。 渊曾玉英 肖轻云冤

11月 1日，阜阳市政府召开新闻发布会，

通报阜阳市推进质量品牌升级工程工作开展情

况。目前，阜阳市建设的首个国家质检中心———

国家再生有色金属橡塑材料质量监督检验中心

(安徽)，已经国家认监委批准。全市已拥有阜阳

名牌产品 136个、安徽名牌产品 84个。

今年，阜阳市组织开展了 2016 年度阜阳

名牌的申报评价工作，经最后认定，36 种产

品为 2016 年度阜阳名牌产品。至此，阜阳市

已拥有阜阳名牌产品 136 个。同时，阜阳市积

极帮助培育并申报安徽名牌产品，目前全市

拥有安徽名牌产品 84 个。

在此基础上，阜阳市积极组织地理标志和

集体商标注册工作。颍东区“口孜大蒜”成功注

册为地理标志证明商标，至此，阜阳市地理标

志证明商标总数达到 7件。临泉芥菜协会、生

姜协会和羊肉馆协会三件商标成功注册为集

体商标，阜阳市集体商标总数达到 4件。

此外，目前，阜阳市建设的首个国家质检

中心———国家再生有色金属橡塑材料质量监

督检验中心(安徽)，已经国家认监委批准，整

体验收前各项准备工作已基本就绪，近期将

申请国家验收。届时，将在授权范围内，开展

产品质量监督检验业务，同时为相关行业的

发展提供服务，帮助企业进行规范化、标准化

和品牌化建设。

为更好推进质量品牌升级工程，今年，阜

阳市相继印发了《阜阳市质量品牌升级示范

推进年活动实施方案》、《阜阳市商标品牌战

略五年推进计划(2017 至 2021)》等文件。力争

到 2021 年底，国内有效注册商标量达到

40000 件，国际注册商标达到 35 件，证明商

标(集体商标)数达到 25 件，行政认定驰名商

标达到 12 件，省著名商标达到 400 件，市知

名商标达到 500 件，省级专业商标品牌基地

达到 8 个。 渊曹亚伟冤

日系车品牌集体转向电动化
新能源和智能化已是全球汽车产业共识

安徽阜阳有市名牌产品 136 个 省名牌产品 84 个

●10 月 16 日，中国中车长春轨道客车股份有限公司研制的首批美国波士顿橙线地铁车在吉

林省长春下线。 段续 摄


