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■ 本报记者 王剑兰

9 月 25 日，2017（第 23 届）中国品牌价

值 100 强在法国巴黎正式揭晓，五粮液集

团旗下品牌五粮醇以 111.58 亿元的品牌价

值居榜单 41 位。

据悉，中国品牌价值研究报告始于

1994 年，是中国国内最早也是持续时间最

长的关于品牌价值比较的专业研究，由睿

富全球排行榜资讯集团与北京名牌资产评

估有限公司共同进行。中国品牌价值研究

报告以中国市场竞争性消费类行业领先品

牌为跟踪研究对象，已成为海内外了解中

国品牌的重要参考。

五粮醇是五粮液股份公司以“五粮”字

头命名的三大重点品牌之一，自 1995 年上

市，先后经历了三次大的升级换代。五粮醇

为何可以连续数年入围中国品牌价值百强

榜单，品牌价值持续增长？

记者走访了酒类权威人士。据介绍，五

粮醇品牌持续增长的原因有三个。

其一袁源自五粮液的品牌基因遥 五粮醇

品牌一直是五粮液公司的战略核心品牌之

一，长期以来备受公司重视，从早期的“1+
9+8”品牌战略到当期的“1+5+N”品牌战略，

五粮醇品牌都是系列酒品牌中的战略核心

之一。并一直给予了“中央电视台品牌宣

传、创新产品、技术支持、独立运营”等资源

倾斜和大力支持。

其二袁传承五粮浓香的品质保证遥 品质

是五粮醇品牌的基础优势，从选料，酿制，

调酒每一个环节都一丝不苟，精益求精，成

就浓香型健康白酒。五粮醇上市 20 余年不

负众望，率先迈出品类化战略。2009 年 5
月，五粮醇品牌紧跟时代消费趋势，精心调

配出更适宜现代人口感的淡雅、醇和、味

甘、尾净的酒品风味。“五粮新口感，淡雅五

粮醇”，淡雅五粮醇系列成功上市，一时风

靡全国，奠定了五粮醇在中国白酒行业创

新典范地位。新生代白酒消费者更注重产

品品质、食品健康、互动体验。五粮醇酒传

承 3000 多年的酿造技艺、依托十里酒城、

甄选上等五谷杂粮，2016 年怀着恭谦的态

度匠心酿制出入口柔和、入喉顺畅、入胃温

润的臻选系列。尤其是全新的 40 度酒体，

满足新生代消费群体的健康饮酒新风尚。

其三袁 以消费者培育为核心的交互式

营销方式遥 当优秀的产品、广阔的市场，都

只是五粮醇百亿品牌价值的前置条件，作

为五粮液集团主流价位产品，五粮醇更加

坚定地站在消费者身边，贴合消费者的需

求，将品牌精准定位于大众主流消费人群。

2017 年，五粮醇开展了“醇真年味儿”、“春

娇救志明—喝五粮醇 找对的人”电影主题

促销活动、“铸梦计划”大学生暑期实践工

程、“五粮醇杯 2017 年全国健身瑜伽公开

赛”、“我敬祖国”等一系列大型主题促销活

动，开启“五粮醇美好酒家”品鉴平台，开展

“五粮液文化之旅”，让消费者深度参与五

粮醇的营销过程中，综合营造出五粮醇“畅

享美好生活”和“不止这一杯”的品牌诉求。

五粮醇不忘以消费者为核心，为消费者提

供健康高品质的消费体验的初心，旨在为

消费者提供更好的服务。

强大的品牌基因给予有力支持，精益

求精的酿造态度成就超高酒体品质，与消

费者贴近的品牌推广快速打开大众市场，

三位一体成就五粮醇百亿品牌价值。

据悉，2018 年将是五粮醇品牌战略转

型的关键年，预计将在运营策略和品牌整

合方面展开系列动作。未来五粮醇必将持

续探索前行，构筑文化性质体验、创新搭建

互联网营销平台、创立社群联盟经营核心

圈层，逐步成为更具中国品牌价值的优秀

品牌。
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品牌是消费者对产品及产品系列的认知程度。品牌是人们对一个企业及其产品、售后服务、文化价值的一种评价和认知，是一种信任。品牌已是

一种商品综合品质的体现和代表，当人们想到某一品牌的同时总会和时尚、文化、价值联想到一起，企业在创品牌时不断地创造时尚，培育文化，

随着企业的做强做大，不断从低附加值转向高附加值升级，向产品开发优势、产品质量优势、文化创新优势的高层次转变。

五粮醇品牌创立的时间并不长，但是，近年来其价值却不断创新高，不能不说这是一个奇迹。五粮醇品牌的塑造过程，非常值得业界认

真思索，并吸取有益经验。

不忘初心，
五粮醇品牌价值再创新高

近日，博通拟以 1000 亿美元收购高通，

这个消息震惊了全球科技行业。

据路透最新消息，博通建议以每股 70 美

元现金加股票方式收购高通，交易总价值

1300 亿美元。截至 5 日发稿，博通股价盘前

涨超 3%。

一旦这笔交易成功，不仅将会是全球半

导体行业历史上体量最大的并购案，也将造

就一个主导诸多芯片领域的巨头，甚至可能

直接对苹果和三星这两大智能手机巨头的供

应链产生冲击。

而记者注意到，这起或将颠覆半导体行

业格局的天价并购计划背后，是一位极其低

调的 64 岁马来西亚华裔———博通总裁兼

CEO 陈福阳。尽管目前“双通”是否能真正走

到一起还尚无定论，但收购高通却很符合陈

福阳多年以来“并购狂魔”的性格。

哈佛毕业名起安华高

对于半导体行业的门外汉们来说，很可

能从未听过陈福阳这个名字，因为他极少接

受媒体采访，也很少出现在公众视野中；他没

有社交网站的公开账号，网上的相关介绍少

得可怜，甚至连维基百科的页卡都没有。

绝大部分时候，他的名字只会出现彭博

的高管资料和博通公司的交易新闻里。但就

是这样一位极其低调但却声名鹊起的大佬，

近日还在白宫受到特朗普的接见，并宣布将

把博通的总部从新加坡迁至硅谷的圣何塞。

陈福阳 1953 年出生在马来西亚华人聚

集地槟城。1971 年，18 岁的陈福阳来到美国

麻省理工学院（MIT）求学。MIT 的网页资料

显示，他在 1975 年这一年同时拿到了机械工

程系的学士和硕士学位。随后又在哈佛大学

商学院拿到了 MBA 学位。

《财富》报道称，今年年初，陈福阳和其妻

子 K.LisaYang 还为 MIT 捐款 2000 万美元，

建立了自闭症研究中心。

名校毕业之后的陈福阳先后进入通用汽

车、百事可乐等美国传统巨头企业，担任高管

职位。1983年-1992 年，陈福阳先后在在休姆

工业（马来西亚，Hume Industries Malaysia
BHD）和新加坡风投基金 Pacven 投资公司任

董事总经理。

而陈福阳真正迈入科技行业，是在他

1992 年离开 Pacven 投资公司、加入家用电脑

制造商 Commodore International，在那里，陈

福阳担任公司副总裁，主要负责金融业务；

1994 年 8 月，陈福阳加盟半导体解决方案公

司 Integrated Circuit Systems Inc援（ICS），先后

担任公司高级副总裁、CFO、COO、总裁兼

CEO 职位；后来 ICS 作价 17 亿美元出售给了

硅谷半导体公司 Integrated Device Technolo原
gy（IDT），陈福阳也因此进入 IDT 公司，在

2005 年至 2008 年担任 IDT 董事会主席。

记者注意到，陈福阳真正在科技行业声

名鹊起还是在 2006 年加入安华高（Avago
Technologies Ltd）后。陈福阳凭借着出色的企

业经营能力，在 2009 年成功带领安华高在纳

斯达克上市。

“并购狂魔”用四年成为世界第五

不过，陈福阳真正成为全球半导体行业

的知名大佬还是在过去四年———他凭借着高

超的资本运作和胆量，在短短几年时间完成

了数笔巨额交易，连续吞并更大的行业同行，

成功将安华高打造成全球第五大半导体公

司。

据《纽约时报》报道，2013 年，陈福阳主

导安华高斥资 66 亿美元、溢价 41%收购硅谷

圣何塞的存储芯片公司 LSI，交易在次年完

成。为了这笔收购，陈福阳从银行贷款 46 亿

美元，又从曾经的股东银湖资本那里获得了

10 亿美元可转债贷款。不过，完成这笔收购

之后，安华高营收增长了 70%，股价从收购

之前的 50 美元飙升到 100 美元。更为重要的

是，安华高获得了利润颇丰的数据中心存储

芯片业务，进一步扩大了自己在半导体行业

的话语权，并取代了 LSI 成为标普 500 指数

成分股。

《财富》和彭博社报道称，2015 年 5 月，

安华高宣布斥资 370 亿美元收购加州的老牌

芯片公司博通，其中包括 170 亿美元的现金

和 200 亿美元的股票。这也是半导体行业当

时的最大规模收购交易。

根据东方财富博通资料显示，博通是一

家建立有 50 年的半导体企业，后续随着

LSI、AVGO 和 broadcom Corporation 的加入，

迅速在规模上做大。可以看得出，收购标的十

分优良。此次收购完成后，按照 2016 年的营

收计算，“新博通”已经是排名英特尔、三星、

台积电和高通之后的全球第五大半导体公

司。

为这笔交易，安华高融资了 90 亿美元。

交易完成后，安华高与博通的合体公司改名

为博通有限，但股票代码依然是安华高的

AVGO，博通之前的 BRCM 股票则退市。“新

博通”业务横跨了智能手机、机顶盒、无线

Wi-Fi 等诸多领域的相关芯片。从收购博通

至美股 11 月 3日收盘，博通的股价已累计上

涨 114.21%。

完成收购博通仅仅 10 个月后，陈福阳领

导下的“新博通”又宣布斥资 59 亿美元收购

网络设备公司博科通讯（Brocade Communi原
cations SystemsInc援），深耕快速成长的数据中

心网络设备市场。然而，虽然现在这笔交易现

在还没有完成，但“并购狂魔”陈福阳已经将

枪口瞄向了移动芯片巨头高通。

记者注意到，陈福阳选择在这个时间点

出手收购高通，也是抓住了今年高通的低谷

期———由于智能手机芯片竞争加剧，专利授

权业务屡遭重创，在中国大陆、中国台湾和韩

国接连收到天价罚单，今年更是将苹果告上

法庭，禁止后者在中国生产和销售苹果产品，

导致被迫下调营收预期。

还需要指出的是，在博通拟收购高通的

消息被媒体曝光后，高通股价迅速飙升 13%，

创下了过去十年来的最大涨幅，市值也回升

到了 900 亿美元以上。但彭博社报道称，如果

要拿下高通这家三十多年历史的移动通讯巨

头，目前博通约 1030 亿美元溢价不到 30%的

报价还无法打动高通的董事会与股东。

博通很难成功收购高通的另一个原因，

是高通目前有一桩并购没有完成，这同样是

一大障碍。去年高通宣布斥资 470 亿美元收

购车联网芯片公司 NXP，这一交易目前还在

等待美国和欧洲监管部门的审核。在这一交

易完成之前，博通是无法收购高通的。

渊作者：蔡鼎 来源：每日经济新闻冤

老牌 PC 厂商联想集团仍在 PC 业务上

持续扩张。11 月 2 日，联想集团宣布收购日

本富士通全资附属公司富士通客户端计算设

备有限公司(FCCL)51%的股权，交易金额为

255 亿日元（约合 2.24 亿美元）。

富士通PC业务成鸡肋？

交易完成后，FCCL 将变更为合资公司，

为富士通、联想和日本政策投资银行共同所

有，并继续保留原公司名称。联想方面表示，

通过该战略合作，联想和富士通将在日本和

全球范围进一步推动个人电脑业务的增长，

扩大规模和竞争力。

“成交价格并不贵，”独立 IT 分析师付亮

称，从富士通的角度来看，在全球 PC 市场持

续萎缩的环境下，市场留给头部玩家以外的

企业的机会并不多。“投入大产出小，PC 业务

对于富士通来说成了鸡肋。”

媒体报道称，伴随着移动设备普及，日本

国内个人电脑市场萎缩，加上来自中国大陆

和台湾厂商的挑战，富士通个人电脑部门也

面临增长乏力的局面。

日经新闻援引消息人士话称，联想还有

意收购富士通的手机业务，而后者今年 2 月

份就剥离了手机业务，为出售做准备。

独立 IT 分析师唐欣称，富士通正在将更

多精力投入到面向企业的服务。目前富士通

最大营收来源是科技解决方案部门。将旗下

PC业务与联想整合后，富士通将更多的管理

资源转移到信息技术服务领域来重建其盈利

能力。

联想的企图：重当PC老大？

在今年一季度之前，联想已经连续 15 个

季度占据着全球 PC 第一的王座。

今年 4 月，根据 IDC 发布的数据，2017
年一季度，惠普全球市场份额为 21.8%，联想

为 20.4%，惠普 PC 市场份额超过了联想。这

是三年多来，联想首次失去了 PC 全球老大

的宝座。

5 月份，联想发布了 2016/2017 财年全年

业绩。联想在 2016 年扭亏为盈，但整体业绩

并不乐观，集团三大业务收入都在减少。

“联想一定要快一点，一日千里的互联网

时代，没有太多时间给它”，彼时，一位联想前

高管告诉记者。

“联想一直处于依靠收购扩大份额，”独

立 IT 分析师唐欣称，联想收购富士通 PC 业

务也是为了进一步扩大其市场份额。通过把

销售渠道和零部件供应商以及其他规模经济

结合起来以提高成本竞争力。通过此次交易，

富士通的客户支持、研发、制造能力与联想的

运营能力、采购和供应链体系以及全球化的

业务布局相结合。

此前联想收购 IBM，使联想得以获得入

围全球 PC 知名品牌的门票，之后的整合发

展，更让联想获得全球 PC 市场占有率第一。

对富士通的收购会帮助联想重返 PC 世

界第一吗？联想方面表示，据 IDC 数据，截至

2017 年第三季度，联想 PC 全球市场占有率

为 21.6%，加上富士通大概 4%，联想+富士通

合计占有率估计 25%左右（估值），已经成为

事实上的全球第一。 渊杨砺冤

控股富士通 PC
联想欲重夺市场第一？

博通拟以 1300 亿美元收购高通
华裔大鳄四年做到全球第五


